MINISTERIO DO ESPORTE
SECRETARIA EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA
COORDENACAO-GERAL DE RECURSOS LOGISTICOS
COORDENACAO DE GESTAO DE COMPRAS E CONTRATACOES

CONCORRENCIA N° 002/2016
(Processo Administrativo n° 58000.000859/2015-93)

EDITAL

A Unido, por intermédio do Ministério do Esporte, doravante denominada Ministério do
Esporte ou ME, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitagédo, torna publico
aos interessados que, na forma da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e Instrucdo
Normativa SLTI/MPOG n° 02/2008, realizar4 licitachio na modalidade de
CONCORRENCIA, do tipo MELHOR TECNICA, sob o regime de empreitada por
preco unitario, para contratacdo de empresa de comunicacdo corporativa para
prestacédo de servicos, dentre outros, de consultoria em comunicacdo, planejamento
estratégico, assessoria de imprensa, relagbes publicas, e producdo de conteudo
multimidia, a serem realizados em territério nacional e internacional, observando-se as
condigcOes estabelecidas neste Edital e nos seguintes Anexos:

ANEXO | Projeto Bésico e seus Apéndices

ANEXO T viodelo de Proposta de Pregos e Planilha Orgamentaria

ANEXO il Declaracéo de Elaboracgéo Independente de Proposta

ANEXO IV |Minuta do Contrato

A sessao publica de recebimento dos envelopes tera inicio as 14:15 horas do dia
05/01/2017, sendo apenas admitida a participacdo de Licitantes que se apresentarem
com os Invéllucros até o final do credenciamento, no seguinte endereco: SIG —
Centro Empresarial Capital Financial Center - Quadra 04 Lote 83 Bloco C Sala 310 —
3° andar — CEP: 70.610-440. Nessa ocasiao, deverao ser apresentados os Invélucros
contendo os Documentos de Habilitacdo, Proposta Técnica e a Proposta de
Precos, bem como os documentos de credenciamento, seguindo os procedimentos e
exigéncias previstos neste Edital.

N&o sera aceita, em qualquer hipétese, a participacdo de Licitante retardatario, a nao
ser como ouvinte.



Caso o Licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcéo e abertura,
devera providenciar para que os Documentos de Habilitacdo e as Propostas Técnica e
de Precos sejam entregues no SIG — Centro Empresarial Capital Financial Center -
Quadra 04 Lote 83 Bloco C Sala 219 - 3° andar — CEP: 70.610-440,
impreterivelmente, até a data e hora indicados no predmbulo deste Edital.

Os produtos e servicos serdo executados e entregues continuamente, mediante
demanda, na forma de execucdo indireta, sob o regime de empreitada por preco
unitario, nos termos da Lei n° 8.666/93 e alteracbes posteriores e nas condi¢des
estabelecidas neste Edital e seus anexos.

A execucao contratual seguird o disposto no item 4 do projeto basico, Anexo I.

1. OBJETO

1.1. Constitui objeto da presente licitacdo a contratagdo de empresa de
comunicagcdo corporativa para prestacdo de servicos, dentre outros, de
consultoria  em comunicagcdo, planejamento estratégico, assessoria de
imprensa, relacdes publicas e producdo de conteddo multimidia, a serem
realizados em territério nacional e internacional, conforme Projeto Basico —
ANEXO 1.

1.2. Os servicos constantes deste Edital seréo executados sempre sob a
superviséo, coordenacéao e orientacdo do Ministério do Esporte.

2. CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 Poderédo participar desta concorréncia empresas especializadas na prestagéo
de servigos de comunicagao:

a) estabelecidas no pais, que satisfacam as condicdes e disposicdes contidas
neste Edital e seus anexos e no Projeto Basico e seus apéndices;

b) que atender a todas as exigéncias, inclusive quanto a documentagao constante
deste Edital e seus Anexos.

C) que estejam devidamente cadastradas e com situagédo regular no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF ou que apresentem a
documentacao relacionada no subitem 4.4 a 4.7 deste Edital

2.2.  Além dos casos previstos no art. 9° da Lei 8.666/93, ndo poderao participar
deste certame, o Licitante:

a) que esteja cumprindo penalidade de suspensao temporaria de participagdo em
licitacdo e impedimento de contratar com o Ministério do Esporte ou que tenha
sido declarado inidéneo para licitar ou contratar com a Administracao Publica,
nos termos do disposto no art. 87 da Lei n® 8.666/93 ou que conste do



Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas ou Suspensas (CEIS), acessivel por
meio do Portal da Transparéncia (www.portaltransparencia.gov.br);

b) que esteja cumprindo penalidade de impedimento de licitar e/ou de contratar,
nos termos do disposto no art. 7° da Lei n°® 10.520/02 ou que conste no
Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas ou Suspensas (CEIS), acessivel por
meio do Portal da Transparéncia (www.portaltransparencia.gov.br);

c) que constem do Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do CNJ
(http://www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php);

d) que se encontre em processo de faléncia ou concurso de credores, pedido de
recuperacao judicial ou extrajudicial, de dissolugéo, de fuséo, de cisdo ou de
incorporacao;

€) que estiver reunido em consaorcio;

f) estrangeiro que ndo funcione no Pais.

g) inadimplentes em obrigacdes assumidas com a contratante;

2.3. Nenhum Licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma
Proposta.

2.4. A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a
licitante: a aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e
condigbes constantes deste Edital e de seus Anexos; a observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informacfes e dos documentos apresentados
em gqualquer fase do processo.

2.5. O Licitante assume todos os custos de preparacdo e apresentagdo dos
Documentos de Habilitagdo e Propostas exigidos nesta Concorréncia,
ressalvado que o Ministério do Esporte ndo sera, em nenhum caso,
responsavel por esses custos, independentemente da conducao ou do
resultado do processo licitatorio.

2.6. O Licitante deverd acompanhar o Diario Oficial da Unido e o portal
www.esporte.gov.br, onde serdo publicados os atos da Comisséo
Permanente de Licitacdo legalmente exigidos.

3. APRESENTACAO DAS PROPOSTAS E CREDENCIAMENTO


http://www.portaltransparencia.gov.br/
http://www.portaltransparencia.gov.br/
http://www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php
http://www.esporte.gov.br/

3.1 Os Documentos de Habilitagdo e as Propostas Técnica e de Precos deverdo
ser apresentados a Comissdo Permanente de Licitacdo em Involucros distintos
e separados, todos fechados, os quais deverdo estar identificados com as
informagdes a seguir discriminadas.

3.1.1

3.1.2

3.1.3

Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados no
Invélucro n° 1, identificado com as seguintes informacgoes:

INVOLUCRON® 1
MINISTERIO DO ESPORTE
SECRETARIA EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA
COORDENACAO GERAL DE RECURSOS LOGISTICOS
COORDENACAO DE GESTAO DE COMPRAS E CONTRATACOES
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

CONCORRENCIA N° 02/2016

DOCUMENTOS DE HABILITACAO

Nome empresarial da licitante, CNPJ, endereco e telefone

A Proposta Técnica deverd ser acondicionada no Invélucro n° 2,
identificado com as seguintes informacodes:

INVOLUCRO Ne 2
MINISTERIO DO ESPORTE
SECRETARIA EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA
COORDENACAO GERAL DE RECURSOS LOGISTICOS
COORDENACAO DE GESTAO DE COMPRAS E CONTRATACOES
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

CONCORRENCIA N° 02/2016

PROPOSTA TECNICA

Nome empresarial da licitante, CNPJ, enderecgo e telefone

A Proposta de Precos deverd ser acondicionada no Invélucro n° 3,
identificado com as seguintes informacdes:

INVOLUCRO N° 3
MINISTERIO DO ESPORTE
SECRETARIA EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA
COORDENACAO GERAL DE RECURSOS LOGISTICOS
COORDENACAO DE GESTAO DE COMPRAS E CONTRATACOES
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

CONCORRENCIA N° 02/2016

PROPOSTA DE PRECOS

Nome empresarial da licitante, CNPJ, endereco e telefone

3.2 Os Involucros serao providenciados pelo Licitante em embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informacdes
de que trata, até a sua abertura.



3.3 0s Documentos de Habilitacdo devem, preferencialmente, ter todas as suas
paginas numeradas sequencialmente e rubricadas por representante legal do
Licitante e deverdo ser apresentados, alternativamente: em original; em cépia
autenticada por cartério competente; sob a forma de publicagcdo em 6rgéo da
imprensa oficial; ou em cépia ndo autenticada, desde que seja exibido o
original, para conferéncia pela Comissdo Permanente de Licitacdo, no ato da
abertura dos Documentos de Habilitagdo. Sé serdo aceitas copias legiveis, que
oferecam condicdes de andlise por parte da Comissdo Permanente de
Licitacao.

3.4 As Propostas Técnicas e de Precos deverdo ser apresentadas em papel que
identifique o Licitante, ter preferencialmente suas péginas numeradas
sequencialmente e ser redigida obrigatoriamente em lingua portuguesa — salvo
guanto a expressoes técnicas de uso corrente — com clareza, sem emendas ou
rasuras. As propostas deverdo ser datadas e assinadas, por quem detenha
poderes de representacdo do Licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

3.5 A apresentacao, julgamento, pontuacdo e demais procedimentos pertinentes
as Propostas Técnicas (Invélucro n° 2) e de Precos (Invélucro n° 3) obedeceréo
ao disposto nos Apéndices IV e V do Anexo | — Projeto Basico.

3.6 Credenciamento

3.6.1 No ato da entrega dos Inv6lucros com os Documentos de Habilitagcao e
as Propostas Técnica e de Precos, o representante do Licitante
apresentard a Comissdo Permanente de Licitagdo o documento que o
credencia a participar deste certame, juntamente com seu documento
de identidade de fé publica.

3.6.1.1 0s documentos mencionados no subitem 3.6.1 deverdo ser
apresentados fora dos envelopes que constem as Propostas ou 0s
Documentos de Habilitacdo e compordo os autos do processo
licitatério.

3.6.2 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de
constituicdo, por sécio ou dirigente, o documento de credenciamento
consistird, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, onde conste o nome do s6cio e 0s poderes
para representa-la, ou copia da ata da assembléia de eleicdo do
dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada
junto com o documento original, para permitir que a Comissdo
Permanente de Licitacdo ateste sua autenticidade.

3.6.3 Caso o preposto do Licitante ndo seja seu representante estatutario ou
legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuragéo,
mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes
constantes do modelo abaixo. Na hip6tese de representagcdo por
intermédio de procuracdo, deverd ser juntada a coOpia autenticada em



cartério do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa,
em gque constem os nomes dos sdcios ou dirigentes com poderes para
a constituicdo de mandatarios.

MODELO DE PROCURACAO PARTICULAR

Outorgante

Qualificacdo (nome, endereco, razao social, etc.)
Outorgado

O representante devidamente qualificado
Objeto

Representar o outorgante na CONCORRENCIA N° 02/2016
Poderes

Participar de sessbes publicas de abertura de documentos de habilitacdo e de
propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacoes,
interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, assim
como praticar todos os demais atos pertinentes ao certame.

Localedata .....cc.ccvveeenneeennn.. ) e de i de 2016

CARGO E NOME

Observagdes: se particular, a procuragdo sera elaborada, preferencialmente, em papel
timbrado do Licitante e assinada obrigatoriamente por representantes legais ou pessoa
devidamente autorizada. Sera necessario comprovar os poderes do outorgante para
fazer a delegacéo acima.

3.6.4 A auséncia do documento habil de representagdo ndo impedird o
representante de estar presente na sessdo publica, mas ele ficara
impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.




3.6.5 A documentacdo apresentada na primeira sessdo publica credencia o

3.6.6

representante a participar das demais sessGes. Podera o licitante
realizar o credenciamento de representante em qualquer fase do
processo, caso ndao o faca na primeira sessdo. Na hipbtese de
substituicdo do representante no decorrer do processo licitatorio, devera
ser apresentado novo credenciamento na sessao publica.

No ato da entrega dos Invélucros com os Documentos de Habilitacéo e
as Propostas Técnica e de Precos, o representante do Licitante
apresentard a Comissdo Permanente de Licitacdo, a Declaracdo de
Elaboracéo Independente de Proposta — ANEXO Il deste Edital, em
cumprimento a Instru¢do Normativa n° 02, de 16/09/2009 da Secretaria
de Logistica e Tecnologia da Informag&o do Ministério do Planejamento,
Orcamento e Gestao.

3.6.6.1 N&o sendo entregue a declaracdo mencionada no subitem 3.6.6. no

ato do credenciamento, devera o representante do licitante sanar a
falha na mesma sessdo, sob pena de ndo recebimento dos
envelopes de habilitagéo e propostas técnica e de preco.

4. DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO (Invélucro n°l)

4.1 FORMA DE APRESENTACAO

411 Os Documentos de Habilitacdo, de preferéncia, deverdo ser

d)

acondicionados em caderno especifico, com suas paginas numeradas
sequencialmente, na ordem em que figurem neste Edital e ter todas as
suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser
apresentados:

em original; ou

sob a forma de publicagdo em 6rgao da imprensa oficial; ou

em copia autenticada por cartério competente; ou

em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para
conferéncia pela CPL, no ato da abertura dos envelopes com os
Documentos de Habilitag&o.

4.2 S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferegcam condi¢cdes de andlise por parte
da CPL.

4.3 Para se habilitar, a licitante devera elaborar a documentagdo na forma
completa, prevista nos subitens 4.4 a 4.7, salvo as licitantes inscritas no SICAF
que somente deverdo apresentar os documentos do item 4.8.



4.4 Habilitacdo Juridica:

4.4.1 A documentacgdo relativa a habilitagdo juridica serd composta pelos

a)

b)

c)

d)

seguintes documentos:

Cédula de identidade dos sdcios ou representante legal da sociedade;

Registro comercial, no caso de empresario individual;

Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente
registrado(s) na Junta Comercial ou no Registro Civil de Pessoas
Juridicas, conforme o caso. No caso de sociedades empresarias e, no
caso de sociedade por agbes, 0 ato constitutivo devera estar
acompanhado de documentos de elei¢cdo de seus administradores;

c.1) Os documentos em aprego deverdo estar acompanhados de
todas as alteracdes ou da consolidacéo respectiva e deles devera
constar, entre os objetivos sociais, a execug¢do de atividades da
mesma hatureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresario individual ou
sociedade empresaria estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de
registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo Orgéo
competente, quando a atividade assim o exigir;

4.5 Regularidade Fiscal e Trabalhista:

4.5.1 A documentagdo relativa a regularidade fiscal e trabalhista sera

a)

b)

d)

composta pelos seguintes documentos:

Prova de inscricao no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal,
se exigivel, relativa ao domicilio ou sede do Licitante, pertinente ao seu
ramo de atividade e compativel com o objeto ora licitado;

Prova de regularidade perante a Fazenda Municipal e Fazenda Estadual,

Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, expedida por érgdos da Secretaria da Receita
Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com
jurisdigéo sobre o local da sede da licitante;



e) Certiddo Negativa ou Positiva com Efeitos de Negativa de Débitos
Relativos as Contribuicbes Previdenciarias e as de Terceiros - CND,
expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil;

f) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo
de Servico FGTS — CRF, expedido pela Caixa Econdmica Federal, em
vigor na data de apresentacdo dos Documentos de Habilitagcdo e das
Propostas;

g) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a
inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, de
acordo com a Lei n® 12.440, de 07/07/2011.

4.5.2 Sera considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as
fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade
suspensa.

4.5.3 Seréo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

4.6 Qualificagdo Técnica:

4.6.1 A documentacdo relativa a qualificacdo técnica da licitante sera
composta pelos seguintes documentos:

a) Declaracao(¢des) ou Atestado(s) de Capacidade Técnica, expedido(s)
por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que comprove(m)
gue o Licitante prestou ou esta prestando servicos pertinentes e
compativeis em caracteristicas com o objeto desta licitacao;

a.l) O(s) atestado(s) deve(m) ser emitidos, preferencialmente,
em papel timbrado da declarante, contendo data, a Razéo
Social, 0 CNPJ, o endereco, o responsavel pelas informacdes e
respectivo cargo, e-mail e telefone de contato — ou qualquer
outro meio com o qual o Ministério do Esporte possa valer-se
para manter contato com a pessoa declarante, se for o caso.

b) Para fins do disposto na alinea “a” deste item 4.6.1,nd0 ha modelo
previamente definido.

4.7 Qualificagdo Econbmico-financeira:

4.7.1 A documentacdo relativa a qualificacdo econdmico-financeira da
licitante sera composta pelos seguintes documentos:

4.7.1.1 Certiddo Negativa de Faléncia, Concordata e/ou Recuperagéo
Judicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica,



emitida em até 90 (noventa) dias corridos antes da data da sesséo
publica de entrega dos Invélucros desta Licitacao;

4.7.1.1.1 No caso de pracas com mais de um cartério distribuidor,
deverao ser apresentadas as certidoes de cada distribuidor.

4.7.1.2 Balanco patrimonial do Ultimo exercicio social, ja exigivel e
apresentado na forma da lei (até 30 de junho sdo aceitas demonstracées
contdbeis do pendltimo exercicio encerrado), que comprove a boa
situacao financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes
ou balancos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais
guando encerrados a mais de 3 (trés) meses;

4.7.1.2.1 O balanco patrimonial devera estar assinado pelo responsavel
legal da empresa e pelo responsavel por sua elaboragédo, Contador ou
outro profissional equivalente devidamente registrado no Conselho
Regional de Contabilidade;

4.7.1.2.2 Se necessaria a atualizacdo do balanco e do patrimdnio
liquido, deveréa ser apresentado o memorial de calculo correspondente,
assinado pelo responsavel legal da empresa e pelo responsavel por sua
elaboragcédo, Contador ou outro profissional equivalente devidamente
registrado no Conselho Regional de Contabilidade;

4.7.1.2.3 O balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta
Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo
de empresa licitante e apresentado de acordo com os incisos de | a lll,
ou no Sistema Publico de Escrituracdo Digital — SPED, para as
empresas que utilizem o sistema eletronico de escrituragdo e que
tenham seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado
conforme inciso 1V:

I SOCIEDADES EMPRESARIAIS EM GERAL: registrado ou
autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou do
domicilio da licitante, acompanhado de cépia do termo de
abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido
(art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n°® 486/1969);

1] SOCIEDADES EMPRESARIAS, especificamente no caso de
sociedades anbnimas regidas pela Lei n° 6.404/1976:
registrado ou autenticado no 6rgédo de Registro do Comércio da
sede ou domicilio da licitante e publicado em Diério Oficial e em
jornal de grande circulacao ou fotocOpia registrada ou autenticada
no 6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da licitante;

I SOCIEDADES SIMPLES: registrado no Registro Civil das
Pessoas Juridicas do local de sua sede; caso a sociedade
simples adote um dos tipos de sociedade empreséria, devera
sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias,
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4.7.2

4.7.3

inclusive quanto ao registro no 6rgdo competente de Registro do
Comeércio da sede ou domicilio da licitante.

IV Para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de
Escrituracdo Digital — SPED, impressdo dos seguintes arquivos
gerados pelo referido sistema:

a) Termo de autenticacdo com a identificacdo do autenticador;
b) Balanco patrimonial;

¢) Termo de abertura e encerramento;

d) Requerimento de autenticacao de Livro Digital;

e) Recibo de entrega de Livro Digital.

As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um
ano deverdo apresentar balanco conforme abaixo discriminado, com a
assinatura do sdcio-gerente e do responsavel por sua contabilidade e a
indicagdo do nome deste e do seu numero de registro no Conselho
Regional de Contabilidade ou equivalente, devidamente registrado ou
autenticado no 6rgéo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio
da licitante:

a) balanco de abertura, no caso de sociedade sem movimentacao;

b) balanco intermediariob no caso de sociedades com
movimentagao.

A comprovacdo da boa situagdo financeira do Licitante sera feita por
meio das avaliagfes constantes das alineas abaixo:

a) do balanco referido no subitem 4.7.1.2, cujos indices de Liquidez Geral

(LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes
da aplicacdo das formulas a seguir, terdo de ser iguais ou maiores que
um (= ou > que 1):

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC Ativo Circulante

Passivo Circulante

11




a.l) as formulas deverdo estar devidamente aplicadas em
memorial de célculos juntado ao balanco;

a.2) caso o memorial ndo seja apresentado, a Comisséo
Permanente de Licitacdo reserva-se o direito de efetuar os
calculos;

a.3) Os indices de que trata a alinea ‘a’ do subitem 4.7.3 serdo
calculados pela licitante e confirmados pelo responsével por sua
contabilidade, mediante sua assinatura e a indicacdo do seu
nome e do seu numero de registro no Conselho Regional de
Contabilidade ou equivalente.

4.7.3.1 Na hipétese de o Licitante apresentar resultado inferior a 1 (um) em
qualquer dos indices acima, sera aceita a comprovacdo de
patrimdnio liquido de no minimo 10% (dez por cento) do valor
estimado para esta licitacéo, indicado no item 12 deste Edital.

4.7.3.2 Para fins de habilitacdo, o Licitante devera ainda incluir no Involucro
n® 1, Declaracdo de cumprimento do disposto no inciso XXXIIl do
art. 7° da Constituicdo Federal, conforme modelo abaixo:

DECLARACAO

CONCORRENCIA N° 02/2016

.......................... , [LICITANTE] inscrito no CNPJ sob o0 n° .........., por intermédio de seu
representante legal ................. , portador(a) da Cédula de Identidade no........... :
inscrito(a) no CPF sob o n°............ , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do

artigo 27 da Lei n° 8.666, de 21.6.1993, acrescido pela Lei n® 9.854, de 27.10.1999,
que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e
ndo emprega menor de dezesseis anos.

(se for o caso acrescentar o texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz.

(Local e data) .................. peerrenenenes de ...ccoooonne de 2016.

(representante legal)
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4.7.4 Todos os Documentos de Habilitacdo deverdo estar ou em nome da
matriz/sede ou da filial, dependendo de quem é o Licitante, salvo
aqueles documentos que, por sua natureza, comprovadamente, séo
emitidos em nome da matriz.

4.7.5 Os atestados de capacidade técnica poderdo ser apresentados em
nome e CNPJ da matriz e/ou da(s) filial(ais) do Licitante.

4.8 O Licitante que estiver cadastrada e com a documentacao regular no Sistema
de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera
apresentar:

4.8.1 Documentos de Habilitagdo Juridica, previstos no subitem 4.4;

4.8.2 Documentos de Qualificacdo Técnica, previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’ do
subitem 4.6.1;

4.8.3 Comprovacdo de que possui patriménio liquido minimo, no valor
estabelecido no subitem 4.7.3.1, se qualquer dos indices de Liquidez
Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente — a serem apurados por
intermédio da consulta on-line a que se refere o subitem 7.2 —
apresentar resultado igual ou menor que 1 (um);

4.8.4 Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);

4.8.5 Declaragéo firmada conforme modelo previsto no subitem 4.7.3.2.

4.8.6 Declaragdo, sob as penalidades cabiveis, de que inexistem fatos
impeditivos de sua habilitagcdo no presente processo licitatorio e de que

esta ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores,
conforme modelo a seguir:

DECLARACAO

Referente CONCORRENCIA N° 02/2016

.......................... , [LICITANTE] inscrito no CNPJ sob o n° .........., por intermédio de seu
representante legal ................. , portador(a) da Cédula de Identidade n°........... ,
inscrito(a) no CPF sob o n°............ , DECLARA, sob as penas da lei, que, até a

presente data, inexistem fatos impeditivos para sua habilitacdo no presente processo
licitatério, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

[Local e data] .................. mg————- de.............. de 2016.

(representante legal)
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4.8.6.1 Na hipétese de ndo ser apresentada a declaracdo mencionada no item
4.8.6, poderd o representante legal da licitante sanar a falha na prépria
sesséo.

4.8.7 Caso o Licitante esteja com algum documento vencido no SICAF, ser-
lhe-& assegurado o direito de apresentar, na propria sessdo, a
documentacao atualizada.

4.8.8 E recomendavel a inscri¢do prévia do Licitante no SICAF, para abreviar
os procedimentos de analise da documentacao.

4.8.9 O Ministério do Esporte ndo é unidade cadastradora do SICAF, apenas
consultora para fins do disposto neste Edital.

4.8.10 Os Licitantes ndo cadastrados no_ SICAF deverdo apresentar no
Invélucro n° 1, todos os documentos mencionados nos itens 4.4, 4.5,
46e4.7.

4.8.11 Os Licitantes que detenham medida judicial, que os desobrigue da
apresentacdo de qualguer documento exigido neste Edital, deverédo
apresentar o instrumento que lhes assegurem este direito, dentro do
Invélucro n° 1, sob pena de inabilitagéo.

4.8.12 As certidbes apresentadas cujo prazo de validade esteja expirado
acarretardo a inabilitagdo do Licitante. As certiddes que ndo possuirem
prazo de validade expresso, somente serdo aceitas se emitidas em até
90 (noventa) dias corridos antes da data da sesséo publica de entrega
dos Invélucros desta Licitacao.

4.8.13 Nao se enquadram no prazo de que trata a condicdo acima o0s
documentos que, pela propria natureza, ndo apresentam prazo de
validade, inclusive quanto aos atestados de capacidade técnica.

4.8.14 Para fins de comprovacdo da Regularidade Fiscal do Licitante, os
documentos deverdo estar em vigor, sendo considerada para esse fim,
a data da sesséo publica de entrega dos Invélucros.

5. PROPOSTA TECNICA (Inv6lucron®2)

5.1 A Proposta Técnica devera ser apresentada conforme estabelece o item 3.1.2
deste Edital e observar as orientagbes do Apéndice IV do Projeto Basico —
ANEXO | deste Edital.

5.2 A Proposta Técnica deve ser apresentada em lingua portuguesa, impressa por
qualquer meio eletrénico em 1 (uma) via, em papel timbrado do Licitante, ser
datada, rubricada e assinada por seu representante legal ou procurador,
com poderes para 0 exercicio da representacdo. Recomenda-se que 0s
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documentos constantes deste envelope sejam numerados sequencialmente, da
primeira a ultima folha, de modo a refletir o seu nimero exato.

5.3 A inclusdo de qualquer documento da Proposta de Precos no envelope da
Proposta Técnica acarretard a desclassificacdo sumaria do Licitante do
certame.

6. PROPOSTA DE PRECOS (Involucron®3)

6.1 A Proposta de Precos devera ser apresentada conforme estabelece o item
3.1.3 deste Edital, conforme o modelo sugerido no ANEXO Il — Modelo da
Proposta de Precos e Planilha Orcamentéria, e as orientagdes do Apéndice V
do Projeto Basico — ANEXO .

6.2 A proposta devera conter o percentual (%) de desconto a ser aplicado
linearmente sobre todos os produtos, servigos e diarias constantes do
Apéndice | e com base no valor maximo constante do Apéndice Il do ANEXO |
— Projeto basico.

6.3 A proposta devera ser apresentada em papel timbrado do Licitante, em lingua
portuguesa, impressa por qualquer meio eletrénico, em 1 (uma) via, datada,
rubricada e assinada por seu representante legal ou procurador com
poderes para 0 exercicio da representacdo. Recomenda-se numerar
sequencialmente a Proposta de Precos, da primeira a ultima folha.

6.4 Ocorrendo discordancia entre o percentual numérico e o percentual por
extenso contidos na proposta, prevalecera o percentual por extenso.

6.5 Serdo desclassificadas as propostas que apresentarem percentual de desconto
inferior ao previsto no item 3.3 do Apéndice V do ANEXO | — Projeto Basico.

6.6 Para fins de formulacdo de Proposta de Precos, o Licitante devera considerar
as informacgdes constantes dos Apéndices | e Ill do ANEXO | — Projeto Bésico,
observando-se o detalhamento de cada item para fins de valoragdo da
proposta.

6.7 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da interessada e ndo
lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado,
nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro
pretexto similar, uma vez que se considera que tal valor ja engloba o lucro,
além de todos os custos e despesas dos servicos, tais como: encargos,
tributos, custos e demais despesas que venham a incidir, direta ou
indiretamente ao cumprimento integral do objeto desta licitacdo, nos termos do
ANEXO | — Projeto Basico.

6.8 O prazo de validade das Propostas de Precos sera de 180 (cento e oitenta)
dias, a contar da data de sua apresentagao.
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6.8.1 Caso ndo conste na Proposta o prazo acima mencionado, esta sera
considerada valida pelo referido periodo.

6.8.2 Se esgotado o prazo supracitado, estando a presente licitacdo ainda em
curso, o Ministério do Esporte solicitara aos Licitantes a revalidacdo das
suas Propostas.

7. EXAME E JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

7.1 A Comissdo Permanente de Licitacdo examinard os Documentos de
Habilitacdo e julgard habilitados apenas os Licitantes que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus
anexos.

7.2 A habilitacdo das licitantes sera verificada por meio do SICAF, nos
documentos por ele abrangidos, a qual sera confirmada por meio de consulta on-
line, ou mediante a analise da documentacdo apresentada pelas licitantes néo
cadastradas no referido sistema.

7.2.1 A situacdo das licitantes que optaram por efetuar sua habilitacdo
conforme previsto no subitem 4.8 serd verificada por meio de
consulta on-line ao:

I. SICAF, que sera impressa sob forma de Declaragdo e
instruira o processo, nos termos da Lei n° 8.666/1993 e da
Instrugdo Normativa SLTI/MP n° 02/2010;

[I.  Site do Tribunal Superior do Trabalho, para verificagdo da
regularidade trabalhista.

7.2.1.1 Seré inabilitada a licitante:

a) em cuja Declaracado de Situacdo conste qualquer documento
obrigat6ério com prazo de validade vencido e que nao apresente
tais documentos atualizados em conjunto com os Documentos de
Habilitacdo exigidos neste Edital e em seus Anexos e Apéndices;

b) cujo cadastramento esteja suspenso ou inativo;

c) que deixar de apresentar, de acordo com o exigido, qualquer
documento solicitado ou apresenta-lo com vicios ou defeitos, bem
como ndo atender as condi¢Bes para habilitagdo, previstas neste
Edital e em seus Anexos e Apéndices;

d) que néo reste comprovada a regularidade trabalhista por meio
da consulta prevista no inciso Il do subitem 7.2.1.

7.3Se nenhuma licitante restar habilitada, contratante reabrirh a fase de
Habilitacdo, com nova convocacédo de todas as licitantes para apresentar os
respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias uteis.

7.4 A Comissdo Permanente de Licitagdo poderd receber do Licitante a

documentacdo pertinente que porventura estiver irregular no SICAF,
considerando o contido no item 8.9.2 da Instru¢do Normativa MARE n° 5/95.
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7.5 Apos a fase de habilitacdo, ndo cabe desisténcia da Proposta, salvo por motivo
justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comisséo.

8. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICA E DE PRECOS

8.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos desta concorréncia
sera feito de acordo com o rito previsto na Lei 8.666/1993 para o tipo Melhor
Técnica, observadas as disposi¢cdes do Apéndice IV e V do ANEXO | — Projeto
Bésico.

9. PROCESSAMENTO DA LICITACAO E JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

9.1 O processamento da licitagdo dar-se-a em 3 (trés) fases, quais sejam:

12 - Fase de Habilitacdo — correspondera a verificagdo e & comprovagéo da
regularidade da situag&o das licitantes, conforme disposto no subitem 4.4 a 4.7
ou, conforme o caso, no subitem 4.8 deste Edital;

22 - Fase de Classificacdo das Propostas Técnicas — correspondera a
verificagcdo, andlise e julgamento dos documentos apresentados no Involucro n°
2 das licitantes habilitadas;

32 - Fase de Anélise e Julgamento das Propostas de Precos e Apuracéo
da Licitante Vencedora — correspondera a verificagdo, analise e julgamento
dos documentos apresentados no Involucro n° 3 das licitantes classificadas na
22 Fase e a apuracéo final da licitacéao.

9.2 Iniciados os trabalhos pela CPL, ndo serdo admitidas quaisquer retificacbes ou
modificagbes nos documentos apresentados, nem admitidas licitantes
retardatarias.

9.3 A CPL e a Subcomisséo Técnica cuidardo para que a interpretacdo e aplicagéo
das regras estabelecidas neste Edital e seus Anexos busquem o atingimento
das finalidades da licitacdo, evitando-se o0 apego a formalismos exagerados,
irrelevantes ou desarrazoados, que ndo contribuam para assegurar a
contratacdo da proposta mais vantajosa e a igualdade de oportunidade de
participacdo dos interessados, nos termos do art. 3°, caput, da Lei 8.666/1993.

9.4 As diversas fases do certame contardo com:

a) Comissdo Permanente de Licitacdo - CPL, para administrar o processo,
do inicio a homologacéao;

b) Subcomissdo Técnica, composta por pessoas com formagédo académica
e/ou experiéncia profissional na &rea de comunicagdo social, indicados
pelo Ministério do Esporte, servidores seus ou de outros 6rgaos ou
entidades do Governo, para cuidar do julgamento das Propostas
Técnicas.
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9.50s representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo
constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas
reunides publicas, decisdo que constara da respectiva ata.

9.6 Se por qualquer motivo a abertura dos envelopes ndo puder ser feita em uma
Unica sessdo, 0s envelopes ndo abertos, ja rubricados no fecho pelos
representantes das licitantes e membros da CPL, ficardo em poder do
presidente da CPL até a data e horario marcados para outra sessao, a serem
informados as licitantes.

9.7 A CPL podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou mesmo
suspendé-las, em fungcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as
normas legais aplicaveis.

9.8 A primeira etapa da primeira sessao publica serd efetuada no local, dia e hora
previstos no preambulo deste Edital e terd basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio dos documentos
exigidos no subitem 3.3;

b) receber e conferir os Invllucros n®1, n®2 e n° 3;

c) abrir os Invélucros n° 1.

9.90 presidente da CPL solicitara aos representantes das licitantes, ou a
comissdo por eles nomeada, que rubriquem todas as folhas contidas nos
Invélucros n° 1 e formulem, se for o caso, impugnacfes relativamente a
documentacao ou protestos quanto ao transcurso desta concorréncia, para que
constem da ata da sesséo.

9.10 O exame da documentag&o do Involucro n° 1 podera ocorrer no mesmo dia
do seu recebimento ou em data a ser marcada pela CPL.

9.11 Em ato continuo, caso a CPL possa apreciar e decidir de imediato sobre a
habilitagdo das licitantes tera inicio a segunda etapa da sesséo, com a seguinte
pauta basica:

a) examinar a documentacao e decidir sobre a habilitacdo das licitantes, de
acordo com os critérios estabelecidos neste Edital;

b) informar as licitantes o resultado do julgamento e anunciar as empresas
habilitadas;

c) colocar a disposicdo das licitantes, para exame e rubrica, a
documentacéo anteriormente examinada pela CPL;
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d) dar inicio a segunda fase da licitagdo, se houver desisténcia expressa de
todas as licitantes do direito de recorrer, em relacdo a habilitagcdo. Caso
contrario, sera aberto o prazo de 5 (cinco) dias (teis para a interposicao
de recursos, contado da publicagéo do resultado de julgamento no Diario
Oficial da Unido, e informados o local e a data da proxima sessao publica.

9.12 Por ocasido da consulta ao SICAF, serdo impressas as declaracbes de
Situacao do Fornecedor das licitantes cadastradas, que serdo assinadas pelos
membros da CPL e pelos representantes das licitantes, ou por comissao por
eles nomeada, as quais serdo juntadas aos demais documentos apresentados
pela respectiva licitante.

9.13 Se os Documentos de Habilitagdo ndo forem examinados e julgados na
primeira sesséo publica:

a) os Invllucros n® 2 e n° 3 serdo rubricados em seus fechos pelos
membros da CPL e pelos representantes das licitantes, ou por comissao
por eles nomeada, e permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da CPL;

b) o resultado da habilitagdo serd publicado no Diario Oficial da Uniéo,
juntamente com data, hora e local da sessao de abertura dos Invélucros
ne 2.

9.14 N&o havendo interposi¢céo de recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora
e local da sessdo para abertura dos involucros com as Propostas Técnicas,
observada a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da CPL e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por elas indicada;

c) encaminhar as Propostas Técnicas para analise e julgamento da
Subcomissao Técnica.

9.15 Abertos os Involucros n° 2, ndo cabe desclassificar licitantes por motivo
relacionado a habilitacdo, salvo em razao de fatos supervenientes ou so
conhecidos ap6s o julgamento, bem como ndo poderao elas desistirem de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e
aceito pela CPL.

9.16 Concluido o julgamento das Propostas Técnicas pela Subcomissdo Técnica,
a CPL convocara as licitantes para a sesséo de abertura dos invélucros com as
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Propostas de Precos, informando dia, hora e local, quando ser& divulgado o
resultado de julgamento. A Convocacéo serd efetuada pelo Diario Oficial da
Unido e e-mail.

9.17 Conhecido o resultado de julgamento, se houver desisténcia expressa de
todas as licitantes do direito de recorrer, serd dado inicio a terceira fase da
licitacdo. Caso contrario, serd aberto o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para a
interposicao de recursos, contado da publicacdo do resultado de julgamento no
Diério Oficial da Unido, e informada a data e local da préxima sesséo publica.

9.18 Nao havendo interposicdo de recurso ou tendo sido julgados os recursos
interpostos, serdo marcados data, hora e local da sessdo publica para
apreciacao das Propostas de Precos com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presencga;

b) abrir os Involucros n° 3, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da CPL e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissdao por eles indicada;

Cc) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste
Edital para a elaboracéo das Propostas de Precos e julga-las, de acordo
com os critérios estabelecidos no Apéndice Il do ANEXO | - Projeto
Bésico;

d) anunciar a licitante vencedora desta concorréncia;

e) publicar o resultado final no Diario Oficial da Unido.

9.19 Por ocasido da apreciagdo dos Documentos de Habilitacdo e das Propostas
as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto
da sessdo publica, bem como sua reproducao direta sob qualquer forma.

9.20 A Comissao Permanente de Licitacdo sera assessorada pela subcomisséo
Técnica que terd atribuicdo de analisar e julgar as Propostas Técnicas e de
Precos dos Licitantes, bem como responder a eventuais recursos interpostos
em razédo de sua decisdo. Os demais procedimentos e julgamentos inerentes a
esta Concorréncia serdo de responsabilidade da Comissdo Permanente de
Licitacé&o.

9.21 E facultada & Comissdo Permanente de Licitacdo, & subcomisséo Técnica ou
autoridade superior do Ministério do Esporte, em qualquer fase desta
Concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior
de documento ou informacdo que deveria constar originalmente dos
Documentos de Habilitacdo ou das Propostas Técnica e de Precos.

9.22 Qualquer tentativa de um Licitante influenciar a Comissdo Permanente de
Licitacdo no processo de julgamento dos Documentos de Habilitagdo, bem
como a subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas
Técnica e de Precos, resultara na sua desclassificacao.
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9.23 Sera considerada vencedora deste certame a licitante mais bem classificada
tecnicamente e que tiver apresentado a proposta de menor preco.

9.24 Se a licitante mais bem classificada tecnicamente néo tiver apresentado a
proposta de menor preco, a Comissdo Permanente de Licitacdo abrira com ela
a negociacdo das condi¢Bes, prevista no inciso Il, § 1° do art. 46 da Lei n°
8.666/93, tomando-se por base, no maximo, o menor prego apresentado entre
as licitantes classificadas no julgamento técnico.

9.25 No caso de impasse na negociacdo sera adotado, sucessivamente,
procedimento idéntico com as demais licitantes, pela ordem de classificacao,
até a consecucdao de acordo para a contratacao.

10. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS
10.1 A critério da Comissdo Permanente de Licitacdo, todas as decisbes
referentes a esta Concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir,

ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Diario Oficial da Unido seja
obrigatéria:

a) Nas sessdes de abertura de Invélucros;
b) No Diario Oficial da Uniao;

¢) No portal www.esporte.qov.br.

11. ESCLARECIMENTOS, IMPUGNACOES E RECURSO ADMINISTRATIVOS -
PROCEDIMENTOS

11.1 Observados 0s prazos previstos no artigo 41 da Lei n°® 8.666/93, qualquer
cidaddo e/ou Licitante podera solicitar esclarecimentos até o 5° dia Gtil anterior
a data designada para recebimento e abertura dos involucros das licitantes
e/ou impugnar este Edital, devendo, nesta hipotese, fazé-lo por escrito,
mencionando o nimero desta Concorréncia, protocolando o pedido na sala da
Comissédo Permanente de Licitacdo - CPL, no SIG — Centro Empresarial
Capital Financial Center - Quadra 04 Lote 83 Bloco C Sala 219 — 3° andar —
CEP: 70.610-440, em dias Uteis e de expediente do Ministério do Esporte, de:
09:00h as 12:00h ou das 14:00h as 17:00h, o qual devera ser julgado e
respondido em até 3 (trés) dias Uteis, sem prejuizo da faculdade prevista no §
1° do art. 113 da Lei n°® 8.666/1993.

11.2 Os eventuais pedidos de esclarecimentos e impugnacdes, bem como suas
respectivas respostas, serdo divulgados no portal www.esporte.qov.br. No
caso de impugnacdes, os julgamentos serdao também publicados no Diéario
Oficial da Unido — DOU.

11.3 A impugnacdo feita tempestivamente pelo Licitante ndo o impedira de
participar desta Concorréncia até o transito em julgado da decisdo a ela
pertinente.
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12.

11.4 Eventuais recursos referentes aos atos praticados nesta Concorréncia
deverdo ser interpostos no prazo maximo de cinco dias Uteis a contar da
intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita de forma legivel,
respeitado o endereco e horario citados no item 11.1, acima, assinada pelos
representantes legais ou procuradores com poderes especificos, devidamente
constituidos na forma do item 3.6 deste Edital, dirigida ao Presidente da
Comisséo Permanente de Licitacdodo Ministério do Esporte, por intermédio da
Comissdo Permanente de Licitagdo e protocolizada na Coordenagdo de
Gestdo de Compras e Contratacdes, situada no SIG — Centro Empresarial
Capital Financial Center - Quadra 04 Lote 83 Bloco C Sala 219 — 3° andar —
CEP: 70.610-440, de segunda a sexta-feira, das 9h as 12h e das 14h as 17h.

11.5 Ndo serdo considerados o0s recursos entregues em desacordo com o
estabelecido no item 11.4 deste Edital ou subscrito por representante nao
habilitado legalmente.

11.6 Interposto o recurso, o fato sera comunicado aos demais Licitantes por um
dos meios mencionados no item 10, que poderdo impugné-lo no prazo maximo
de cinco dias Uteis.

11.7 Recebido o recurso, ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Permanente
de Licitagdo, apds analise das razbes e contrarrazbes de recurso, podera
reconsiderar sua decisdo, no prazo de cinco dias Uteis, ou, nesse mesmo
prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva impugnacao a
Autoridade Superior da Licitacdo do Ministério do Esporte, que decidira em
cinco dias Uteis contados de seu recebimento.

11.8 Sera franqueada vista ao processo desta Concorréncia, no endereco e
horario citados no item 11.1, acima, a partir da data do inicio do prazo para
impugnacdes ou da interposicdo de recursos, até o seu término.

11.9 Os recursos das decisdes referentes a habilitagéo ou inabilitagdo de Licitante
e julgamento das Propostas Técnica e de Precgos, terdo efeito suspensivo,
podendo a Comissdo Permanente de Licitacdo - motivadamente e se houver
interesse para o Ministério do Esporte - atribuir efeito suspensivo aos recursos
interpostos contra outras decisdes.

11.10 Os julgamentos de recursos porventura interpostos nesta licitagdo
serdo publicados no Diario Oficial da Unido — DOU e no portal
www.esporte.gov.br

RECURSOS ORCAMENTARIOS

12.1 A reserva orcamentaria para a execucdo do objeto desta licitacdo é de R$
17.377.348,42 (dezessete milhGes, trezentos e setenta e sete mil, trezentos e
guarenta e oito reais e quarenta e dois centavos), para o periodo de 12 (doze)
meses.
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12.2 No valor acima, estdo incluidas todas as despesas com o servigo ora licitado,
constantes do Apéndice I, do ANEXO | - Projeto Basico deste Edital e as
despesas com emissdo de passagem, hospedagem e diarias a serem
reembolsadas.

12.3 O Ministério do Esporte se reserva o direito de utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos. As quantidades estimadas para execucdo anual de cada
servico ou produto € mera estimativa e podera ser alterada segundo as
necessiadades e conveniéncia do ME no momento da demanda.

13. CONDICAO DE CONTRATAGAO E GARANTIA

13.1Ap6s a publicacdo da homologacdo da licitagdo, o Ministério do
Esporte,convocard o Licitante vencedor do certame para, em até 20 (vinte)
dias uteis, informar qual a modalidade de Garantia que sera apresentada, em
conformidade com o §1° do art. 56 da Lei n° 8.666/93.

13.20 Contrato devera ser assinado pelo Licitante vencedor no prazo maximo de
10 (dez) dias uteis, mediante convocagdo do Ministério do Esporte, sob pena
de decair do direito a contratacdo e incorrer nas penalidades previstas no item
13.7 deste Edital.

13.2.1 A convocacgédo se dara através do endereco eletrénico informado pelo
Licitante em sua Proposta de Pregos.

13.3 A Garantia de que trata item 13.1 deste Edital devera ser apresentada no
prazo de até 20 (vinte) dias contados da data de assinatura do Contrato.

13.3.1 Seré exigida prestagcdo de garantia em favor do Ministério do Esporte,
em uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei 8.666/93 e na
forma e condi¢Bes estabelecidas no ANEXO IV- Minuta do Contrato.

13.3.2 O Ministério do Esporte se reserva o direito de proceder aos ajustes
necessarios no ANEXO IV- Minuta do Contrato deste Edital —
exclusivamente para dispor sobre a garantia escolhida pelo Licitante
vencedor.

13.3.3 Se a licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados no
subitem 13.1 e 13.2, para assinar o contrato e apresentar o
comprovante da prestacdo da garantia contratual, a contratante podera
convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para
assinar o contrato em igual prazo e nhas mesmas condi¢cdes
apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o contrato,
ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominacao
prevista no art. 81 da Lei n° 8.666/1993.

13.4 Para fins da assinatura do Contrato, o Licitante vencedor devera apresentar:

13.4.1 Originais ou copias autenticadas dos documentos abaixo:
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a) Cédula de Identidade do signatério;

b) Ato de nomeacdo ou documento/procuracdo que o credencie a
representacao legal de sua empresa,;

c) Ato constitutivo, Contrato Social ou Estatuto atualizado e devidamente
registrado.

13.5 Os prazos previstos nos itens 13.1 e 13.2, acima, poderdo ser prorrogados
uma unica vez, por igual periodo, quando solicitado pelo Licitante vencedor
durante o respectivo transcurso, e desde que ocorra motivo justificado e aceito
pelo Ministério do Esporte.

13.6 Na assinatura do contrato serd exigida a comprovacdo das condi¢cdes de
habilitagdo consignadas neste Edital, as quais deverdo ser mantidas pelo
Licitante durante a vigéncia do contrato, salvo disposi¢cdo em contrério.

13.7 Na hipétese de recusa do Licitante vencedor em constituir a garantia
contratual ou assinar o contrato nos prazos acima estipulados, fica assegurado
ao Ministério do Esporte o direito de aplicar as san¢fes previstas no item 17
deste Edital, podendo, a seu critério, revogar esta Concorréncia ou
encaminhar o processo a Comissdo Permanente de Licitacdo, para fins do que
dispbe o artigo 64, 8 2°, da Lei n° 8.666/93, para a convocacgdo dos Licitantes
remanescentes, na ordem de classificagéo, para fins de contratacao.

13.8 As penalidades previstas no item acima ndo se aplicam aos Licitantes
remanescentes convocados que ndo aceitarem assinar o Contrato ha mesma
condicdo apresentada pelo primeiro classificado; entretanto, havendo sua
aceitacdo pela assinatura do Contrato, acarretar-lhe-4 as mesmas obrigagdes
de cumprimento dos prazos, previstos nos itens 13.1 e 13.2, acima, sob pena
da aplicacdo das mesmas penalidades mencionadas.

13.9 O Ministério do Esporte podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que
vier a ser assinado, independentemente de interpelagdo judicial ou
extrajudicial, sem que assista a CONTRATADA qualquer espécie de direito,
nos casos previstos na Lei n° 8.666/93, observando-se o prazo minimo de
aviso estabelecido no contrato a ser firmado entre as partes.

13.9.1 Os contratos também poderao ser rescindidos, independentemente de
interpelagdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e
assegurados o contraditério e a ampla defesa, quando a contratada:

a) for atingida por protesto de titulo, execucao fiscal ou outros fatos
gque comprometam a sua capacidade econémico-financeira;

b) for envolvida em escéndalo publico e notorio;
¢) quebrar o sigilo profissional,

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informacdes néao
divulgadas ao publico e as quais tenha acesso por for¢ca de suas
atribuicbes contratuais;
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e) ndo prestar garantia suficiente para assegurar o cumprimento das
obrigacdes contratuais;

f) der motivo a suspensdo dos servicos por parte de autoridades
competentes, caso em que respondera por eventual aumento de
custos dai decorrentes e por perdas e danos que a contratante, como
consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, incluidas contribui¢cdes
trabalhistas e previdenciarias e depositos do FGTS, para com seus
empregados, na forma definida no contrato;

h) vier a ser declarada inidbnea por qualquer 6rgdo ou entidade da
Administracé@o Puablica.

13.9.2 Fica acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragao sera
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela contratante e
comprovadamente executadas pela contratada, previstas no contrato.

13.9.3 Em caso de alteracdo das condi¢cdes de habilitacdo juridica da
contratada, em razdo de fusdo, cisdo, incorporacdo, associagcdo, cessao ou
transferéncia, total ou parcial, o contrato podera ser ratificado e sub-rogado
para a nova empresa, sem 6nus para a contratante, e com a concordancia
desta, com transferéncia de todas as obrigagbes assumidas,
independentemente de notificagéo judicial ou extrajudicial.

13.9.4 A contratante se reserva o direito de continuar ou ndo com a execugao
do contrato com a empresa resultante da alteragéo social.

13.9.5 Em caso de cisdo, a contratante podera rescindir o contrato ou
continuar sua execugdo, em relagdo ao prazo restante do contrato, pela
empresa que, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condicdes
inicialmente pactuadas.

13.9.6 Em qualquer das hipéteses previstas no subitem 13.9.3, a ocorréncia
devera ser formalmente comunicada a contratante, anexando-se o documento
comprobatorio da alteracdo social, devidamente registrada. A néo
apresentagdo do comprovante em até 5 (cinco) dias Uteis ap0s o registro da
alteracdo social podera implicar a aplicacdo das sancdes previstas no contrato
e nalei.

13.10 Sera de responsabilidade da CONTRATADA o 0nus resultante de
guaisquer acdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos
causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou
contratados.Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades
decorrentes de ages judiciais, incluidas as trabalhistas, que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento deste Edital e do
contrato.

13.11 A CONTRATADA devera prestar esclarecimentos ao Ministério do
Esporte, sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a
envolvam independentemente de solicitagao.
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13.12 A CONTRATADA s6 podera divulgar informacdes acerca da prestacao
dos servicos objeto desta Concorréncia, que envolva o nome do Ministério do
Esporte, se houver expressa autorizacdo deste.

13.13 E vedado & CONTRATADA caucionar ou utilizar o contrato resultante
da presente Concorréncia para qualquer operacdo financeira sem prévia e
expressa autorizacdo do Ministério do Esporte.

13.14 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de
transcricdo, as condicdes estabelecidas neste Edital e em seus Anexos e 0s
elementos apresentados nas Propostas Técnica e de Preco pelo Licitante
vencedor, que tenham servido de base para o julgamento desta Concorréncia.

13.15 A forma e as condigbes de pagamento e outras obrigacfes e direitos
das partes sdo as descritas no ANEXO | — Projeto Basico e no ANEXO IV -
Minuta do Contrato.

13.16 A contratagdo decorrente desta licitagdo ndo confere a contratada,
seus empregados ou prepostos henhum direito autoral sobre o contetddo dos
produtos e servicos prestados.

13.17 E vedada a subcontratacdo do objeto deste edital.

AUMENTO E SUPRESSAO DE QUANTIDADE E REAJUSTE

14.1No interesse da contratante o objeto deste Edital podera ser suprimido ou
aumentado até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado da contratacao, facultada a supresséo além desse limite por acordo
entre as partes, conforme disposto no art. 65, 88 1° e 2°, inciso Il, da Lei n°
8.666/1993.

14.2 Os pregos contratados poder&o ser reajustados se solicitado pela contratada
e desde que seja observada a periodicidade anual, contada da data limite para
apresentagao da proposta ou do ultimo reajuste.

14.2.1 A contratada devera apresentar a contratante, na confirmagdo da
intencdo de prorrogacdo da vigéncia contratual, o pedido de reajuste do valor
praticado, com a devida memoria de calculo, para os 12 (doze) meses
subsequentes.

14.3 O reajuste dar-se-4 de acordo com a legislacdo vigente, em especial o
Decreto n® 1.054/1994, alterado pelo Decreto n° 1.110/1994, a Lei n°
9.069/1965, e a Lei n® 10.192/2001, ou em conformidade com outra norma que
vier a ser editada pelo Poder Publico, com base na variagdo do indice Geral
de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura
Econbmica da Fundacdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro
indice que o venha a substituir, como segue:
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R=VxIl-lo,

lo

Onde:

R = Valor do reajuste procurado;

V = Valor contratual do servigo a ser reajustado;
| = indice relativo & data do reajuste;

lo = indice inicial - refere-se ao indice de precos correspondente a data fixada
para entrega da proposta na licitacéo.

15 VIGENCIA DO CONTRATO

15.1 O contrato terd duracdo de 12 (doze) meses, a partir da data de sua
assinatura.

15.2 A vigéncia contratual podera ser prorrogada, mediante acordo entre as partes,
nos termos do art. 57, Il, da Lei n° 8.666/1993.

16 RESPONSABILIDADES E OBRIGACOES DAS PARTES

16.1 Constituem responsabilidades do Ministério do Esporte:

a) cumprir os compromissos financeiros assumidos com a licitante vencedora;

b) comunicar a licitante vencedora as orientacdes acerca dos produtos e
servicos;

c) fornecer e colocar a disposicao da licitante vencedora os elementos e

informagBes que se fizerem necessarios a execugdo dos produtos e
servigos;

d) proporcionar condi¢gfes para a boa execucdo dos produtos e servigos;

e) notificar, formal e tempestivamente, a licitante vencedora sobre as
irregularidades observadas no cumprimento do contrato;

f) notificar a licitante vencedora, por escrito e com antecedéncia, sobre
multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

g) efetuar os pagamentos nas condi¢Bes e precos pactuados.
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h)

Ndo manter, durante toda a vigéncia do contrato, nenhuma forma de
prestacdo de servicos de publicidade, promog¢do ou comunicacdo, com
empresa concorrente ou incompativel com os interesses da contratante,
devendo, na assinatura do contrato, apresentar declaragéo de inexisténcia
de contratos vigentes que possam gerar conflito de interesses com as
atividades finalisticas do Ministério do Esporte.

16.1 O Ministério do Esporte poderd, a seu juizo, avaliar o desempenho da licitante
vencedora quanto ao planejamento e a execucdo dos produtos e servigos
contratados. Para tanto, o Ministério do Esporte podera realizar auditagem nos
produtos e servicos prestados, sem 6nus para a licitante vencedora, por meio
de servidores seus ou de outros integrantes do Governo ou por empresas
especializadas.

16.2 Constituem responsabilidades da licitante vencedora:

a)

b)

d)

f)

executar os produtos e servicos relacionados com o objeto do contrato de
acordo com as especificagdes estipuladas pelo Ministério do Esporte;

executar os produtos e servicos mediante demanda do Ministério do
Esporte e obter sua aprovagéo prévia, por escrito, antes de iniciar servigo
ou de assumir despesa relacionada com o contrato;

tomar providéncias, de imediato, em casos de alteracdes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrup¢cdes de um ou mais produtos e servicos,
mediante comunicagdo do Ministério do Esporte, respeitadas suas
obrigacdes pelos produtos e servicos prestados até a data dessas
ocorréncias, desde que ndo causadas pela proépria licitante vencedora ou
por seus prepostos;

comprometer-se a ndo veicular publicidade ou informacdo acerca das
atividades objeto do contrato sem prévia e expressa autorizacdo do
Ministério do Esporte;

prestar esclarecimentos ao Ministério do Esporte sobre eventuais atos ou
fatos desabonadores noticiados que a envolvam, independentemente de
solicitacao;

manter, por si e por seus prepostos, sob pena de responsabilidade civil,
penal e administrativa, irrestrito e total sigilo sobre:

f.1) os assuntos de interesse do Ministério do Esporte ou de
terceiros de que tomar conhecimento em decorréncia da execugao
do contrato;

f.2) os produtos gerados no decorrer dos trabalhos e as
informagdes, os dados, os documentos e outros elementos utilizados
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na execucdo do contrato, vedado o seu uso ou divulgacdo a
terceiros, ainda que parcial, sem prévia e expressa autorizacdo do
Ministério do Esporte.

g) manter durante toda a vigéncia do contrato, as condi¢cdes de habilitacdo e
gualificacdo exigidas neste Edital,

h) exercer o controle de qualidade na execucdo dos produtos e servicos
prestados, com base no parametros determinados pelo Ministério do
Esporte.

i) N&o manter, durante toda a vigéncia do contrato, nenhuma forma de
prestacdo de servicos de publicidade, promogcdo ou comunicagdo, com
empresa concorrente ou incompativel com os interesses da contratante,
devendo, na assinatura do contrato, apresentar declaragéo de inexisténcia
de contratos vigentes que possam gerar conflito de interesses com as
atividades finalisticas da Secom.

16.3 A empresa vencedora devera assinar Termo de Compromisso relativo a
confidencialidade e sigilo, conforme modelo definido pelo Ministério do
Esporte, se comprometendo, por si, seus prepostos e funcionarios, inclusive
no exterior, a ndo repassar o conhecimento das informagdes confidenciais,
responsabilizando-se por todas as pessoas que vierem a ter acesso as
informagbes, por seu intermédio, e obrigando-se, assim, a ressarcir a
ocorréncia de qualquer dano e/ou prejuizo oriundo de eventual quebra de
sigilo das informagdes fornecidas.

17 FISCALIZACAO E SANCOES ADMINISTRATIVAS

17.1 O Ministério do Esporte fiscalizard a execucao dos produtos e servicos
contratados e verificara 0 cumprimento das especificacdes técnicas, podendo
rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao desejado ou
especificado.

17.1.1 Serdo nomeados um Gestor titular e um substituto, para executar a
fiscalizagdo do contrato e registrar em relatorio todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execugdo dos produtos e servicos e terdo poderes, entre outros, para
notificar a licitante vencedora, objetivando sua imediata correcao.

17.1 A fiscalizacdo pelo Ministério do Esporte em nada restringe a
responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da licitante vencedora pela
perfeita execucdo dos produtos e servigos.

17.2 A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a
dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia do Ministério do
Esporte.

17.3 A licitante vencedora adotar4 as providéncias necessarias para que a
execuc¢do de qualquer produto ou servi¢o, considerada ndo aceitavel, no todo
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ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela
fiscalizacdo, sem 6nus para o Ministério do Esporte.

17.4 A aprovacgao dos produtos e servi¢cos executados pela licitante vencedora ndo

a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos
produtos e servicos contratados.

17.5 A auséncia de comunicacdo por parte do Ministério do Esporte, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a licitante vencedora das
responsabilidades determinadas no contrato.

17.6 A licitante vencedora permitirhd e oferecera condi¢cdes para a mais ampla e
completa fiscalizacdo, durante a vigéncia do contrato, fornecendo informacdes,
propiciando o acesso a documentacao pertinente e aos produtos e servicos
em execucdo e atendendo as observacBes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacao.

17.7 A licitante vencedora se obriga a permitir que a auditoria interna do Ministério
do Esporte e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso aos
documentos que digam respeito aos produtos e servigos prestados ao
Ministério do Esporte.

17.8 Ao Ministério do Esporte é facultado o acompanhamento da execugdo dos
produtos e servicos objeto do contrato, juntamente com representante
credenciado pela licitante vencedora.

17.9A existéncia e a atuacdo da fiscalizacao pelo Ministério do Esporte em nada
restringe a responsabilidade Unica, integral e exclusiva da licitante vencedora,
no que concerne a execucao do objeto do contrato.

17.10 Sera aplicada a licitante vencedora multa compensatoria de até 5%,
calculada sobre o valor estimado da contratagdo, de que trata o subitem 12.1
deste Edital, independentemente de outras san¢fes e penalidades previstas
na Lei n°® 8.666/1993, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutencdo das condigbes de habilitagdo, a ponto de inviabilizar a

contratagéo.

17.10.1 O disposto no subitem 17.11 ndo se aplica as licitantes convocadas na
forma do subitem 13.3.3.

17.11 O descumprimento total ou parcial das disposi¢cOes deste Edital e/ou
das obrigacbes assumidas no contrato, sem justificativa aceita pela
contratante, resguardados 0s preceitos legais pertinentes, podera acarretar as

seguintes san¢fes administrativas a licitante vencedora e/ou a contratada,
conforme o caso:

|. adverténcia;
[I. multa de mora e multa por inexecucdo contratual;

Ill. suspensao temporaria de participacao de licitacdo e impedimento de
contratar com a Administracéo Publica por prazo de até 2 (dois) anos;
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IV. declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administracao Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da
punicdo, ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante a propria
autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que a
contratada ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e apés
decorrido o prazo da sancao aplicada.
17.11.1 Nenhuma sanc¢ao sera aplicada sem o devido processo administrativo,
assegurado a licitante vencedora ou a contratada o contraditério e a
ampla defesa.

17.11.2 As sancgbes aplicadas sO poderdo ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato justificado da autoridade
competente.

17.11.3 As sangbes aplicadas serdo registradas no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF.

17.12.3.1 Sera comunicado, por escrito, a licitante vencedora ou a
contratada que a sanc¢do foi registrada no SICAF.

17.12 A aplicacdo das sanc¢fes observara as seguintes disposicoes:

I. as multas e a adverténcia serdo aplicadas pelo Gestor do contrato;

\

Il. caber4d a autoridade competente aplicar a suspensao temporéaria de
participacdo em licitagdo e impedimento de contratar com a
Administracdo Publica e propor a declaragdo de inidoneidade;

lll. aaplicacdo da declaracdo de inidoneidade compete privativamente ao Sr.
Ministro do Esporte.

17.13 A sancdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

I. descumprimento parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il. outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento
dos produtos e servigos, a juizo da contratante, desde que nédo caiba a
aplicacdo de san¢éo mais grave.

17.13.1 No ato de adverténcia, a contratante estipulard prazo para o
cumprimento da obrigagdo e/ou responsabilidade mencionadas no
inciso | e para a corregdo das ocorréncias de que trata o inciso Il,
ambos do subitem 17.14.

17.14 A multa moratéria poderd ser cobrada pelo atraso injustificado na
execucado do objeto ou de prazos estipulados.

BN

17.14.1 O atraso sujeitard a contratada a multa de 0,33% (trinta e trés
centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de produto ou
execucdo de servigo, a contar do primeiro dia util da respectiva data
fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor
correspondente a obrigacdo ndo cumprida.
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17.14.2 O atraso superior a 30 (trinta) dias na entrega de produto ou execucao
de servico caracterizard inexecucao total do contrato.

17.15 A inexecucdo contratual sujeitara a contratada a multa compensatéria
de:

l. 15% (quinze por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal
correspondente ao produto ou ao servico em que tenha ocorrida a falta,
guando caracterizada a inexecucédo parcial ou a execucéo insatisfatéria do
contrato;

Il. 1% (um por cento), calculado sobre o valor estimado da contratacao,
de que trata o subitem 16.1 do Projeto Basico, pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no subitem
13.1;

b) inexecucdo total do contrato;

c) interrupcdo da execucdo do contrato sem prévia autorizacdo da
contratante.

17.16 A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administragdo
Publica podera ser aplicada a licitante vencedora ao a contratada se, por culpa
ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugdo do contrato, nos seguintes
prazos e situagdes:

I. por até 6 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigagfes assumidas contratualmente,
gue tenha acarretado prejuizos financeiros para a contratante;

b) execucdo insatisfatéria do objeto desta contratacdo, se antes tiver
havido aplicacdo da sangcdo de adverténcia ou multa, na forma dos
subitens 17.14, 17.15e 17.16;

II. por até 2 (dois) anos:
a) nao concluséo dos produtos e servigos contratados;

b) prestacédo do servico em desacordo com as especificacbes constantes
da Ordem de Servico, depois da solicitacdo de correcdo efetuada pela
contratante;

c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem
prejuizo a contratante, ensejando a rescisdo do contrato por culpa da
contratada;

d) condenacédo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos e contribuicdes, praticada por meios dolosos;

e) apresentacdo de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou
em parte, com o objetivo de participar desta licitacdo, que venha ao
conhecimento da contratante ap0s a assinatura do contrato, ou para
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comprovar, durante sua execucdo, a manutencdo das condi¢cbes
apresentadas na habilitacao;

f) demonstracdo, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para
contratar com a contratante, em virtude de atos ilicitos praticados;

g) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n°® 8.666/1993,
praticado durante este procedimento licitatério, que venha ao
conhecimento da contratante apds a assinatura do contrato;

h) reproducgéo, divulgacdo ou utilizacdo, em beneficio préprio ou de
terceiros, de quaisquer informacdes de que seus empregados tenham
tido conhecimento em razdo da execucdo do contrato, sem
consentimento prévio e expresso da contratante.

17.16.1 Na aplicacdo das sanc¢les previstas no subitem 17.17 serdo levadas
em consideracdo a gravidade da infragdo e as circunstancias
atenuantes ou agravantes.

17.17 A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administracdo Publica sera aplicada a licitante vencedora ou a contratada se,
entre outros casos:

|. causar prejuizo a contratante por ma-fé, acdo maliciosa e premeditada;
[l. atuar com interesses escusos;
lll. reincidir em faltas que acarretem prejuizo a contratante;

IV. sofrer condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de
quaisquer tributos, praticada por meios dolosos;

V. demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou
contratar com a contratante, em virtude de atos ilicitos praticados; ou

VI. reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros,
quaisquer informagbes de que seus empregados tenham tido
conhecimento em razdo da execugdo do contrato, sem consentimento
prévio da contratante.

17.17.1 A declaragdo de inidoneidade implica proibic&o da licitante vencedora
ou da contratada de transacionar com a Administracdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢cédo ou até que
seja promovida a reabilitacdo, perante a autoridade que aplicou a
penalidade, que serd concedida sempre que a contratada ressarcir a
contratante pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da
sancao aplicada.

17.18 Da aplicacdo das sancBes de adverténcia, multa e suspensdo do
direito de licitar ou contratar com a Administracdo Publica cabera recurso, no
prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado do primeiro dia util subsequente ao do
recebimento da comunicagao.

17.18.1 O recurso referente & aplicacdo de sangBes deverd ser dirigido a
autoridade imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel
pela sua aplicacao, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo
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de 5 (cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia
superior, devidamente motivado, devendo, nesse caso, a decisdo ser
proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado do
recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) as multas e a adverténcia: a autoridade competente, por intermédio
do Gestor do contrato;

b) suspensdo do direito de licitar ou contratar com a Administracdo
Publica: a autoridade de 22 instancia, por intermédio da autoridade de 12
instancia.

17.19 As sangOes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser
aplicadas isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas
cabiveis, respondendo ainda a contratada por qualquer indenizacao
suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na
forma do paragrafo tnico do art. 416 do Cdadigo Civil Brasileiro.

17.20 A aplicacdo das sangdes previstas neste Edital ndo exclui a
possibilidade de aplicacdo de outras, previstas na Lei n°® 8.666/1993, incluida a
responsabilizagdo da licitante vencedora ou da contratada por eventuais
perdas e danos causados a contratante.

17.21 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do
valor da fatura de quaisquer produtos e servigos referentes ao contrato,
cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente.

17.21.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez)
dias corridos, a contar da data do recebimento da comunicagéo enviada
pela contratante.

18 DISPOSICOES FINAIS

18.1 Até a assinatura do contrato, o Licitante vencedor podera ser desclassificado
se o Ministério do Esporte tiver conhecimento de fatos supervenientes ou

desabonadores a sua habilitacdo ou a sua classificacdo, conhecido apds o
julgamento.

18.2 Se ocorrer a desclassificacao do Licitante vencedor por fatos referidos no item
anterior, o Ministério do Esporte podera convocar os Licitantes remanescentes
por ordem de classificacdo ou revogar esta Concorréncia.

18.3 A Comisséo Permanente de Licitagcdo e a Subcomissdo Técnica poderdo, no
interesse do Ministério do Esporte, relevar omissées puramente formais nos
documentos e Propostas apresentados pelos Licitantes, desde que nao
comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia.

18.4 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Concorréncia
ser4 anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento, e podera ser
revogada, em qualquer de suas fases, por razbes de interesse publico
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta, ndo havendo nesta hipétese, direito
indenizatorio aos Licitantes.
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18.5 Antes da data marcada para a abertura dos Invélucros com os Documentos
de Habilitacdo e as Propostas, a Comissdo Permanente de Licitacdo podera,
por motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de
solicitagbes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus Anexos, reabrindo-
se 0 prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo dos Documentos e
Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a
formulacdo das Propostas.

18.6 A Comissdo Permanente de Licitacdo podera adiar a data da realizacdo das
sessfes publicas, mediante publicacdo no Diario Oficial da Unido e, neste
caso, a nova data também devera ser publicada.

18.7 Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e em seus Anexos,
excluir-se-4 o dia do inicio e incluir-se-4 o do vencimento, sé se iniciando e
vencendo os prazos, em dia de expediente no Ministério do Esporte.

18.8 Ndo havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que
impega a realizacdo do certame na data marcada, a sessdo sera
automaticamente transferida para o primeiro dia Gtil subsequente, no mesmo
horario e local anteriormente fixado, desde que n&do haja comunicagédo do
Ministério do Esporte em contrario.

18.90s horarios divulgados neste Edital, no Diario Oficial da Unido e em outros
meios de comunicacgdo, observardo, obrigatoriamente, o horario de Brasilia —
DF.

18.10 A participagdo do Licitante implica a aceitagcdo integral e irretratavel
dos termos do presente Edital e seus Anexos, ndo se admitindo alegactes
futuras de desconhecimento de fatos que impossibilitem ou dificultem a
execuc¢do do objeto desta licitagao.

18.11 Os documentos emitidos em lingua estrangeira deveréo ser entregues
acompanhados da traducdo para lingua portuguesa efetuada por tradutor
juramentado e ainda da respectiva consularizacdo ou registro em cartério de
titulos e documentos.

18.12 Os avisos, os resultados e as decisGes desta licitagdo, sempre que
possivel, terdo seu conteddo disponibilizado no portal www.esporte.gov.br, sem
prejuizo da publicacao no Diério Oficial da Unido, quando obrigatoria.

18.13 As normas disciplinadoras deste certame serao interpretadas visando
a ampliacdo da disputa entre os Licitantes, desde que ndo comprometam 0s
interesses do Ministério do Esporte, a finalidade e a seguranca da contratacao.

18.14 A Comissdo Permanente de Licitacdo podera autenticar documento
apresentado em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para
conferéncia, na sessdo publica de entrega dos invélucros ou no ato da
abertura dos Documentos. S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam
condi¢cbes de analise por parte da Comissao Permanente de Licitacao.

18.15 Os casos omissos e as duvidas surgidas serdo resolvidos pelo
Ministério do Esporte.

18.16 As questbes decorrentes da execugcdo deste Contrato, que nao
possam ser dirimidas administrativamente, serdo processadas e julgadas na
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Justica Federal, no Foro da cidade de Brasilia/DF, Se¢éo Judiciéria do Distrito
Federal, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

Brasilia, de de 2016.

PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
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MINISTERIO DO ESPORTE
SECRETARIA EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA
COORDENAGAO-GERAL DE RECURSOS LOGISTICOS
COORDENAGAO DE GESTAO DE COMPRAS E CONTRATAGCOES

CONCORRENCIA N° 002/2016
(Processo Administrativo n°® 58000.000859/2015-93)

ANEXO |

PROJETO BASICO

1 OBJETO DO PROJETO BASICO

1.1 Constitui objeto do presente projeto bésico a contratacdo de empresa de
comunicacgao corporativa para prestacdo de servi¢os, dentre outros, de consultoria em
comunicagdo, planejamento estratégico, assessoria de imprensa, relacdes publicas e
producdo de conteddo multimidia, a serem realizados em territério nacional e
internacional.

1.2 Os servigos constantes deste Projeto Basico serdo executados sempre sob a
superviséo e orientagdo do Ministério do Esporte (ME).

2 REGIME DE EXECUCAO, MODALIDADE E TIPO DE CONTRATACAO

2.1 A contratada deverd auxiliar no atendimento das demandas de comunicag¢édo do
Ministério do Esporte por meio de planejamento e execucdo de estratégias de
comunicacgdao, producéo de conteldo, inteligéncia da midia e producéo de diagnosticos
de exposi¢do e imagem, entre outros.

2.2 Os produtos e servicos constantes deste Projeto Basico serdo executados e
entregues continuamente, mediante demanda, na forma de execucéo indireta, sob o
regime de empreitada por preco unitario.

2.3 Os produtos e servi¢os serdo contratados por meio de concorréncia, do tipo melhor

técnica, sob a égide da Lei n° 8.666/1993 e da Instrucdo Normativa SLTI/MP n°
02/2008.
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3 JUSTIFICATIVA PARA CONTRATACAO DO SERVICO

3.1 A histdria institucional do esporte no Brasil teve inicio em 1937, quando, foi criada
a Divisdo de Educacdo Fisica do Ministério da Educacdo e Cultura. Em 1990, a
Divisdo passou a ser uma Secretaria da Presidéncia da Republica e ap6s diversas
mudancas de nomenclatura e hierarquia, em janeiro de 2003, o Esporte passou a ter
um ministério préprio.

3.2 Atualmente, o ME é responsavel por construir uma Politica Nacional de Esporte.
Além de desenvolver o esporte de alto rendimento, o Ministério trabalha acdes de
inclusdo social por meio do esporte, garantindo a populacdo brasileira o acesso
gratuito a pratica esportiva, qualidade de vida e desenvolvimento humano.

3.3 Em sua estrutura organizacional, além do Gabinete do Ministro e da Secretaria
Executiva, estda a Secretaria Nacional de Esporte, Educacgédo, Lazer e Inclusdo Social
(Snelis), a Secretaria Nacional de Esporte de Alto Rendimento (Snear) e a Secretaria
Nacional de Futebol e Defesa dos Direitos do Torcedor. Somam-se ainda o Conselho
Nacional do Esporte, a Autoridade Publica Olimpica e Autoridade Brasileira de
Controle de Dopagem.

3.4 A Snelis é responsavel pela implantacdo de diretrizes relativas aos programas
esportivos educacionais, de lazer e de inclusdo social. A Snelis faz ainda proposi¢oes
sobre assuntos da sua area para compor a politica e o Plano Nacional de Esporte. Ja
a Snear implementa decisdes relativas aos programas de desenvolvimento do esporte
de alto rendimento e faz ainda proposi¢des sobre assuntos da sua area para compor o
Plano Nacional de Esporte. E por ultimo, a Secretaria de Futebol fica responsavel por
acdes que irdo contribuir para o melhoramento do futebol como um todo no Brasil,
entre elas o incentivo a uma cultura de respeito aos direitos do torcedor.

3.5 Nota-se que com essa estrutura, o ME estd concentrado ndo apenas na
construcdo de estruturas esportivas e na organizagcdo de grandes eventos esportivos,
mas esta preocupado também em construir uma politica esportiva que deixe herancas
eternas para o esporte brasileiro.

3.6 Logo em seus primeiros anos de existéncia, entre 2003 e 2010, por exemplo, o ME
investiu R$ 623,7 milhdes no eixo da inclusdo social para atender trés milhGes de
criangas e jovens no Programa Segundo Tempo, que prevé atividades esportivas e
culturais no contraturno escolar. Em 2014 o investimento da Snelis no Programa
Segundo Tempo e no Esporte da Escola foi cerca de R$ 99 milhdes, sendo
aproximadamente R$ 45 milhdes para o Segundo Tempo e R$ 54 milh6es no Esporte
da Escola. Atualmente, em todo o pais, sao 3,6 milhdes de alunos de 20 mil escolas
participantes das atividades.

3.7 Com o objetivo de qualificar o esporte de alto rendimento, o programa Bolsa Atleta
beneficiou 10.254 esportistas brasileiros, no periodo de 2003 a 2009, com
investimento de R$ 133 milhdes para assistir atletas sem patrocinio. Em 2014 o Bolsa
Atleta contemplou mais de 7.200 atletas, sendo 6.528 de modalidades olimpicas e
paraolimpicas e 734 de modalidades néo olimpicas. O investimento foi de R$ 100,6
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milhdes.

3.8 Desde 2010, o ME celebrou 144 convénios com entidades esportivas
(confederacdes, federacbes e clubes), totalizando um investimento de R$ 357 milhdes
para a preparacdo de atletas (treinamentos no Brasil e no exterior, e contratacdo de
profissionais); aquisicdo de equipamentos esportivos e realizacdo competicdes, cursos
e clinicas.

3.9 No que tange a organizacdo de grandes eventos, em 2007 o Brasil realizou, os
Jogos Pan-americanos e Parapan-Americanos -- eventos que credenciaram o Pais a
sonhar mais alto e se candidatar para receber os maiores eventos esportivos do
mundo: a Copa do Mundo FIFA de 2014 e as Olimpiadas de 2016.

3.10 E, embora o megaevento realizado em 2014 tenha gerado inUmeras criticas, a
Copa do Mundo deixou um legado esportivo ndo s6 material, como imaterial, de
projecéo internacional, para o Brasil.

3.11 A sua organizacdo contou com a integracdo de todas as esferas participantes:
foram 29 6rgdos do governo federal envolvidos, 90 érgdos publicos locais e 2.200
gestores publicos e privados. Além de ter provado ser capaz de receber uma grande
demanda turistica, o Brasil gerou mais de 3,6 milhdes de empregos diretos e ainda
investiu em Portos, Aeroportos e rodovias, em infraestrutura esportiva, e em estruturas
esportivas -- foram mais de R$ 8bi investidos nos estadios brasileiros.

3.12 J4 em 2016, o Brasil se prepara para receber outro grande evento. O Rio de
Janeiro serd palco dos Jogos Olimpicos e Paraolimpicos de 2016. Tais eventos ja
colocaram o Pais na vitrine do mundo esportivo internacional, e demandam, sobretudo
do ME, um esforco adicional de comunicacao.

3.13 Atualmente, a Assessoria de Comunica¢do do ME € vinculada ao Gabinete do
Ministro e esta responsavel pela formulacéo de politicas e coordenacao das acdes de
Comunicacao Social do Ministério. O esfor¢co gira em torno de dar transparéncia a
gestdo e democratizar a informag&o. Possui em seu quadro de servidores apenas 02
(dois) técnicos em Comunicagdo Social, que recebem o apoio de uma empresa
especializada em comunicacdo institucional, contratada em 2010, que disponibiliza
profissionais especializados e ferramentas de comunicacdo, que se dividem para
realizar atendimento a imprensa, gestédo de redes sociais, relacionamento com a midia
e producéo de conteudo.

3.14 Entretanto, o contrato citado tera o prazo finalizado em 31.12.2016
considerando a extensa demanda de comunicacdo para suprir o atendimento
imprensa, a divulgacdo das informagfes institucionais e de utilidade publica
sociedade, faz-se necesséaria a realizacdo de nova licitagdo para a contratagdo de
empresa que dé continuidade aos trabalhos que ora sdo desenvolvidos.

O Q @

3.15 Pelo contrato atual, além dos servigcos inerentes a comunicagdo corporativa, a
empresa também presta servicos de comunicacao digital e gestdo de redes sociais.
Esta situagdo serd alterada, seguindo orientacdo do TCU e da SECOM/PR, com a
realizacao de duas licitagcbes para contratacfes especificas: uma para comunicacao
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corporativa, caso deste Projeto Bésico, e outra para comunicagao digital e gestédo de
redes sociais.

3.16 Os servicos constantes deste Projeto Basico serdo realizados e executados
sempre sob a supervisdo, coordenacdo e orientacdo da Assessoria de Comunicacao
Social do Ministério do Esporte.

4 EXECUCAO CONTRATUAL

4.1 A execucado contratual se dara por meio de prestacao de servigos e fornecimento
de produtos, demandados previamente pela CONTRATANTE, via Ordem de Servico
(0S), podendo ser executado pela CONTRATADA por meio de sua matriz, filiais,
escritorios, sucursais, ou empresas com as quais mantenha acordo operacional,
conforme o interesse e conveniéncia do ME, ficando o faturamento sujeito as regras
estipuladas no item 12 desse projeto basico.

4.1.1 Os produtos e servicos estao divididos em duas categorias:

a) Precificados- compreendem aqueles de natureza essencial e/ou eventual
ao atendimento das demandas diarias, semanais e mensais da
CONTRATANTE e serdo demandados por meio de ordem de servigo
especifica, segundo a conveniéncia e oportunidade verificada pelo gestor
do contrato.

b) Ndo precificados — compreendem aqueles que decorrem de fato
superveniente, impossiveis de serem previstos e precificados previamente
e que dizem respeito as despesas de deslocamento e hospedagem. Em
razdo da impossibilidade de se prever o total de deslocamento, valores,
destinos e datas, estabelece-se como limite de gastos para esse fim o
equivalente a 10% (dez por cento) do total destinado ao custeio dos

produtos e servigos previstos na alinea “a” supra.

4.1.2 A execucao contratual tem como regra a prestacdo remota dos produtos e
servigos, ou seja, nas dependéncias da contratada, a excegdo dos produtos e
servicos de Atendimento de demandas da Contratante, de Atendimento de
demandas de veiculos de comunicacdo e de Contatos proativos com veiculos
de comunicacdo, que serdo internalizados, e serdo executados nas
dependéncias da Contratante ou em outros locais necessarios ao
acompanhamento dos assuntos de interesse da mesma.

4.1.2.1 A excepcionalizagdo da execugdo internalizada desses
servigos resulta da propria caracteristica essencial dos mesmos, haja
vista, que o relacionamento com a equipe, a vivéncia do dia-a-dia do
negécio e o atendimento a imprensa que se desloca as
dependéncias da Contratante ou em outras localidades onde ela
esteja presente, sdo atividades de execucdo continua e ndo séo
passiveis de serem prestados a distancia.
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4.1.2.2 Para a execugdo dos servicos excepcionados foram
estabelecidos critérios de mensuracao diferenciados, pois, devido a
sua caracteristica presencial, identificou-se a necessidade de se
especificar os perfis técnicos que serdo responsaveis por sua
prestacdo, permitindo assim, diante dos cenarios e das necessidades
identificadas ao longo da execucdo contratual e mediante a
composicao de diversos componentes de complexidades diferentes,
a formacdo de um conjunto técnico especifico, que sera
responsavelpela execucdo, pela qualidade da entrega, pela
mensuracdo dos resultados e pela prestacdo de contas, necessarios
ao alcance dos objetivos comunicacionais almejados.

4.1.2.3 Serda de responsabilidade da contratada, prover aos
profissionais envolvidos na execucdo contratual, dentro e fora de
suas dependéncias, a infraestrutura necessaria de equipamentos e
suprimentos, constituida de acesso a Internet por meio de banda
larga (com e sem fio), microcomputadores, softwares, equipamento
de videoconferéncia, ferramentas tecnolédgicas e demais recursos, de
forma a garantir a perfeita execucdo dos produtos e servicos
definidos neste Projeto Basico.

4.1.2.4 No caso de execucdo de produtos e servicos nas
dependéncias da Contratante, esta provera a infraestrutura basica
para a execucdo dos servigos, limitando-se ao espaco fisico e ao
mobiliario.

4.2 No interesse da Contratante, podera ocorrer deslocamento de profissionais a
servico, e, nessa hip6tese, a contratada provera os meios de transporte, hospedagem
e alimentacdo dos técnicos designados, sendo reembolsada mediante prestacdo de
contas, pelo valor liquido e sem incidéncia de honorarios, dos valores referentes aos
valores desembolsados para pagamento de passagem e hospedagem, assim como
pelas diarias pagas aos profissionais com base no valor contratado.

4.2.1 Todo deslocamento vinculado as acdes relacionadas a execugdo contratual
deverd estar previsto na Ordem de Servico e devidamente aprovado pelo Gestor.

4.2.1.1 Para autorizacdo das despesas, na Ordem de Servico deverdo constar 0s
seguintes elementos:

nome do profissional;

finalidade da viagem;

datas de inicio e do término da viagem;

previsdo de custos para passagens e hospedagem; e

previsdo de quantidade e valor das diarias, estabelecidas de acordo com o
valor contratado.

® oo oo

4.2.1.2 Para as passagens aéreas, fica definida a utilizacdo de classe econdmica
para qualquer profissional nos trechos nacionais ou internacionais e a hospedagem
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serd, preferencialmente, em hotel 3 (trés) ou 4 (quatro) estrelas ou, quando necessario
e justificado pela contratada e prévia e expressamente autorizada pelo gestor do
contrato, podera ser no mesmo hotel em que se hospedar o porta voz ou autoridade
do Ministério do Esporte.

4.2.1.3 As despesas com passagens aéreas e hospedagem serdo reembolsadas pela
Contratante no valor efetivamente desembolsado pela contratada, com base em trés
or¢camentos, com escolha do menor preco, ou melhor relagdo custo/beneficio, sendo
que se aplicara a contratada os mesmos parametros utilizados pelos servidores para a
escolha dos voos.

4.2.1.4 Excepcionalmente, caso o deslocamento tenha de ser efetuado por
intermédio de outros meios de transporte, que ndo o aéreo, a Contratante podera
aprovar com base na apresentacdo, pela contratada, de orcamentos prévios e
prestagcdo de contas em regras similares as das passagens aéreas.

4.2.2 A contratada obrigar-se-a a sempre buscar o menor preco com a melhor
qualidade para a execug¢do dos produtos e servicos.

4.2.3 As despesas relativas a alimentagdo, deslocamento terrestre e toda e
qualquer despesa pessoal do técnico da contratada serdo reembolsadas pela
Contratante, por meio de pagamento de diarias, de acordocom os valores
estabelecidos em contrato e que integraram a proposta de precos na fase da licitacao.

424 O reembolso das despesas realizadas sera efetuado pela Contratante
mediante prestacdo de contas, por meio da apresentagdo de um relatério de viagem,
com os comprovantes das passagens aereas e demonstracdo das diérias utilizadas.

4.2.4.1 Orelatério de viagem devera ser apresentado em portugués, com a
caracterizacdo de “reembolso”, com valores em reais, devidamente assinada pelo
representante da empresa (identificado pelo nome e cargo), acompanhado dos
seguintes documentos:

a. Cotacoes de precos de passagens para o trecho solicitado;
b. Comprovacdo de compra da passagem de menor preco; e
c. Comprovantes de embarque.

Para conversdo dos valores em délar americano para reais, deve ser utilizada a
cotacao informada pelo Banco Central, no
sitehttp://www4.bcb.gov.br/pec/taxas/port/ptaxnpesqg.asp?id=txcotacao.

4.2.4.3 A data a ser considerada para a cotacao devera ser a data da Ordem de
Servico que originou a viagem, e o valor a ser utilizado é o de Compra.

4.2.4.4 Como o Banco Central apresenta a cotacdo com 4 casas decimais apos a
virgula, o faturamento deve considerar as 4 casas no calculo.
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4.2.4.5 O resultado final deve arredondar os centavos, para que o valor a ser
ressarcido siga o padrao monetario em reais.

4.2.4.6 Serao consideradas para fins de reembolso as despesas de deslocamento e
diarias realizados fora de Brasilia ou, quando for o caso, da sede da contratada.

4.3 A execucdo de qualquer produto ou servico que envolva desembolso de
recursos deverd ser prévia e expressamente autorizados pela Contratante.

4.4 Toda e qualquer execucdo contratual, exceto os Produtos e Servicos
Precificados que jA tém seus precos antecipadamente estabelecidos, deverd,
obrigatoriamente, ser precedida da apresentacéo de no minimo 3 (trés) orcamentos:

4.4.1 Os orcamentos deverdo conter, no minimo, as seguintes informacdes:

a) Nome empresarial,
b) CNPJ;
c) Endereco completo;

d) Telefone, fax e e-mail para contato;

e) Descricdo detalhada do produto ou servigo cotado, quantidade, preco
unitario e preco total;

f) Local e data de emissao;

g) Nome por extenso, RG, CPF, cargo e funcéo do responséavel pela cotacéo.

4.4.2 Os orgcamentos, conforme o caso,poderdo ser extraidos da internet ou
enviados em originais, assinados pelos respectivos responsaveis pelas cotagfes,
podendo-se aceitar propostas em meio eletrénico, desde que emitidos por enderecos
eletrénicos institucionais das empresas.

4.4.2.1 No caso de emissdo de passagens aéreas serdo aceitas cotacoes efetuadas
nos sites das respectivas companhias aéreas.

4.4.3 Os orcamentos deverdo ser de empresas distintas e que nao pertencam a um
mMesmo grupo societario.

4.4.4 Caso nao haja possibilidade de apresentar 3 (trés) orcamentos, a contratada
deverd justificar, por escrito, o fato a Contratante.

4,45 A Contratante podera verificar a adequacdo dos precos dos produtos e
servicos de fornecedores apresentados, em relacdo aos do mercado, e podera, a
qualquer tempo e a seu juizo, levantar junto ao mercado, orgamentos para a execucao
dos produtos e servicos objeto do contrato, sem a intermediacéo da contratada.

4.4.6 A contratada obrigar-se-4 a sempre buscar o menor preco com a melhor
gualidade para a execuc¢do dos produtos e servicos objeto do contrato.

43



4.4.7 Os precos propostos para a execucdo de quaisquer produtos e servigcos sado
de exclusiva responsabilidade da contratada, ndo lhes cabendo pleitear nenhuma
alteracdo, sob a alegacéo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

5 DETALHAMENTO DO OBJETO

51 Os produtos e servicos a serem demandados estdo agrupados conforme a
sua caracteristica e periodicidade, da seguinte maneira:

I) Estratégia de Comunicacao

Gerenciamento
Coordenacéo de demandas
Planejamento de comunicagéao institucional
Diagnostico e matriz estratégica
Plano de a¢des de comunicagéo
Adaptacédo ou revisao
Planejamento de ag¢des institucionais
Conteudo para ambientes digitais
Benchmarking
Avaliacdo de percepc¢do de imagem
Mapa de influenciadores
Mapa de fontes e porta-vozes

. Mapa de temas sensiveis
Banco de Conteudo e Ordem de Servigos
Comunicacao Interna — Plano de Agéo

O 3TATITSQ@ 020 T

~

Assessoria de Imprensa

Atendimento & imprensa nacional e regional
Atendimento & imprensa internacional
Mailing — Criagéo
Mailing - Atualizag&o
Entrevistas Coletivas
Organizacao de entrevistas coletivas
Media Training
Media Training em situacdo de crises
Treinamento para apresentacoes
Workshops/seminérios para jornalistas
Planejamento de Press trip
Acompanhamento de press trip

. Planejamento de press tour
Acompanhamento de press tour

53T AT T SQ@ 0 a0 o

[1) Inteligéncia de midia - Monitoramento e Andlise

a. Andlise de jornais, revistas e portais de noticias
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Andlise de TV

Auditoria de imagem

Clipping nacional - jornais, revistas e portais de noticias
Clipping internacional - jornais, revistas e portais de noticias
Clipping nacional - TV

Clipping internacional - TV

Clipping nacional — radio

Monitoramento online de canais digitais

Producédo de Contetdo Multimidia

Elaboracgéo de texto em lingua portuguesa
Edicdo de texto em lingua portuguesa
Elaboracédo de texto em lingua estrangeira
Edicdo de texto em lingua estrangeira
Fotografia

Video Reportagem

Video depoimento

Podcast

Projeto Editorial

Conteudo para apresentacao

Banco de Midia

Relacionamento com publicos estratégicos diversos

Identificacdo de demandas para mobilizacdo social
Campanhas de mobilizag&o social
Ativacao de canais de comunicagao para didlogo com publicos especificos

VI)Prevengéo e gerenciamento de crises

@"0oo0 o

Definicdo de comités de crises

Fluxograma de processos para atuagéo na crise
Mapeamento de publicos envolvidos na crise
Manual de Crise

Gerenciamento de crise regional
Gerenciamento de crise nacional
Gerenciamento de crise internacional

VII) Design

20T

Projeto gréfico

Diagramacéao/editoracéo de publicacdes impressas
Diagramacao de apresentagdes eletronicas
Infogréficos estaticos e/ou impressos

Infografico dindmico
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VIIl)  Eventos e a¢bes especiais

a. Planejamento de agéo
b. Planejamento de Teleconferéncia
c. Acompanhamento de Teleconferéncia

IX)Diarias

a. Viagem nacional

b. Viagem internacional — Reino Unido

c. Viagem internacional — Europa

d. Viagem internacional — América do Norte
e. Viagem internacional — América Latina

f. Viagem internacional — Demais paises

6 LIMITES E CRITERIOS PARA REEMBOLSO DE DESPESAS DE
DESLOCAMENTO E DIARIAS

6.1 Para reembolso das despesas de deslocamento (passagens e hospedagens)
e diarias, sem prejuizo das responsabilidades contratuais e legais, € destinado um
percentual de 10% (dez por cento) do valor estimado para a execu¢ao dos produtos e
servigos previstos no subitem 5.1 desse projeto basico, que sera acrescido ao valor
global de execucao contratual.

6.2 A contratacdo de servicos para deslocamento e hospedagem que envolva
desembolso de recursos deverdo ser prévia e expressamente autorizadas pela
CONTRATANTE.

7 CONTRATACAO DE FORNECEDORES PELA CONTRATADA

7.1 A contratacdo de fornecedores sera permitida para realizacao de despesas de
deslocamento (emissdo de passagens e hospedagem) e néo serd permitida a
contratacdo de fornecedores pela contratada para a execucdo dos Produtos e
Servigos Precificados, previstos no item 5 deste Projeto Basico.

7.2 Para a execugdo de produtos e servigos por meio de fornecedores, fica vedada
a contratacdo, direta ou indireta, de empregado, sécio ou dirigente da contratada, bem
como de empresas em que tenha participagado societaria.

7.3 Os precos propostos para a execucgdo de quaisquer produtos e servigcos séo de
exclusiva responsabilidade da contratada, n&o Ihe cabendo pleitear nenhuma
alteracdo, sob a alegacéo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.
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8 DO LOCAL DE EXECUCAO DOS SERVICOS

8.1 A prestagdo dos servigos serd executada de forma continua e ininterrupta e dar-
se-a de acordo com as necessidades e objetivos estratégicos do ME, diretamente pela
CONTRATADA nas dependéncias do ME e também em sua sede ou remotamente, de
acordo com a necessidade, interesse e conveniéncia da CONTRATANTE.

9 CAPACITACAO DOS PROFISSIONAIS

9.1 Os profissionais alocados para execucdo dos produtos e servigos
demandados pela CONTRATANTE deverdo ter experiéncia técnica compativeis com
0s produtos e servicos, objeto deste Projeto Basico, conforme detalhamento constante
do apéndice II.

9.1.1 A comprovacgdo da execucao do servico ou produto devera ser acompanhada
da identificacdo da autoria (nome e assinatura do(s) profissional(is) responsavel(is)
pela execucdo) e da sua adequagdo técnica a ser demonstrada pela contratada, nos
termos do exposto nos apéndices | e Il

10 DAS CONDICOES PARA EXECUCAO DOS SERVICOS

10.1 A CONTRATADA devera manter suporte administrativo inerente as atividades
a serem executadas, garantindo um servico de alto padrdo, sem nenhum custo
adicional para o ME.

10.1.1 O especificado no subitem acima diz respeito a:

a) Gerenciamento de pessoal local e remotamente;

b) Controle das atividades desenvolvidas pelos profissionais alocados para
execucao dos servicos;

c) Gerenciamento de contingéncia na manutencdo da execucgdo ininterrupta dos
servicos;

d) Gerenciamento e politica de seguranca e ser adotada pelo Licitante vencedor
para garantir o cumprimento das sistematicas de seguranca existentes na ME
para manter o sigilo e a integridade das informacbes acessadas pelos
profissionais;

e) Gerenciamento do conhecimento dos servicos executados para o repasse do
mesmo em caso de substituicdo ou ao final do contrato;

f) Gerenciamento e acompanhamento dos servigos subcontratados, com total
responsabilidade pela qualidade e execu¢do dos mesmos.

11 DA PROPOSTA DE PRECO
11.1  Para fins de formulacdo de Proposta de Precos, o Licitante devera considerar:

11.1.1 Para os produtos e servicos, apresentar % de desconto linear que devera incidir
sobre os valores maximos fixados no Apéndice 1.

11.1.2 Sob pena de desclassificagdo, o percentual minimo de desconto a ser
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apresentado é de 3% (trés por cento).
12  LIQUIDACAO E PAGAMENTO

12.1 Para a liquidacéo e pagamento de despesa referente aos produtos e servi¢cos
previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

a) Produtos e servicos prestados diretamente pela contratada:

i. a correspondente nota fiscal/fatura, que serd emitida sem rasura, em letra
legivel, em nome e CNPJ da CONTRATANTE, por sua sede ou filial, da qual
constard o0 numero do contrato, descricdo dos produtos e servigos
executados, numero da Ordem de Servico e as informagdes para crédito em
conta corrente: nome e numero do banco, nome e nimero da agéncia e
numero da conta;

b) Produtos e servicos executados por intermédio de fornecedores:

ii. Nota de débito relacionando todas as despesas a serem reembolsadas a
CONTRATADA, mencionando detalhadamente os gastos com emissdo de
passagens, hospedagem e diarias, acompanhada do relatério de viagem,
previsto no subitem 4.2.4 deste projeto basico.

12.2 O Gestor do contrato sO atestara a execucdo dos produtos e servicos e
liberara os documentos para pagamento quando cumpridas pela contratada todas as
condi¢cbes pactuadas.

12.3 O pagamento sera efetivado por meio de crédito em conta corrente mantida
pela CONTRATADA, da seguinte forma:

I.  Remuneragdo pela execug¢do de produtos e servigos constantes do subitem
5.1.1 e Apéndice I;
Il.  Reembolso de despesas emissdo de passagens, hospedagem e diarias.

12.3.1 O pagamento dos produtos e servicos sera feito em até 30 (trinta) dias apds a
apresentacdo dos documentos exigidos.

12.4 A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigada pela legislacéo vigente
ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

125 Os pagamentos mediante a emissao de qualquer modalidade de ordem
bancéria s6 serdo efetivados se a CONTRATADA efetuar cobranga de forma a permitir
o cumprimento das exigéncias legais, principalmente no que se refere as retengdes
tributérias.

12.6 Caso a CONTRATADA seja optante pelo Sistema Integrado de Pagamento de
Impostos e Contribuicbes das Microempresas e Empresas de Pequeno Porte —
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SIMPLES, devera apresentar, juntamente com a nota fiscal/invoice, a devida
comprovacao a fim de evitar a retencéo na fonte dos tributos e contribuicdes, conforme
legislacdo em vigor.

12.7 A nota fiscal correspondente deverd ser entregue pela CONTRATADA
diretamente ao Gestor do contrato.

12.8 Havendo erro na nota fiscal ou circunstancia que impeca a liquidacdo da
despesa, os documentos de cobranca serdo devolvidos & CONTRATADA e o
pagamento ficara pendente até que ela providencie a solu¢do das desconformidades.
Nessa hipotese, o prazo para pagamento iniciar-se-4 apés a regularizagédo da situacao
ou reapresentacdo do documento fiscal ndo acarretando nenhum o6nus para a
CONTRATANTE.

129 No caso de eventual atraso de pagamento, mediante pedido da
CONTRATADA, o valor devido sera atualizado financeiramente desde que ela nao
tenha concorrido de alguma forma para esse atraso. Para tanto, fica convencionado
gue o indice de compensacdo financeira sera calculado mediante aplicagdo da
seguinte férmula:

EM=1xNXxVP

EM= Encargos Moratérios;

N= Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo
pagamento;

VP Valor da parcela a ser paga;

| = indice de compensac&o financeira = 0,00016438, assim apurado:

| = (TX) 1=(6/100) | =0,00016438

365 365

Percentual da taxa anual = 6%

X

12.10 A compensacdo financeira sera incluida na nota fiscal/invoice seguinte a da
ocorréncia.

12.11 Antes do pagamento, a CONTRATANTE far& consulta ao:

a) Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, para
verificacdo da Regularidade Fiscal Federal;

b) Site do Tribunal Superior do Trabalho, para verificagcdo de inexisténcia de
Débitos Trabalhistas.

12.12 Se for constatada a irregularidade no tocante ao previsto nas alineas “a“ e “b"
do subitem 12.11, a CONTRATADA (matriz, filiais, escritérios ou sucursais) sera
notificada, por escrito, para que no prazo de 5 (cinco) dias regularize sua situacao ou,
no mesmo prazo, apresente sua defesa, sob pena de rescisédo contratual.

12.13 O prazo estipulado podera ser prorrogado a juizo da CONTRATANTE,
mediante o exame das justificativas da CONTRATADA (matriz, filiais, escritorios ou
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sucursais).

12.14 Quaisquer alteracdes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas a
CONTRATANTE, por meio de carta, ficando sob inteira responsabilidade da
CONTRATADA (matriz, filiais, escritorios ou sucursais) os prejuizos decorrentes de
pagamentos incorretos devido a falta de informacao.

12.15 Os pagamentos efetuados pela CONTRATANTE n&o isentam a
CONTRATADA de suas obrigacdes e responsabilidades.

13 DOS PRECOS MAXIMOS A SEREM ACEITOS

13.1  Os valores maximos a serem aceitos pelo ME estdo apontados na Planilha
Orcamentaria — Apéndice Il deste Projeto Basico.

14  COMPETENCIA, CAPACIDADE E EXPERIENCIA NECESSARIAS A
EXECUCAO DOS SERVICOS

14.1 A CONTRATADA deve manter em sua estrutura profissionais com perfis e
qualificacdo técnica necessarios ao pronto atendimento das necessidades do ME,
além de estrutura administrativa que deve estar disponivel para o cumprimento e
execucgao dos servicos objeto deste Projeto Basico.

14.2 A CONTRATADA devera comprovar a execucao dos produtos ou servigos,
segundo os parametros e exigéncias de cada perfil profissional descrito no apéndice I
e exigido em cada caso.

15 DA PROPRIEDADE, DA SEGURANCA E DO SIGILO

15.1 A CONTRATADA ser& responsavel pela seguranca, guarda, manutengdo e
integridade dos dados, programas e procedimentos fisicos de armazenamento e
transporte das informagfes existentes ou geradas durante a execucdo dos servigos,
em conformidade com a legislag&o vigente.

15.2 A CONTRATADA deverad guardar o mais absoluto sigilo em relacdo aos
dados, informagdes ou documentos de qualquer natureza a que venha tomar
conhecimento, respondendo administrativa, civil e criminalmente por sua indevida
divulgacao e/ou incorreta ou descuidada utilizacao.

15.3 A CONTRATADA cede ao ME os direitos de propriedade intelectual de todo e
qualquer trabalho desenvolvido e realizado por forca do presente contrato, inclusive
aqueles produzidos por terceiros subcontratados, bem como sobre as eventuais
adequacgOes e atualizacbes que vierem a ser realizadas, de forma permanente,
permitindo ao ME distribuir, alterar e utilizar os mesmos sem limitagdes, ficando
proibida a sua utilizacdo sem que exista autorizacdo expressa do ME, sob pena de
multa, sem prejuizo das sanc6es administrativas, civis e penais cabiveis.

50



16 VALOR ESTIMADO DA CONTRATACAO — DOTAGCAO ORCAMENTARIA

16.1 Ressalvado que a CONTRATANTE ndo se obriga a efetuar os gastos
estimados em sua totalidade, o valor total estimado da contratacdo no periodo inicial
de 12 (doze) meses é de R$ 17.377.348,42 (dezessete milhdes, trezentos e setenta e
sete mil, trezentos e quarenta e oito reais e quarenta e dois centavos), assim
distribuidos:

a) R$ 15.797.589,47 (Quinze milhdes, setecentos e noventa e sete mil,
quinhentos e oitenta e nove reais e quarenta e sete centavos), para execucao
dos produtos e servigcos previstos no subitem 5.1;

b) R$ 1.579.758,95 (Um milh&o, quinhentos e setenta e nove mil, setecentos e
cinquenta e oito reais e noventa e cinco centavos), correspondente ao limite
previsto no item 4.1, “b” deste projeto basico, destinado ao custeio das
despesas de deslocamento e pagamento de diarias previstos no item 4.2 deste
projeto basico.

16.2  Os recursos a serem utilizados no pagamento das despesas previstas no item
16.1 estardo consignados no Orgamento Fiscal da Unido, na funcional programatica
2000 - Administracdo da Unidade, Natureza da despesa: 0003 — Despesas
Administrativas diversas, conforme certificado a fls. 701, volume 1V.

16.3 A CONTRATADA deverda dispor de estrutura e condi¢des técnicas suficientes
para executar todos os produtos e servigcos listados, entretanto, cabera ao gestor do
contrato definir a necessidade de utilizacdo de um ou mais produtos e, ainda, a
qguantidade necessaria para atender as demandas e interesse do ME.

16.4 O valor da verba foi determinado a partir de um processo anterior de pesquisa
junto ao mercado, utilizando-se os produtos e servigos de interesse do MEe suas
respectivas quantidades estimadas para execuc¢éao ao longo do exercicio.

16.5 Os produtos e servicos e, ainda, as quantidades utilizadas para a
determinacdo da verba no item anterior sdo meras estimativas e cabera ao ME, ao
longo da execucdo contratual e segundo as suas necessidades e interesses,
determinar quais e quantos produtos serdo solicitados a CONTRATADA, desde que
justificada a alteracdo e respeitado o valor da verba-limite estabelecido no subitem
16.1, quanto ao valor de investimento para a contratagao.

17 INFORMACOES PARA O ESTABELECIMENTO DE REGRAS DO
INSTRUMENTO CONVOCATORIO

17.1  As regras para entrega, exigéncias, forma de apresentacdo, elaboracéo,
critérios de julgamento e pontuacdo, andlise e julgamento das Propostas Técnicas

encontram-se no Apéndice IV.

17.2 As regras para entrega, forma de apresentacdo, elaboracdo, andlise e
valoragéo das Propostas de Precos encontram-se nos Apéndice V.
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18 BRIEFING

18.1 O Briefing, constante do Apéndice VI, reunird as informacdes basicas
necessarias para a elaboracdo de parte da Proposta Técnica.

19 DISPOSICOES GERAIS

19.1 Os precos propostos para a execucdo de quaisquer produtos e servigos sao
de exclusiva responsabilidade da CONTRATADA, ndo sendo possivel pleitear
nenhuma alteracdo, sob a alegacéo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

19.2 Por se tratar de mera estimativa de realizacdo de despesa, a execucao
contratual seréa efetuada de forma a garantr a CONTRATADA que o valor
efetivamente executado néo seja inferior a 50% (cinquenta por cento) do valor total do
contrato.

20 PARTES INTEGRANTES DO PROJETO BASICO
20.1 Integram o presente projeto basico, independente de transcri¢do, os seguintes
apéndices:

I) Apéndice | — Lista de produtos e servigos precificado;

I1) Apéndice Il — Qualificacéo e capacitagdo dos profissionais a serem alocados;

[11) Apéndice Ill — Tabela de estimativa de execuc¢ao anual e precos maximos;

IV) Apéndice IV — Parametros para elaboracdo, apresentacdo, critérios de
julgamento e pontuacado da proposta técnica;

V) Apéndice V — Parametros para elaboracdo, apresentacao, critérios de
julgamento da proposta de precos;

VI) Apéndice VI — Briefing;

Brasilia, de de 2016.

Roberto Constante Filho
Chefe da Assessoria de Comunicacgédo Social

Considerando que o Projeto Béasico elaborado se apresenta de forma
conveniente e oportuna para atender & demanda inaugurada neste Processo
Administrativo, ratifico as justificativas para a contratacdo e o aprovo.

Autoridade Superior
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MINISTERIO DO ESPORTE
SECRETARIA EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA
COORDENACAO-GERAL DE RECURSOS LOGISTICOS
COORDENACAO DE GESTAO DE COMPRAS E CONTRATACOES

CONCORRENCIA N° 002/2016
(Processo Administrativo n° 58000.000859/2015-93)

APENDICE |

LISTA DE PRODUTOS E SERVICOS PRECIFICADOS
1. PRODUTOS E SERVICOS PRECIFICADOS

1.1. Estratégia de comunicagao

1.1.1 Gerenciamento

Descritivo: Execucao de atividades gerenciais, tais como articulacdo e relacionamento
com os principais porta-vozes do 6rgdo e demais interlocutores para promoc¢ado das
acOes e programas do 06rgéo junto aos diversos publicos de relacionamento. Além de
acompanhamento continuo do cliente em reunides estratégicas e eventos
institucionais diversos.

Entregavel: Relatério mensal, com descritivo das atividades gerenciais, de
acompanhamento, articulacéo e relacionamento.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Habilidade no
gerenciamento, articulacéo e capacidade de entrega.

Método de classificacdo da complexidade: Perfil e qualificacao do(s) profissional(ais).

Grau de Complexidade:

53



Alta complexidade:2 (dois) profissionais Master especializados , conforme Apéndice Il
do ANEXO | - Projeto Bésico do Edital.

Prazo de entrega: Mensal.

1.1.2 Coordenacgdo de demandas

Descritivo: Gerenciar, articular, documentar e entender plenamente as necessidades
do demandante, com o objetivo de transforma-las em um produto ou servico
especificado com qualidade. Deve garantir a qualidade técnica da entrega e a
manutencdo de todos os produtos e servigos executados no ambito da contratagéo,
tais como Estratégia de Comunicacdo, Assessoria de Imprensa, Inteligéncia de Midia,
Producdo de Conteudos, Relacionamento com publicos estratégicos, Prevencao e
Gerenciamento de Crise, Comunicagédo Digital, Design e Eventos e acdes especiais.

Entregavel: Relatério mensal com listagem das tarefas realizadas, bem como o
detalhamento de cada movimentacdo que altere a situacdo de desenvolvimento do
produto ou servigo.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade:Indicador e métrica de
mensuracdo de desempenho (qualidade e eficiéncia) - tempestividade no
atendimento; qualidade na interacdo com o demandante e na documentacdo das
atividades; cumprimento dos prazos; dimensionamento de desempenho, verificando o
volume de atendimento més a més.

Método de classificacdo da complexidade:Perfil e qualificagdo do(s) profissional(ais).

Grau de Complexidade:

Alta complexidade: 02 (dois) profissionais Master e 02 (dois) profissionais Sénior
especializados, conforme Apéndice Il do Projeto Basico — Anexo | do Edital.

Prazo de entrega: Mensal.
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1.1.3. Planejamento de comunicacdao institucional

1.1.3.1. Diagnostico e matriz estratégica

Descritivo: Levantamento de informagfes e analise dos ambientes e cenarios internos
e externos. O resultado desse produto servira de base para o plano de acdes de
comunicagao:

a) lIdentificac@o de publicos internos e externos para entrevistas de imersao;

b) Realizacdo de entrevistas exploratdrias presenciais, gravadas em audio e
transcritas, com os publicos identificados;

c) Levantamento de informacdes sobre a atividade do 6rgdo em outras fontes:
livros, websites, estudos académicos, publicacbes de entidades setoriais,
auditorias de imagem, entre outras;

d) Levantamento de potencialidades, fraguezas, oportunidades e ameacas (matriz
de analise swot);

e) Proposicéo dos indicadores de avaliacdo de performance estratégica;

f) Sondagem precursora para embasar cenérios de situagao.

Entregavel:

a) Relatério, em arquivo texto, contendo o roteiro das entrevistas, lista dos
entrevistados, entrevistas transcritas e demais informacdes levantadas em
outras fontes;

b) Relatério analitico, em arquivo texto, com matriz de andlise swot (riscos e
oportunidades de comunicagéo, forcas e fraquezas);

C) Arquivo texto detalhado contendo a estratégia concebida a partir da matriz de
analise swot;

d) Relatério contendo a andlise estatistica do resultado da sondagem.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gualidade: Cumprimento do prazo de
entrega, abrangéncia do diagnostico, qualidade e confiabilidade das fontes
pesquisadas.

Método de classificacdo da complexidade: NUmero de entrevistas realizadas.

Complexidade:
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a) Baixa diagnostico: Até 10 entrevistas.
b) Baixa sondagem precursora: Até 100 entrevistas.

Prazo de entrega; Até 10 dias Uteis.

c) Média diagnostico: Até 20 entrevistas.
d) Média sondagem precursora: De 101 até 500 entrevistas.

Prazo de entrega: Até 15 dias Uteis.

e) Alta diagnéstico: Até 30 entrevistas.
f) Alta sondagem precursora: Acima de 500 entrevistas.

Prazo de entrega: Até 20 dias Uteis.

1.1.3.2. Plano de a¢cdes de comunicacéao

Descritivo: Plano de ac¢Ges de comunicacdo, baseado em diagnéstico para planejamento
de comunicacdo, abrangendo os seguintes pontos:

a) Elaborac&o dos objetivos do plano;

b) Elaboracdo e validagdo das mensagens-chave a serem transmitidas pela
comunicacao da contratante a seus publicos;

c) Elaboracéo e validacdo de politica de porta-vozes: identificacdo dos membros da
instituicdo que poderdo representé-la formalmente, temas a serem abordados pelos
porta-vozes, abrangéncia setorial ou regional, conhecimento e aplicacdo das
mensagens-chave;

d) RecomendacOes de acOes e eventos com vistas a atingir os objetivos do 6rgéo;

e) Definicdo de cronograma de atividades por publico;

f) Definicdo das necessidades de treinamento de porta-vozes e indicacdo de
metodologias;

g) Indicacdo de acgles especificas de acordo com o ambiente socioeconémico e
cultural.

Entregavel: Documento impresso e em versao digital do plano de acao.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Aderéncia as diretrizes do
governo, abrangéncia do plano e aplicabilidade.
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Método de classificacdo da complexidade: ndo se aplica.

Prazo de entrega; Até 20 dias Uteis.

1.1.3.3. Adaptacao ou revisdo

Descritivo: Atualizacdo do documento original de planejamento estratégico, a partir de
uma reavaliacdo do ambiente em que o plano estd inserido ou do surgimento de novas
necessidades detectadas durante sua implantacéo.

Entregavel: Relatério descrevendo os ajustes necessarios ao plano original.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Aderéncia as diretrizes do
governo.

Método de classificacdo da complexidade: néo se aplica.

Prazo de entrega; Até 10 dias Uteis.

1.1.4 Planejamento de a¢des institucionais

Descritivo: Planejamento para defini¢cdo de linha editorial e posicionamento estratégico
de portais, sites e blogs jornalisticos, com calendario das agbfes a serem
implementadas em cada ambiente.

Entregdvel: Documento contendo avaliacdo de perfil do puablico-alvo nos ambientes
digitais; definicdo de linguagem a ser utilizada em cada ambiente e frequéncia de
entrega / apresentacdo de produtos de comunicacéo.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Aderéncia as diretrizes de
comunicacdo digital do governo.

Método de classificacdo da complexidade: néo se aplica.

Prazo de entrega: 30 dias Uteis.
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1.1.4.1 Conteudo para ambientes digitais
Descritivo: Producéo e publicacdo de textos e posts para ambientes como sites, blogs
jornalisticos, intranet e outros, a partir de pauta previamente aprovada. Envolve a

criacdo do texto e edicao de imagens e tagueamento.

Entregavel: Relatério mensal com listagem das tarefas realizadas e visdo consolidada
das tarefas realizadas.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade:

a) Contemplar as fontes e insumos fornecidos pelo 6érgao/tema;
b) Entregar dentro do prazo estipulado;

c) Atender ou responder as necessidades e/ou problematica apontada pelo
orgaoltema;

d) Ndo pode conter erros gramaticais nem recomendacfes que ferem a
legislacao;

e) Aderéncia as diretrizes de comunicacéo digital do governo;
f) Utilizar fontes confiaveis.

Método de classificacdo da complexidade:Volume de producéo de contetdo.

Complexidade:

a) Baixa: Producéo de 1 a 100 conteudos.

Prazo de entrega: Mensal.

b) Média: Producéo de 101 a 500 conteudos.

Prazo de entrega: Mensal.

¢) Alta: Producao de 501 a 1.000 conteudos.

Prazo de entrega: Mensal
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1.1.5. Benchmarking

Descritivo: Estudo sobre politicas e praticas de comunicacdo do setor publico ou
privado no ambito regional, nacional e/ou internacional, por meio de comparacao das
performances das organizacdes e apresentacdo de recomendacdes.

Entregavel: Relatério com detalhamento do estudo em verséao digital.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Adequacdo do estudo as
caracteristicas do orgéo.

Método de classificacdo da complexidade: ndo se aplica.

Prazo de entrega: Até 20 dias Uteis.

1.1.6. Avaliacao de percepcdo de imagem

Descritivo: Planejamento e elaboracdo de sondagem com a imprensa e outros
publicos de interesse, visando a identificacao de tendéncias e percepcdes. A avaliacdo
sera realizada a partir de briefing com o contratante, identificacdo dos entrevistados e
elaboracgéo de roteiro de entrevistas.

Entregavel: Relatorio com a percepgao de imagem e proposicdo de acoes.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Adequacdo da sondagem
ao briefing elaborado; coeréncia na indicacédo dos entrevistados ao tema de interesse
do 6rgao.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de entrevistados.

Complexidade:

a) Baixa - regional: Até 100 entrevistas.
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b) Baixa - nacional: Até 30 entrevistas.

c) Baixa - internacional: Até 20 entrevistas.

Prazo de entrega:; Até 10 dias Uteis.

d) Média - regional: Até 300 entrevistas.
e) Média - nacional: Até 60 entrevistas.

f) Média - internacional: Até 40 entrevistas.

Prazo de entrega: Até 15 dias Uteis.

g) Alta - regional: Até 500 entrevistas.
h) Alta - nacional: Até 90 entrevistas.

i) Alta - internacional: Até 60 entrevistas.

Prazo de entrega: Até 20 dias Uteis.

1.1.7. Mapa de influenciadores

Descritivo: Identificacdo e qualificacdo de jornalistas e outros formadores de opinido
que influenciam as percepc¢oes do cidaddo e produzem informacfes convergentes ou
divergentes em relacdo aos temas de interesse do 6rgdo. A partir da identificacédo
deverd ser elaborado relatoério.

Entregavel: Relatorio em formato impresso e digital com contatos (inclusive nas midias
sociais e demais propriedades digitais) perfil, histérico profissional e posicionamento,
com recomendacdes de acdo de relacionamento e distribuicdo de informacéo
personalizada.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gqualidade: Coeréncia na indicacdo
dos influenciadores ao tema de interesse do 6érgéo.
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Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de influenciadores mapeados.

Complexidade:

a) Baixa - regional: Até 300 influenciadores.
b) Baixa - nacional: Até 20 influenciadores.
¢) Baixa - internacional: Até 10 influenciadores.

Prazo de entrega: Até 10 dias Uteis.

a) Média - regional: De 301 a 600 influenciadores.
b) Média - nacional: De 21 a 50 influenciadores.
c) Média - internacional: De 11 a 25 influenciadores.

Prazo de entrega: Até 20 dias Uteis.

a) Alta — regional: De 601 a 1.000 influenciadores.
b) Alta - nacional: De 51 a 100 influenciadores.

c¢) Alta - internacional: De 26 a 50 influenciadores.

Prazo de entrega: Até 30 dias Uteis.

1.1.8. Mapa de fontes e porta-vozes

Descritivo: Identificacdo de fontes e/ou porta-vozes do 6rgdo aptos ao atendimento
aos veiculos de comunicacao para cada tema de interesse.

Entregavel: Guia de fontes e/ou porta-vozes, com seu contato e, quando for o caso, o
de sua assessoria de imprensa, com a indicacdo da sua area de especializacao.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gqualidade: Coeréncia na indicacdo
das fontes do 6rgéo.
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Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de fontes identificadas.

Complexidade:

a) Baixa: Até 10 fontes e/ou porta-vozes.
Prazo de entrega; Até 3 dias Uteis.

b) Média: De 11 a 20 fontes e/ou porta-vozes.
Prazo de entrega: Até 5 dias Uteis.

c) Alta: De 21 a 30 fontes e/ou porta-vozes.
Prazo de entrega: Até 7 dias Uteis.

1.1.9. Mapa de temas sensiveis

Descritivo: Mapeamento de temas e atividades sensiveis de interesse do 6rgdo que
possam gerar repercussao negativa, com destaque para a avaliagdo de oportunidades
e riscos e recomendacdo de acdes de comunicacdo. O mapa podera incluir também a
percepcdo das comunidades quanto aos temas sensiveis. O mapa podera ser
enriguecido com auditoria de midia e de redes sociais.

Entregavel: Relatério em formato impresso e digital contendo descricdo, analise e

recomendacdes a respeito dos temas sensiveis mapeados.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Coeréncia na indicagéo
dos temas sensiveis do 6rgéo.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de entrevistas realizadas com o
publico interno e com o publico externo.

Complexidade:

a) Baixa - publico interno: Até 10 entrevistas.
b) Baixa - publico externo: Até 10 entrevistas.
c) Baixa - comunidades: Até 100 entrevistas.
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Prazo de entrega: Até 20 dias apds o término das entrevistas.

d) Média - publico interno: De 11 até 30 entrevistas.
e) Meédia - publico externo: De 11 até 30 entrevistas.
f) Média - comunidades: De 101 até 300 entrevistas.

Prazo de entrega: Até 30 dias apds o término das entrevistas.

g) Alta - pablico interno: De 31 até 50 entrevistas.
h) Alta - publico externo: De 31 até 50 entrevistas.
i) Alta— comunidades: De 301 até 500 entrevistas.

Prazo de entrega: Até 40 dias apds o término das entrevistas.

1.1.10 Banco de Conteudo e Ordem de Servicos

Descritivo: Implantagdo e gestdo de banco de conteldo (matérias, entrevistas,
pronunciamentos, resposta) e das Ordens de Servico para todos os produtos e
servigos, incluindo pesquisa de conteudo seguindo as normas e padrbes para
indexacao e acesso ao acervo, por meio de sistema (s) online.

Entregavel: Disponibilizacdo de banco e relatério de gestdo mensal, contendo o
resumo das atividades desenvolvidas.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: néo se aplica.

Método de classificacdo da complexidade: ndo se aplica.

Prazo de entrega: Mensal.

1.1.11 Comunicacdao Interna
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1.1.11.1 Plano de acdao

Descritivo: Plano de a¢bes baseado no diagnostico especifico de comunicacao interna,
abrangendo os seguintes pontos:

a) ldentificacdo dos objetivos do plano;

b) Elaboracéo e validacdo das mensagens-chave;

¢) Recomendaces de acbes com vistas a atingir os objetivos do 6rgéo;
d) Definicao de cronograma de atividades.

Entregavel:Documento impresso e em verséao digital do plano de acéo.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gualidade: Aderéncia as diretrizes do
Governo.

Método de classificacdo da complexidade: néo se aplica.

Prazo de entrega; Até 30 dias Uteis.

1.2. Assessoria de Imprensa

1.2.1 Atendimento a imprensa nacional e regional

Descritivo: Promogéo e gestdo do relacionamento entre o cliente e os veiculos de
comunicacgdo, fornecendo proativamente aos profissionais da imprensa informacdes
sobre o 6rgdo ou atendendo a imprensa em suas demandas por informacdes novas ou
esclarecimentos relacionados a temas presentes na agenda da instituicdo. Inclui as
seguintes atividades:

a) Atendimento de rotina & demanda de jornalistas e divulgagéo de informacgdes;

b) Contatos proativos com jornalistas criando oportunidades de pautas e
promovendo as acdes e a imagem institucional do 6rgéo junto aos veiculos de
imprensa nacionais e regionais;

c) Distribuicdo de press-releases, notas e outros contetudos oriundos do cliente;

d) Articulacdo de entrevistas;
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e) Acompanhamento das principais entrevistas do cliente, em ambiente interno ou
externo a instituicao;

f) Acompanhamento do cliente em eventos diversos em que haja presenca de
jornalistas;

g) Preparacéo prévia das fontes oficiais para cada contato com jornalistas;

h) Promocéo de encontros informais de porta-vozes do 6rgdo com profissionais
da imprensa.

Entregavel: Relatério mensal com estatistica numérica sobre os atendimentos/contatos
proativos realizados por profissional, bem como perfis de jornalistas e teor dos
conteudos abordados em cada demanda.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Relevancia dos veiculos
de comunicagdo contatados e atendidos quanto ao alcance de publico na area de
atuacdo do Orgdo, eventuais retornos positivos de midia oriundos desse
relacionamento. Resultados dos relatérios de monitoramento e de analise de midia,
considerando as citagcfes e pautas relativas ao 6rgao.

Método de classificacdo da complexidade: Por perfil e quantidade de profissionais.

Complexidade:

a) Baixa: Minimo de 2 (dois) profissionais de Comunicag&o Juniores, 2
(dois) profissionais de Comunicac¢do Plenos, conforme Apéndice Il do
Projeto Basico — Anexo | do Edital.

Prazo de entrega: Mensal.

b) Média: Minimo de 2 (dois) profissionais de Comunicag&do Juniores, 2
(dois) profissionais de Comunicagdo Plenos, 1 (um) profissional de
Comunicacao Sénior, conforme Apéndice Il do Projeto Basico — Anexo |
do Edital.

Prazo de entrega: Mensal.

c) Alta: minimo de 01 (um) profissional de Comunicagdo Junior, 02 (dois)
profissional de Comunicacdo Pleno, 03 (trés) profissionais de
Comunicacao Sénior conforme Apéndice Il do Projeto Basico — Anexo |
do Edital.
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Prazo de entrega: Mensal.

1.2.2 Atendimento a imprensa internacional

Descritivo: Promoc¢do e gestdo do relacionamento entre o cliente e os veiculos de
comunicacao, fornecendo proativamente aos profissionais da imprensa informacdes
sobre o 6rgdo ou atendendo a imprensa em suas demandas por informacdes novas ou
esclarecimentos relacionados a temas presentes na agenda da instituicdo. Inclui as
seguintes atividades:

a) Atendimento de rotina & demanda de jornalistas e divulgagéo de informagdes;

b) Contatos proativos com jornalistas criando oportunidades de pautas e
promovendo as acdes e a imagem institucional do 6rgéo junto aos veiculos de
imprensa nacionais e regionais;

c) Distribuicdo de press-releases, notas e outros contetdos oriundos do cliente;
d) Articulacdo de entrevistas;

e) Acompanhamento das principais entrevistas do cliente, em ambiente interno ou
externo a instituicao;

f) Acompanhamento do cliente em eventos diversos em que haja presenca de
jornalistas;

g) Preparacéo prévia das fontes oficiais para cada contato com jornalistas;

h) Promocédo de encontros informais de porta-vozes do érgdo com profissionais
da imprensa.

Entregavel: Relatério mensal com estatistica numérica sobre os atendimentos/contatos
proativos realizados por profissional, bem como perfis de jornalistas e teor dos
conteudos abordados em cada demanda.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Relevancia dos veiculos
de comunicacdo contatados e atendidos quanto ao alcance de publico na area de
atuacdo do 0rgdo, eventuais retornos positivos de midia oriundos desse
relacionamento. Resultados dos relatérios de monitoramento e de analise de midia,
considerando as citagfes e pautas relativas ao 6rgao.

Método de classificacdo da complexidade: Por perfil e quantidade de profissionais.
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Complexidade:

a) Baixa: Minimo de 2 (dois) profissionais de Comunicacdo Juniores, 2 (dois)
profissionais de Comunicacgdo Plenos, conforme Apéndice Il do Projeto Basico
— Anexo | do Edital,com fluéncia em Inglés e Espanhol.

Prazo de entrega: Mensal.

b) Média: Minimo de 2 (dois) profissionais de Comunicacdo Juniores, 2 (dois)
profissionais de Comunicacdo Plenos, 1 (um) profissional de Comunicacéo
Sénior, conforme Apéndice Il do Projeto Basico — Anexo | do Edital,com
fluéncia em Inglés e Espanhol.

Prazo de entrega: Mensal.

c) Alta: Minimo de 2 (dois) profissionais de Comunicagao Juniores, 4 (quatro)
profissionais de Comunicagdo Plenos, 2 (dois) profissionais de Comunicacao
Seniores, conforme Apéndice Il do Projeto Basico — Anexo | do Edital,com
fluéncia em Inglés e Espanhol.

Prazo de entrega: Mensal

1.2.3 Mailing

2.2.3.1 Criacao

Descritivo: Disponibilizacdo de cadastro de contatos de jornalistas e/ou formadores de
opinido, detalhando veiculo de atuagdo, enderecos eletrbnicos (inclusive midias
sociais), e potencial alcance de publico.

Entregavel: Base de dados do mailing construido.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Aderéncia dos contatos
disponibilizados com a teméatica do 6rgéo; relevancia dos contatos cadastrados quanto
ao potencial de influéncia na opinido publica.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de contatos.
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Prazo de entrega: Até 7 dias Uteis.

Complexidade:

a) Baixa — nacional e regional: De 1 a 100 nomes.
b) Baixa — internacional: De 1 a 50 homes.

c) Média — nacional e regional: De 101 a 300 nomes.
d) Média — internacional: De 51 a 150 nomes.

e) Alta — nacional e regional: De 301 a 500 nomes.
f) Alta —internacional: De 151 a 250 nomes.

1.2.3.2 Atualizagéo

Descritivo: Manutengdo de contatos atualizados no cadastro de jornalistas e/ou
formadores de opinido disponibilizados para o 6rgéo.

Entregdvel: Relatério de gestdo mensal, contendo as atualizagbes realizadas no
periodo.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Assertividade e frequéncia
na atualizacdo dos dados.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de contatos do mailing a ser
atualizado.

Prazo de entrega: Mensal.

Complexidade:

a) Baixa — nacional e regional: De 1 a 100 nomes.
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b) Baixa — internacional: De 1 a 50 nomes.

c) Meédia — nacional e regional: De 101 a 300 nomes.
d) Meédia — internacional: De 51 a 150 nomes.

e) Alta — nacional e regional: De 301 a 500 nomes.
f) Alta — internacional: De 151 a 250 nomes.

1.2.4 Entrevistas

1.2.4.1 Entrevistas Coletivas

Descritivo: Organizagdo e execucdo de entrevistas coletivas para que um ou mais
porta-vozes do o6rgdo falem a grupo de jornalistas de diferentes veiculos de
comunicacgao. Atividades incluem:

a) Planejamento de todo o conteldo a ser divulgado, incluindo reunido de briefing
com o 6rgao e preparacgao do(s) porta-voz(es);

b) Selecéo de convidados e envio de convites;

c) Definicdo de materiais a serem entregues;

d) Estabelecimento da sistematica e execucdo de credenciamento dos
participantes;

e) Averiguacéo do local de realizagédo do encontro;

f) Supervisdo e operacdo jornalistica da coletiva (recep¢do dos convidados,
organizacao da ordem de perguntas, triagem e mediacao).

Entregavel: Relatorio dos servicos executados.

Aspectos a serem considerados na avaliagdo de gualidade: Planejamento e operagéo
do evento; preparacdo adequada do(s) porta-voz(es) em relacdo as perguntas
formuladas pelos jornalistas.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de jornalistas convidados,
amplitude e impacto da coletiva (local, regional, nacional ou internacional).

Prazo de entrega: Até 10 dias Uteis.

Complexidade:
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a) Baixa: Até 10 jornalistas convidados para coletiva local, com antecedéncia de
até 1 dia uteis.

b) Média: Até 30 jornalistas convidados para coletiva regional, com antecedéncia
de até 3 dias Uteis.

c) Alta: Até 50 jornalistas, para coletiva nacional, com antecedéncia de até 5 dias
ou até 50 jornalistas convidados para coletiva internacional, com antecedéncia
de 10 dias.

1.2.4.2. Organizacdao de entrevistas coletivas

Descritivo: Organizacdo de hangouts e transmissfes com streaming ao vivo, com
levantamento de influenciadores a serem convidados; definicdo de moderador;
preparacdo técnica para realizacdo; coletdnea de perguntas; andlise de dados
coletados e repercussdo da divulgacdo. Os eventuais custos para contratacdo de
infraestrutura tecnoldgica especifica serdo de responsabilidade do Ministério do
Esporte

Entregavel: Relatorio com o resumo dos servi¢os executados.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gqualidade: Coeréncia na indicacdo
dos influenciadores digitais ao tema do evento.

Método de classificacdo da complexidade: Ndo se aplica.

Prazo de entrega: Até 5 dias Uteis.

1.2.5 Treinamento

1.2.5.1 Media Training
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Descritivo: Treinamento de porta-vozes para relacionamento com a imprensa mediante
apresentacdo de perfil dos veiculos de comunicacdo e dos jornalistas das diferentes
midias, procedimentos para o contato com os jornalistas, exercicios praticos —
simulacdo de entrevistas, avaliagdo das posturas dos participantes em situacdes
diversas, simulacdo de entrevistas com gravacao de videos, analise de performance e
relatérios com definicdo de responsabilidades e grau de autonomia para cada assunto.

Entregavel: Relatério contendo informagfes sobre participantes, DVD com gravagao
do treinamento e avaliagdo individual do desempenho de cada um dos participantes.

Aspectos a _serem considerados na avaliacdo de qualidade: Competéncia dos
instrutores envolvidos, efetividade dos exercicios praticos, coeréncia das simulagdes
com a “vida real”.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de participantes, carga horéaria
minima e especificidades dos meios de comunicacgéo (TV, radio, impressos e midias
sociais) e das situagdes abordadas (coletiva, entrevista exclusiva, debate, oitiva, entre
outros).

Complexidade:

a) Baixa: Treinamento de 1 porta-voz contendo na programacéo 1 oficina de TV e
1 oficina de impressos, com carga horaria de até 4 horas.

Prazo de entrega: Até 2 dias Uteis ap0Os o treinamento.

b) Média: Treinamento de até 4 porta-vozes, no mesmo dia, contendo na
programacéo 1 oficina de radio, 1 oficina de TV e 1 oficina de impressos, com
carga horéria de até 6 horas.

Prazo de entrega: Até 5 dias Uteis ap0s o treinamento.

c) Alta: Treinamento de até 4 porta-vozes, no mesmo dia, contendo na
programacdo 1 oficina deTV, 1 oficina de radio, 1 oficina de impressos, 1
oficina de midias digitais e elaboracdo de mensagens-chave sobre o tema em
treinamento, com acompanhamento de 1 fonoaudidlogo. Carga horaria de até
8 horas.

Prazo de entrega: Até 7 dias Uteis ap0s o treinamento.
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1.2.2.5.2 Media training em situacéo de crises

Descritivo: Treinamento de porta-voz para relacionamento com a imprensa em
situacdo de crise. O treinamento deve propor situacdes em que o participante deve
fazer declaragbes sobre temas da crise em questdo. Os procedimentos para o contato
com os jornalistas serdo revistos em simulacBes de entrevistas devidamente
documentadas (gravacao de audio e/ou video). Durante a performance dos executivos
em situacdes delicadas, os instrutores fardo as sugestdes de correcdo de postura ou
ajuste de discurso.

Entregavel: Relatério de recomendacbes, DVD com gravacdo do treinamento e
avaliacdo individual do desempenho de cada um dos patrticipantes.

Aspectos a _serem considerados na avaliacdo de qualidade: O programa de
treinamento utilizado deve trazer todos os insumos dos levantamentos de crise
disponiveis. O roteiro deve estar alinhado com o planejamento estratégico do 6rgdo e
com os dispositivos preventivos de crise (como manuais, perguntas e respostas,
fluxogramas).

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de participantes, carga horéaria
minima e especificidades dos meios de comunicacgéo (TV, radio, impressos e midias
sociais) e das situacOes abordadas (coletiva, entrevista exclusiva, debate, oitiva, entre
outros).

Complexidade:

a) Baixa: Treinamento de 1 porta-voz contendo na programacéo 1 oficina de TV e
1 oficina de impressos, com carga horaria de até 4 horas.

Prazo de entrega:Até 2 dias Uteis apos o treinamento.

b) Média: Treinamento de até 4 porta-vozes, no mesmo dia, contendo na
programacéo 1 oficina de radio, 1 oficina de TV e 1 oficina de impressos, com
carga horaria de até 6 horas.

Prazo de entrega: Até 5 dias Uteis ap0s o treinamento.

c) Alta: Treinamento de até 4 porta-vozes, no mesmo dia, contendo na
programacdo 1 oficina de TV, 1 oficina de radio, 1 oficina de impressos, 1
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oficina de midias digitais e elabora¢do de mensagens-chave sobre o tema em
treinamento , com acompanhamento de 1 fonoaudiélogo. Carga horaria de até
8 horas.

Prazo de entrega: Até 7 dias Uteis apds o treinamento.

1.2.5.3 Treinamento para apresentacdes

Descritivo: Capacitacdo de 1 porta-voz em tema especifico para realizacdo de
apresentacfes diversas, incluindo audiéncias publicas, palestras, exposicoes sobre
planos, acdes e resultados de programas e projetos, campanhas, entre outras para o
publico interno e/ou externo. As atividades podem incluir:

a)

b)

Definicdo do direcionamento do discurso no contexto politico, com
indicacdo das mensagens pertinentes aos publicos-alvo das
apresentacoes;

Simulagéo da performance para treinamento de liderangas e defesa de
posicionamento institucional em ambiente contraditério, como
audiéncias publicas e comissdes do Congresso;

Laboratério de fonoaudiologia com profissional especialista, com o
objetivo de melhorar a dicgéo, postura e discurso.

Entregavel: Relatério com o roteiro do treinamento, avaliacdo do desempenho do
participante e recomendagodes.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Objetivos especificos do

treinamento e atividades realizadas conforme roteiro do treinamento.

Método de classificacdo da complexidade: Carga horaria.

Prazo de entrega: Até 1 dia util apos o treinamento.

Complexidade:

a) Baixa: treinamento de até 3 horas.
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b) Média: treinamento de até 5 horas.

c) Alta: treinamento de até 8 horas.

1.2.6. Workshops/seminarios para jornalistas

Descritivo: Idealizacdo, organizacdo e execucdo de evento para familiarizacdo dos
jornalistas com temas especificos, como tecnologia, novas midias, salde, educacao,
entre tantos outros. O objetivo central é fazer com que os profissionais de imprensa
tenham a oportunidade de aprofundar seus conhecimentos sobre dado tema,
influenciando positivamente na redagdo de matérias mais bem fundamentadas. Os
temas poderdo ser apresentados por técnicos ou especialistas do setor, ligados ao
6rgao, ao mercado ou a academia.

Entregavel: Planejamento da atividade, incluindo lista de convidados e enquete de
satisfacdo com os participantes.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Adequacgdo do
planejamento aos objetivos estratégicos do 6rgado. Roteiro do evento.

Método de classificacdo da complexidade: Numero de jornalistas convidados e a
quantidade de atores externos mobilizados (palestrantes, especialistas, educadores,
pensadores e/ou empresarios do setor, fornecedores, etc).

Complexidade:

a) Baixa: Até 20 jornalistas convidados para evento com até 5 atores externos
envolvidos.

Prazo de entrega: Relatério entregue em até 5 dias.

b) Média: Até 30 jornalistas convidados para evento com até 7 atores externos
envolvidos.

Prazo de entrega: Relatério entregue em até 7 dias.
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c) Alta: Até 50 jornalistas convidados para evento com até 10 atores externos
envolvidos.

Prazo de entrega: Relatdrio entregue em até 10 dias.

1.2.7. Press Trip

1.2.7.1 Planejamento de Press Trip

Descritivo: Identificacdo de oportunidade para trabalho direcionado a jornalistas-alvo,
gue facam a cobertura de imprensa da area de interesse do 6rgédo. O planejamento de
uma presstrip deve apontar os perfis dos jornalistas, considerando a relevancia do
convidado a partir de dados pessoais e do veiculo a que esta ligado. Também deve
avaliar a pertinéncia do convite para a viagem em funcdo da tematica prevista e dos
objetivos estabelecidos no planejamento estratégico do 6rgao.

Entregavel: Planejamento de viagem, com sugestdo de tema, detalhamento das
atividades sugeridas para cada dia de viagem e indicacdo da lista completa de
convidados. O planejamento deve prever sugestbes de hotéis, restaurantes e
passeios. O material deve conter informacdes sobre a viagem, pré-requisitos e
condi¢cBes especiais, como vistos, vacinas, necessidade de credenciamento para dado
evento ou atividade, entre outras variaveis. Também deve conter previsdo
or¢camentaria e recomendacao de equipe técnica necessaria para acompanhamento.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Adequagdo do
planejamento aos objetivos estratégicos do 6rgdo e a precisdo do detalhamento do
roteiro de viagem e da sele¢&o de jornalistas convidados.

Método de classificacdo da complexidade: Tipo de viagem (regional, nacional ou
internacional), quantidade de jornalistas convidados e durag&o do roteiro.

Complexidade:

a) Baixa: Viagem regional, para até 5 convidados, com duracao de 2 dias.
Prazo de entrega: Planejamento entregue em até 10 dias.
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b) Média: Viagem nacional, para até 5 convidados, com duragdo de 3 dias.
Prazo de entrega: Planejamento entregue em até 15 dias.

c) Alta: Viagem internacional, para até 5 convidados, com duragéo de 5 dias.
Prazo de entrega: Planejamento entregue em até 20 dias.

1.2.7.2. Acompanhamento de Press Trip

Descritivo: Consiste na designacao de equipe competente para coordenar atividades e
acompanhar a viagem de jornalistas convidados, conforme planejamento previamente
aprovado.

Entregavel: Relatério com o detalhamento das atividades efetivamente realizadas em
cada dia da viagem, compilacdo das impressbes dos convidados (a partir de
guestionario de pesquisa) e registros da visita (fotos e/ou videos e o clipping, quando
houver repercusséo direta na imprensa).

Aspectos a serem considerados na_avaliacdo de qualidade: Comparagcao entre o
relatério de atividades e o planejamento da viagem, analisando se os resultados
obtidos com a iniciativa foram os esperados. Andlise do feedback dos convidados.
Verificacdo de espacos editoriais (midia espontanea) relacionados a promocédo da
presstrip.

Método de classificacdo da complexidade: Tipo de viagem (regional, nacional ou
internacional), quantidade de jornalistas convidados e durag&o do roteiro.

Complexidade:

a) Baixa: Viagem regional, para até 5 convidados, com duracao de 2 dias.
Prazo de entrega: Até 5 dias.

b) Média: Viagem nacional, para até 5 convidados, com duragdo de 3 dias.
Prazo de entrega: Até 7 dias.

c) Alta: Viagem internacional, para até 5 convidados, com duracdo de 5 dias.
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Prazo de entrega: Até 10 dias.

1.2.8. Press Tour

1.2.8.1. Planejamento de Press Tour

Descritivo: Plano direcionado a jornalistas ligados a area de interesse do 6rgdo para a
realizacdo de passeio, visita ou atividade de curta duracdo. A press tour pode ser uma
atividade complementar para jornalistas participantes de uma presstrip de maior vulto
(nacional ou internacional), ou convite direcionado a jornalistas da localidade ou da
regido para visita a um monumento, 6rgdo, museu, espago cultural ou esportivo,
atividade cientifica, evento politico, acdo social, ou evento comunitério/local. Em
gualquer dos casos, ndo ha necessidade de planejamento de viagem. Os convidados
sdo ou estardo na cidade em que a atividade sera realizada. O planejamento deve
considerar os perfis especificos dos jornalistas e dos veiculos a que estao ligados, a
tematica prevista para o tour, sua duracao e os objetivos estratégicos do érgao.

Entregavel: Planejamento de atividades, com sugestdo de tema, roteiro de visita e
indicagdo da lista completa de convidados. Também previsdo orcamentaria e
recomendacao de equipe técnica necessaria para acompanhamento.

Aspectos a serem considerados na avaliagdo de qualidade: Adequacdo do
planejamento aos objetivos estratégicos do 6rgdo e a precisdo do detalhamento do
roteiro de atividades e da selecao de jornalistas convidados.

Método de classificacdo _da complexidade: Quantidade de jornalistas convidados e
duracéo da atividade.

Complexidade:

a) Baixa: Até 5 convidados, com duracao de até 3 horas.
Prazo de entrega: Planejamento entregue em até 5 dias.

b) Média: Até 5 convidados, com duracdo de até 5 horas.
Prazo de entrega: Planejamento entregue em até 7 dias.
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c) Alta: Até 5 convidados, com duracgédo de até 8 horas.
Prazo de entrega: Planejamento entregue em até 10 dias.

1.2.8.2. Acompanhamento de Press Tour

Descritivo: Consiste na designacao de equipe competente para coordenar atividades e
acompanhar a visita e/ou passeio de jornalistas convidados, conforme planejamento
previamente aprovado.

Entregavel: Relatorio com o detalhamento das atividades realizadas, compilacdo das
impressdes dos convidados (a partir de questionario de pesquisa) e registros da visita
(fotos e/ou videos e o clipping, quando houver repercussao direta na imprensa).

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Comparagdo entre o
relatério de execucdo e o planejamento da atividade, analisando se os resultados
obtidos com a iniciativa foram os esperados. Andlise do feedback dos convidados.

Verificacdo de espacos editoriais (midia espontanea) relacionados a promocéo da
press tour.

Método de classificacdo _da complexidade: Quantidade de jornalistas convidados e
duracéo da atividade.

Complexidade:

a) Baixa: Até 5 convidados, com duragdo de até 3 horas.
Prazo de entrega: Relatério de atividades entregue em até 3 dias.

b) Média: Até 5 convidados, com duracdo de até 5 horas.
Prazo de entrega: Relatério de atividades entregue em até 5 dias.

c) Alta: Até 5 convidados, com duragéo de até 8 horas.
Prazo de entrega: Relatério de atividades entregue em até 7 dias.
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1.3. Inteligéncia de midia - Monitoramento e Analise

1.3.1. Analise de jornais, revistas e portais de noticias

Descritivo: Sintese analitica diaria do conteddo monitorado em jornais, revistas e
portais de noticias, com alertas sobre temas que oferecam oportunidades ou riscos de
comunicacdo a imagem do 6rgdo, com sugestdo de acbes e medidas a serem
adotadas.

Entregéavel:

a) 2 (dois) relatérios eletrbnicos diarios, enviados por correio eletrénico para lista
de e-mails definidos pelo 6rgdo. O primeiro boletim devera ser enviado até as
8h30. O segundo relatorio até as 16h, inclusive nos finais de semana e
feriados;

b) Alertas — Mensagem eletronica (em formato previamente acordado) sobre fatos
de impacto de interesse do 6rgédo, noticiados nos intervalos entre o envio dos
relatorios.

Aspectos a serem considerados na avaliagdo de qualidade: Atendimento dos prazos
estipulados com tolerancia de até 30 minutos; qualidade das andlises; alertas feitos de
forma coerente e com relevancia.

Método de classificacdo da complexidade: Nao se aplica

Prazo de entrega: Mensal.

1.3.2. Analisede TV

Descritivo: Sinopse analitica diaria do conteddo monitorado nas emissoras de TV
(aberta e fechada— até 10 de cada), com alertas sobre temas que oferecam
oportunidades ou riscos de comunicacdo a imagem do 6rgdo, com sugestdo de acdes
e medidas a serem adotadas.

79



Entregéavel:

a) 3 (trés) relatdrios eletrénicos diarios, enviados por correio eletrénico para lista
de e-mails definidos pelo 6rgdo. O primeiro boletim dever& ser enviado até as
10h30. O segundo relatério até as 15h30. O terceiro relatério até as 22h30. Os
relatérios deverdo ser entregues inclusive nos finais de semana e feriados;

b) Alertas — Mensagem eletronica (em formato previamente acordado) sobre fatos
de impacto de interesse do 6rgdo, noticiados nos intervalos entre o envio dos
relatorios.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Atendimento dos prazos
estipulados com tolerancia de até 30 minutos; qualidade das andlises; alertas feitos de
forma coerente, com relevancia e tempestividade.

Método de classificacdo da complexidade: ndo se aplica.

1.3.3. Auditoria de imagem

Descritivo: Auditoria mensal de exposicdo do 6rgédo a partir de andlise quantitativa e
gualitativa da presenca do 6rgdo nos meios monitorados (jornais, revistas, portais de
noticias, TV, radio e redes sociais). A auditoria devera apontar os principais temas
publicados/veiculados na imprensa, por tipo de veiculo e impacto para a imagem do
orgao.

Entregavel: Relatério analitico mensal (quantitativo e qualitativo), com apresentacao
presencial, identificando as formas como o0s publicos estratégicos constroem a
imagem do 6rgdo, os atributos positivos e negativos e as principais percepcdes sobre
sua atuacédo, na forma impressa e em formato digital.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Atendimento dos prazos
estipulados; qualidade das analises quantitativas e qualitativas.

Método de classificacdo da complexidade: ndo se aplica.
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1.3.4. Clipping nacional - jornais, revistas e portais de noticias

Descritivo: Clipping diério de contetdo noticioso, relacionado a temas de interesse do
orgdo, a partir da definicdo de palavras-chave, veiculado em até 06 jornais de
referéncia nacional, em até 07 revistas de circulacdo nacional, em até 20 portais de
noticias e em até 27 jornais regionais, conforme lista a ser definida pelo Ministério do
Esporte

Entregavel: 1 (um) boletim eletrdénico didrio com os conteldos noticiosos identificados,
enviado por correio eletrbnico até as 7h30, para lista de e-mails definidos pelo érgéo.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gualidade: Cumprimento do prazo de
entrega e abrangéncia do monitoramento.

Método de classificacdo da complexidade: néo se aplica.

1.3.5. Clipping internacional - jornais, revistas e portais de noticias

Descritivo: Clipping de contetido noticioso, relacionado a temas de interesse do 6rgéo,
a partir da definicAo de palavras-chave, veiculado em até 05 jornais, em até 05
revistas, em até 05 portais de noticias, conforme lista de paises e veiculos a ser
definida pelo 6rgéo.

Entregavel: 2 (dois) boletins eletrénicos diarios com os conteddos noticiosos
identificados, enviado por correio eletrénico. O primeiro boletim devera ser enviado até
as 8h30 e o segundo boletim até as 12h (em func&o dos fusos horérios) para lista de
e-mails definidos pelo 6rgéo.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gualidade: Cumprimento do prazo de
entrega com toleréncia de até 30 minutos e abrangéncia do clipping.

Método de classificacdo da complexidade: ndo se aplica.

1.3.6. Clipping nacional - TV
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Descritivo: Clipping de conteddo noticioso, relacionado a temas de interesse do érgéao,
a partir da definicdo de palavras-chave, veiculado em até 05 emissoras de TV aberta e
05 emissoras de TV fechada, conforme lista a ser definida na emisséo da Ordem de
Servico pelo 6rgao

Entreqgavel: 3 (trés) boletins eletrbnicos diarios com o0s conteudos noticiosos
identificados, enviados por correio eletrénico para lista de e-mails definidos pelo érgao.
O primeiro boletim devera ser enviado até as 9h30 (conteddo monitorado a partir de
20h30 do dia anterior até as 8h30 do dia vigente). O segundo boletim até as 14h30
(contetdo monitorado a partir de 8h30 até as 13h30). O terceiro boletim até as 21h30
(contetdo monitorado a partir de 13h30 até as 20h30). Obs: Os horérios de entrega
dos boletins poderdo sofrer alteracdo de acordo com a grade de programacgdo das
emissoras.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gqualidade: Cumprimento do prazo de
entrega com tolerancia de até 30 minutos e abrangéncia do monitoramento.

Método de classificacdo da complexidade: néo se aplica.

1.3.7. Clipping internacional - TV

Descritivo: Clipping de contetdo noticioso, relacionado a temas de interesse do 6rgao,
a partir da definicdo de palavras-chave, veiculado em até 5 emissoras de TV conforme
lista a ser definida pelo 6rgao.

Entregavel: 1 (um) boletim eletrénico diario com a sintese do contetdo das emissoras
monitoradas, enviado por correio eletrdnico até as 10h, para lista de e-mails definidos
pelo 6rgdo. Obs: Os horéarios de entrega dos boletins poderdo sofrer alteracdo de
acordo com a grade de programacéao das emissoras.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Cumprimento do prazo de
entrega com tolerancia de até 30 minutos e abrangéncia do monitoramento.

Método de classificacdo da complexidade: ndo se aplica.
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1.3.8. Clipping nacional - radio

Descritivo: Clipping de contetdo noticioso, relacionado a temas de interesse do 6rgéo,
a partir da definicdo de palavras-chave, veiculado em até 15 emissoras de radio,
conforme lista a ser definida pelo érgdo

Entregavel: 2 (dois) boletins eletrébnicos diarios com os conteddos noticiosos
identificados, enviados por correio eletrdnico para lista de e-mails definidos pelo érgéo.
O primeiro boletim devera ser enviado até as 8h30 (conteddo monitorado a partir de
18h do dia anterior até as 7h30 do dia vigente). O segundo boletim até as 18h
(contetdo monitorado a partir de 7h30 até as 17h30).

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gualidade: Cumprimento do prazo de
entrega com tolerancia de até 30 minutos e abrangéncia do monitoramento.

Método de classificacdo da complexidade: ndo se aplica.

1.3.9. Monitoramento online de canais digitais

Descritivo: Acompanhar de forma permanente (24x7) a imagem do 6rgdo/tema em
ambientes digitais (até 20 canais). O monitoramento deve indicar sua
repercusséo, reputagdo, evolugdo de sentimento, principais influenciadores e
demais informagfes estratégicas para a tomada de decisfes. Situagbes que
indiquem possiveis repercussdes com alto volume devem ser alertadas,
especialmente aqueles que possam gerar crise. O resultado deve ter clareza na
apresentacdo dos dados. A andlise deve responder os porqués dos dados e ndo
s6 0s numeros pelos nimeros, ou seja, explicar as razdes pela qual determinado
tema esta positivo/negativo, o que estd gerando esse efeito e exemplos de
posts/noticias que comprovem esta explicagao;

Entregavel:

a) Relatorio diario as 7h (corpo do e-mail) — deve trazer um resumo dos fatos do
dia anterior (0 que mais teve relevancia, seja ela positiva ou negativa, tendéncias
de temas quentes para o dia e 0 que tem potencial de continuar na pauta (por
exemplo, algum tema de veiculo ou imprensa que esteja repercutindo nos
ambientes digitais);

b) Relatério diario entre 12h e 14h (corpo do e-mail) — deve trazer os temas que

mais estdo repercutindo no dia — o cumprimento deste horario serve para que o
cliente tenha tempo de agir no préprio dia;
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c) Alertas (corpo do e-mail) — organizar uma régua de corte de crise (por
volumes de mencdes) e pesar bem o que merece ou nao alertar. Devem apontar
também alertas para temas positivos, ou seja, assuntos que venham
repercutindo em alta escala positivamente para o cliente;

d) Relatério semanal em arquivo de apresentacdo (sexta-feira entre 12h e 14h)
- recorte com uma Vvisdo geral dos principais temas e 0 que mais repercutiu
positiva e negativamente para os itens monitorados. Deve ser algo direto e
objetivo, algo como 3 slides que resumam bem e de forma clara o que foi a
semana;

e) Relatorio de fim de semana (corpo do e-mail) - entre 12h e 14h do sébado,
domingo e feriado - um consolidado com as principais informacdes do dia
seguindo os mesmos parametros do relatorio diario, sendo um para cada dia;

f) Relatério mensal em arquivo de apresentacdo (quinto dia Gtil apos
encerramento do més) — consolidado de todas as informagdes de maneira
objetiva.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: atendimento dos prazos
estipulados pelos entregaveis; qualidade das andlises; alertas feitos de forma coerente
e com relevancia.

Método de classificacdo da complexidade: quantidade de mencdes.

Complexidade:

a) Baixa: monitoramento de 1 a 100 mil meng¢des més.

Prazo de entrega: conforme especificado nos entregaveis.

b) Média: monitoramento de 101 mil a 500 mil men¢des més.

Prazo de entrega: conforme especificado nos entregaveis.
c) Alta:monitoramento de 501 mil a 1 milh&o de meng¢fes més.

Prazo de entrega: conforme especificado nos entregaveis.

1.4. Producédo de Contetdos Multimidia

1.4.1. Elaboracdao de texto em lingua portuguesa

Descritivo: Elaboracdo e revisdo de textos jornalisticos ou institucionais direcionados
ao publico interno ou externo a partir de consultas a fontes oficiais (autoridades e/ou
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técnicos de 6rgdos publicos nas diversas esferas e poderes), representantes do setor
privado, especialistas, bem como relatérios e outros documentos governamentais,
livros, websites, estudos académicos, publicacbes de entidades setoriais, pesquisas
estatisticas e outros contelddos e publicacdes impressos ou eletrénicos. Os textos
produzidos poderdo ser utilizados como press releases, hotas a imprensa, avisos de
pauta, artigos de opinido, ambiente digital, posicionamentos (position paper), briefing,
livro branco, manuais, cartilhas, dossiés, textos institucionais para publicacbes e/ou
apresentacdes, guia de perguntas e respostas, mensagens-chave, entre outros.

Entregavel: Texto produzido com indicacdo das fontes consultadas.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade:

a) Contemplar as fontes e insumos fornecidos pelo 6rgéo/tema;
b) Entregar dentro do prazo estipulado;

c) Atender ou responder as necessidades e/ou problematica apontada pelo
orgao/tema;

d) Ndo pode conter erros gramaticais nem recomendacdes contrarias a
legislacao;

e) Utilizar fontes confiaveis.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de fontes usadas na apuracao
do conteudo, quantidades de laudas elaboradas.

Complexidade:

a) Baixa: Texto original, com conteado factual, formulado a partir de
informacgdes obtidas com até 2 fontes, sem necessidade de consultas externas.
Até 5 (cinco) laudas produzidas.

Prazo de entrega: Até 2 dias Uteis.

b) Média: Texto original, com conteldo factual e analitico, formulado a partir de
informacdes obtidas em consulta a 3 ou 4 fontes, com possibilidade de
pesquisa complementar para incorporagdo de contetdos nao fornecidos. De 6
(seis) até 10 (dez) laudas produzidas.

Prazo de entrega: Até 3 dias Uteis.
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c) Alta: Texto original, com conteudo factual e analitico, formulado a partir de
informacBes obtidas em consulta a 5 ou mais fontes com as seguintes
recomendacdes: comparacdo e checagem entre informacdes divergentes;

consulta a
um numero de fontes superior a quatro; entrevistas com especialistas em

determinado assunto ou conhecimento especializado sobre determinado tema,
acima do conhecimento curricular do profissional padrdo e ainda a
possibilidade de consulta a materiais de referéncia escritos em outras linguas.
De 11 a 100 laudas.

Prazo de entrega: Até 7 dias Uteis.

1.4.2. Edic&o de texto em lingua portuguesa

Descritivo: Edicdo de textos elaborados conforme item 1.4.1 (Elaboracdo de texto em
lingua portuguesa) ou originarios de fontes oficiais.

Entregavel: Texto editado.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade:

a) Contemplar as fontes e insumos fornecidos pelo érgao/tema,;
b) Entregar dentro do prazo estipulado;

c) Atender ou responder as necessidades e/ou problematica apontada
pelo 6rgao/tema,;

d) N&ao conter erros gramaticais e recomendacdes contrarias a legislagéo.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de laudas editadas.

Complexidade:

a) Baixa: Até 5 (cinco) laudas editadas.
Prazo de entrega: Até 1 dia util.

b) Meédia: De 6 (seis) a 10 (dez) laudas editadas.
Prazo de entrega:Até 2 dias Uteis.

c) Alta: De 11 até 100 laudas editadas.
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Prazo de entrega: Até 4 dias Uteis.

1.4.3. Elaboracédo de texto em lingua estrangeira (a definicdo dos idiomas ser&
feita pelo gestor)

Descritivo: Elaboracao e revisdo de textos jornalisticos (Em Inglés norte-americano ou
Espanhol da Espanha) ou institucionais direcionados ao publico interno ou externo,
ndo sendo meramente traducdo, mas contextualizado com respeito aos termos
comuns de comunicacdo da lingua estrangeira, a partir de consultas a fontes oficiais
(autoridades e/ou técnicos de Orgdos publicos nas diversas esferas e poderes),
representantes do setor privado, especialistas, bem como relatérios e outros
documentos governamentais, livros, websites, estudos académicos, publicacdes de
entidades setoriais, pesquisas estatisticas e outros conteiddos e publicacbes
impressos ou eletrdnicos.

Os textos produzidos poderéo ser utilizados como press releases, notas a imprensa,
avisos de pauta, artigos de opinido, ambiente digital, posicionamentos (position paper),
briefing, livro branco, manuais, cartilhas, dossiés, textos institucionais para publicagbes
e/ou apresentacdes, guias de perguntas e respostas, mensagens-chave, entre outros.

Entregavel: Texto produzido com indica¢do das fontes consultadas.

Aspectos a serem considerados na avaliacao de qualidade:

a) Contemplar as fontes e insumos fornecidos pelo érgao/tema;
b) Entregar dentro do prazo estipulado;

c) Atender ou responder as necessidades e/ou problematica apontada pelo
orgaol/tema;

d) N&@o pode conter erros gramaticais nem recomendacdes contrarias a
legislacéo;

e) Utilizar fontes confiaveis.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de fontes usadas na apuracao
do conteudo, quantidades de laudas elaboradas.
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Complexidade:

a) Baixa: Texto original com conteudo factual, formulado a partir de
informacgdes obtidas com até 2 fontes, sem necessidade de consultas externas.
Até 5 (cinco) laudas produzidas.

Prazo de entrega: Até 2 dias Uteis.

b) Média: Texto original, com contetdo factual e analitico, formulado a partir de
informacfes obtidas em consulta a 3 ou 4 fontes, bem como podendo ser
utiizada pesquisa complementar para incorporacdo de conteddos nao
fornecidos. Até 10 (dez) laudas produzidas.

Prazo de entrega: Até 3 dias Uteis.

c) Alta: Texto original, com conteldo factual e analitico, formulado a partir de
informagfes obtidas em consulta a 5 ou mais fontes com as seguintes
recomendacdes: comparacdo e checagem entre informacdes divergentes;
consulta a um numero de fontes superior a quatro; entrevistas com
especialistas em determinado assunto, ou conhecimento especializado em
determinado tema, acima do conhecimento curricular do profissional padréo e
ainda a possibilidade de consulta a materiais de referéncia escritos em outras
linguas. De 11 a 100 laudas produzidas.

Prazo de entrega: Até 7 dias Uteis.

1.4.4. Edicao de texto de lingua estrangeira

Descritivo: Edicdo de textos elaborados conforme item 1.4.3 (Elaboracdo de texto em
lingua estrangeira) ou originarios de fontes oficiais.

Entregavel: Texto editado.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade:

a) Contemplar as fontes e insumos fornecidos pelo érgao/tema,;
b) Entregar dentro do prazo estipulado;
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c) Atender ou responder as necessidades e/ou problemética apontada pelo
orgaoltema;

d) Nao conter erros gramaticais, recomendacfes que ferem a legislacao.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de laudas editadas.

Complexidade:

a) Baixa: Até 5 (cinco) laudas editadas.
Prazo de entrega: Até 1 dia util.

b) Média: De 6 a 10 (dez) laudas editadas.
Prazo de entrega: Até 2 dias Uteis.

c) Alta: De 11 a 100 laudas editadas.
Prazo de entrega: Até 4 dias Uteis.

1.4.5. Fotografia

Descritivo: Producgdo de fotos de interesse do 6rgdo demandante dirigidas ao publico
externo e/ou interno.

Entregavel: Arquivos digitais das fotos, em alta resolucgéo, e relatorio com descri¢do de
todo material produzido. Devera ser observada a legislacao vigente no que diz respeito
a direitos autorais e de cesséo de imagem.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Avaliagdo da qualidade
técnica e editorial das fotografias, conforme o briefing.

Método de classificacdo da complexidade: Tempo de duragéo das saidas.

Complexidade:

a) Baixa: Producdo com duracédo de até 4 horas
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Prazo de entrega: Até 1 hora apds a producéo.

b) Média: Producdo com duracdo acima de 4 horas até 6 horas
Prazo de entrega: Até 2 horas ap6s a producao.

c) Alta: Producdo com duracdo acima de 6 horas até 8 horas
Prazo de entrega: Até 4 horas apds a producéo.

1.4.6. Video

1.4.6.1 Reportagem em Video

Descritivo: Elaborado a partir de briefing e pauta previamente aprovados. A edicdo do
material bruto é feita com base em um roteiro. Os personagens e profissionais
envolvidos devem ceder o direito de uso de imagem e o direito autoral em arquivo
texto. O custo devera prever a equipe necessaria para a produgéo do video.

Entregavel: Arquivo de texto contendo roteiro aprovado pelo érgdo, arquivo de video
em alta resolucéo (HD) para uso em TV e internet, copia dos direitos autorais e uso de
imagem.

Aspectos a_serem_considerados na_avaliacdo de qualidade: Qualidade técnica e
editorial do material em relacdo a pauta planejada e ao roteiro aprovado.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de dias de captagéo, equipe
utilizada na producéo e servigcos complementares de pés-producao.

Complexidade:

a) Baixa: 1 (um) dia de captacdo e producdo. Equipe composta de 1 repérter, 1
camera, 1 assistente, e pos-producéo restrita a edicdo do material captado.

Prazo de entrega: Até 5 (cinco) dias Uteis apds a captacao.
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b) Média: Até 2 (dois) dias de captacdo e produgdo. Equipe composta de 1
repérter, 1 caAmera, 1 produtor, 2 assistentes, e pds-producdo com a edi¢cdo do
material captado e sonorizagao.

Prazo de entrega: Até 10 (dez) dias Uteis apds encerrada a captacao.

c) Alta: Acima de 2 (dois) dias e até 5 (cinco) dias de captacdo e producéo.
Equipe composta de 1 diretor de fotografia, 1 repérter, 1 cinegrafista, 1
produtor, 4 assistentes, e pos-producdo com a edicdo do material captado,
sonorizagdo e computacao grafica.

Prazo de entrega: Até 15 (quinze) dias Uteis apds encerrada a captacgao.

1.4.6.2 Video depoimento

Descritivo: Video para captagdo de um ou mais depoimentos sobre tema especifico.
Elaborado a partir de briefing e pauta previamente aprovados. A edicdo do material
bruto é feita com base em um roteiro aprovado pelo 6rgdo. Os personagens e
profissionais envolvidos devem ceder o direito de uso de imagem e o direito autoral. O
custo devera prever a equipe necessaria para a producédo do video depoimento.

Entregavel: Arquivo de texto contendo roteiro aprovado pelo érgao, arquivo de video
em alta resolugdo (HD) para uso em TV e internet, cOpia dos direitos autorais e uso de
imagem.

Aspectos a_serem considerados na_avaliacdo de gualidade: Qualidade técnica e
editorial do material em relacéo a pauta planejada e ao roteiro aprovado.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de dias de captagédo e
producdo; quantidade de depoimentos; equipe utilizada na producdo e servigos
complementares de pos-producao.

Complexidade:

a) Baixa: 1 (um) dia de captacdo e producdo. Gravagdo de até 2 (dois)
depoimentos com duracéo individual de até 1 (um) minuto. Equipe composta de 1
reporter, 1 camera, 1 assistente, e pés-producdo restrita a edicdo do material
captado.
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Prazo de entrega: Até 5 (cinco) dias Uteis apds a captacgao.

b) Média: Até 2 (dois) dias de captacdo e producdo. Gravagdo de até 5 (cinco)
depoimentos com duracéo individual de até 1 (um) minuto. Equipe composta de 1
reporter, 1 cdmera, 1 produtor, 2 assistentes, e pds-producdo com a edicao do
material captado e sonorizagao.

Prazo de entrega: Até 10 (dez) dias Uteis apds a captacgao.

c) Alta: Acima de 2 (dois) dias e até 5 (cinco) dias de captagdo e producdo.
Gravacao acima de 5 (cinco) até 10 (dez) depoimentos com duragéo individual de
até 1 (um) minuto. Equipe composta de 1 diretor de fotografia, 1 repérter, 1
cinegrafista, 1 produtor, 4 assistentes, e pés-producdo com a edicdo do material
captado, sonorizagdo e computacado grafica.

Prazo de entrega: Até 15 (quinze) dias Uteis apos encerrada a captacgéo.

1.4.7 Podcast

Descritivo: Captagdo e edicdo de audio, a partir de briefing e pauta previamente
aprovados, para disponibilizacdo e para distribuicdo a emissoras de radio. O custo
deve prever reporter, operador de audio e ferramenta de distribuicao.

Entregavel: Arquivo audio editado.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gualidade:Qualidade técnica e
editorial do 4udio em relacdo a pauta planejada e ao roteiro aprovado.

Método de classificacdo da complexidade: Por minutos editados.

Complexidade:
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a) Baixa: Até 1 minuto.
Prazo de entrega: Até 1 (um) dia util apos a producéo.

b) Média: Até 3 minutos.
Prazo de entrega: Até 1 (um) dia Gtil apGs a producéo.

c) Alta: Até 5 minutos.
Prazo de entrega: Até 1 (um) dia Gtil apGs a producéo.

1.4.8. Projeto editorial

Descritivo: Elaboracdo de documento com indicagdo de todas as diretrizes de um
produto editorial (revista, jornal, entre outros). Definicdo das caracteristicas do produto,
dos temas a serem abordados e da linguagem a ser utilizada.

Entregavel: Arquivo texto detalhado contendo a consolidacdo do Projeto Editorial.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gqualidade: Cumprimento do prazo de
entrega, aderéncia as diretrizes de comunicacdo do governo, especialmente
aplicabilidade.

Método de classificacdo da complexidade: néo se aplica.

Prazo: Até 20 dias Uteis

1.4.9. Conteldo para apresentacao

Descritivo: Elaboracdo de conteldo para apresentacdo, com conteldo factual e
analitico, a partir de informac@es obtidas de fontes diversas indicadas pelo 6rgéo.

(Forma de entrega): Conteudo finalizado para posterior elaboragdo de apresentagéo
em formato digital.
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Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade:

a) Contemplar as fontes e insumaos fornecidos pelo érgao/tema,;
b) Entregar dentro do prazo estipulado;

c) Atender ou responder as necessidades e/ou problemética apontada pelo
orgaoltema;

d) Nao conter erros gramaticais, recomendacfes que ferem a legislacédo
publica,

e) Aplicacdo equivocada das marcas, deixar de contemplar orientacdes de
governo, tais como acessibilidade;

f) Utilizar fontes confiaveis;
g) Aprovacéo do cliente.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de fontes usadas na apuracao
do conteldo, quantidades de laudas elaboradas.

Complexidade:

a) Baixa: Texto original, com conteado factual, formulado a partir de
informacgdes obtidas com até 1 fonte, sem necessidade de consultas externas.
Até 10 (dez) laudasproduzidas.

Prazo de entrega: Até 2 dias Uteis.

b) Média: Texto original, com contetdo factual e analitico, formulado a partir de
informag0des obtidas a partir de 2 a 3 fontes, bem como ser& exigida pesquisa
complementar para incorporagdo de contetdos ndo fornecidos. De 11 a 50
(cinquenta) laudas produzidas.

Prazo de entrega:Até 3 dias Uteis.

c) Alta: Texto original, com conteudo factual e analitico, formulado a partir de
informacBes obtidas a partir de quatro ou mais fontes com as seguintes
exigéncias: comparacdo e checagem entre informacdes divergentes; consulta a
um numero de fontes superior a quatro; entrevistas com especialistas em
determinado assunto, ou conhecimento especializado em determinado tema,
acima do conhecimento curricular do profissional padréo e ainda necessidade
de consultar materiais de referéncia escritos em outras linguas. Acima de 50
laudas produzidas.

Prazo de entrega: Até 7 dias Uteis.
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1.4.10 Banco de Midia

Descritivo:Criacdo,gerenciamento e armazenamento, por meio de sistema online, da
producao de videos, fotografias e dudios, que incluem as seguintes atividades:

a) Montagem de estrutura operacional visando disponibilizar todos os arquivos
guardados no Banco;

b) Disponibilizacdo durante o contrato de acesso ao software com
funcionalidades para a gestéo dos arquivos guardados no Banco;

c) Disponibilizagdo de storage em rede com arranjo redundante, conteddos
espelhados e backups em nuvem e/ou HD externo, como forma de garantir a
integridade do contetdo arquivado;

d) Disponibilizacdo de download e conteido guardado no Banco em formato a
ser definido.

Entregavel: Relatério, em arquivo texto, contendo toda a movimentacdo (inclusoes,
exclusbes, consultas, downloads).

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: ndo se aplica.

Método de classificacdo da complexidade: Volume armazenado.

Complexidade:

a) Baixa: Insercdo e guarda de até 2 h de video bruto/més; 10 minutos de pecas
em video prontas/més; 2 horas de audio sem edicdo/més; 10 minutos de pecas
em audios prontos/més; 180 imagens de foto/més.

Prazo de entrega: Mensal.

b) Média: Insercéo e guarda de até 10 h de video bruto/més; 30 minutos de pecas
em video prontas/més; 10 horas audio sem edicdo/més; 30 minutos de pecas
em 4udios prontos/més; 600 imagens de foto/més.

Prazo de entrega: Mensal.

c) Alta: Insercao e guarda de até 30 h de video bruto/més; 1 hora de pecas em
video prontas/més; 30 horas audio sem edicdo/més; 1 hora de pecas em
audios prontos/més; 1.200 imagens de foto/més.
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Prazo de entrega: Mensal.

1.5 Relacionamento com publicos estratégicos diversos

1.5.1. Identificagdo de demandas para mobilizac&o social

Descritivo: Diagnéstico de situagdo com o objetivo de identificar e antecipar, junto as
comunidades, o entendimento e aceita¢do de politicas publicas em estudo ou em fase
de implantacéo.

Entregavel: Relatério analitico contendo cenarios, riscos, oportunidades e expectativas
do publico-alvo, acompanhado de CD com as gravagdes dos depoimentos coletados.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade:

Método de classificacdo da complexidade: Niumero de contatos realizados por telefone
ou in loco nas comunidades com respectivas analises.

Complexidade:

a) Baixa: até 600 contatos/entrevistas.
Prazo de entrega: 7 dias Uteis.

b) Média: até 1.000 contatos/entrevistas.
Prazo de entrega: 15 dias Uteis.

c) Alta: até 1.200 contatos/entrevistas.
Prazo de entrega: 20 dias Uteis.
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1.5.2. Campanhas de mobilizacéo social
Descritivo:Elaborar e validar as pecas de mobilizacdo a serem distribuidas ou

disseminadas nas comunidades, estabelecendo o conteddo e o suporte respectivo
para cada acdo de interacdo com os publicos especificos.

Entregavel: Relatério contendo o pacote com as pecas de mobilizacdo e a indicacéo
dos nomes das pessoas e/ou entidades que receberdo o material.

Método de classificacdo da complexidade: néo se aplica.

1.5.3 Ativacao de canais de comunicacgao para didlogo com publicos especificos

Descritivo:Promover a circulacdo de mensagens de interesse do 6rgdo junto aos
influenciadores locais por meio de diferentes canais de comunicagdo (no contato direto
por telefone, no contato in loco, nas entradas ao vivo nas radios locais, e-mail-
marketing, etc). Estabelecer relacionamento permanente, fornecendo noticias de
interesse, e facilitando o acesso dos formadores de opinido a dados e a informagdes
relevantes das suas comunidades, firmando parcerias estratégicas com o0s
responsaveis por jornais murais, emissoras de radio comunitarias/AM/FM, sistema de
som de feiras, igrejas e volantes, que funcionam como canais multiplicadores.

Entregavel:Arquivo eletrdnico com a veiculacdo das mensagens e a relacdo dos
nomes e dos contatos realizados junto aos formadores de opiniéo locais.

Aspectos a _serem considerados na__avaliacdo:Qualidade e credibilidade dos
influenciadores locais.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de pecas de mobilizagéo
disseminadas e contatos realizados nas comunidades.

Complexidade:

a) Baixa: Até 500 contatos direto com o publico-alvo e envio de até 1.000
pecas de mobilizagéo.

Prazo de entrega: Até 7 dias Uteis.

b) Média: De 501 até 1.000 contatos diretos com o publico-alvo e envio de até
1.250 pecas de mobilizagéo.

Prazo de entrega: Até 15 dias Uteis.

d) Alta: De 1.001 até 2.000 contatos direto com o publico-alvo e envio de até
2.250 pecas de mobilizagéo

Prazo de entrega: Até 20 dias Uteis.
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1.6 Prevencdo e gerenciamento de crises

1.6.1 Definicdo de comités de crises

Descritivo: Definicdo, em conjunto com o 6rgdo demandante, de um time
multidisciplinar de trabalho para analisar os riscos de imagem e definir estratégias de
mitigacao dos riscos e crises. O trabalho inclui avaliacdo da estrutura organizacional
da instituicdo ou Orgdo para identificar quais as liderancas e departamentos
diretamente envolvidos em uma situacdo de crise. A partir dessa andlise, serdo
indicadas as areas a ter assento no comité e qual deve ser seu modus operandi, sob
validagdo da instituicdo ou organizacdo demandante. Também sera identificado o
local apropriado para formagéo de sala de crise.

Entregavel: Relatério com a indicagdo de nomes e atribuicbes dos membros
envolvidos no comité.

Aspectos a serem considerados na avaliagdo de qualidade: Organizagdo dos comités,
prevendo as linhas de acdo de cada grupo ou tema de risco, apontamentos das
principais atividades e tarefas a serem executadas.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidades de comités formados.

Complexidade:

a) Baixa: Até 2 comités de crise.
Prazo de entrega: Entrega do relatério em até 30 dias.

b) Média: Até 5 comités de crise.
Prazo de entrega: Entrega do relat6rio em até 60 dias.

c) Alta: Até 10 comités de crise.
Prazo de entrega: Entrega do relatério em até 90 dias.
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1.6.2 Fluxograma de processos para atuacao na crise

Descritivo: Orientacdo passo a passo para situagdes hipotéticas de crise, com a
identificacdo de responsaveis pelas informa¢cdes e dos porta-vozes mais adequados
para cada risco identificado.

Entregavel: Arquivo impresso e eletrénico com o fluxograma por risco.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gualidade: Organizacdo do conteudo,
clareza do fluxo das informacdes e do plano de atuacdo em situagdo de crise.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de fluxogramas.

Complexidade: (quantidade de fluxogramas - checar prazo de entrega).

a) Baixa: Até 5 fluxogramas.
Prazo de entrega: Fluxogramas entregues em até 30 dias.

b) Média: De 6 até 10 fluxogramas.
Prazo de entrega: Fluxogramas entregues em até 60 dias.

c) Alta: De 11 até 20 fluxogramas.
Prazo de entrega: Fluxogramas entregues em até 90 dias.

1.6.3 Mapeamento de publicos envolvidos na crise

Descritivo: Identificacdo de publicos potencialmente atingidos pela crise. Cada publico
terd uma justificativa que demonstra o grau de envolvimento e de relevancia para o
agravamento ou reducao dos efeitos da crise.

Entregével: Relatorio de mapeamento.

Aspectos a serem considerados na avaliagdo de qualidade: Objetividade na
identificacdo dos riscos e a clareza no apontamento do fluxo de informacdes, e acdes
a serem deflagradas em situacéo de crise.
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Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de riscos, considerando até
trés publicos por risco. Avaliar quantidade de entrevistas.

Complexidade:

a) Baixa: Até 10 riscos.

Prazo de entrega:Mapeamento entregue em até 30 dias.

b) Média: De 11 até 20 riscos.

Prazo de entrega:Mapeamento entregue em até 60 dias.

c) Alta: De 21 até 50 riscos.

Prazo de entrega:Mapeamento entregue em até 90 dias.

1.6.4. Manual de Crise

Descritivo: Guia para consulta e formagédo das liderangas com as politicas de
prevencdo e gestdo de crises do 0rgdo, classificacdo de crises, processos e
procedimentos. Relne os conceitos tedricos sobre gestdo de crise e as ferramentas
de comunicagdo a serem utilizadas durante a crise.

Entregavel: Manual com o contetdo de crise organizado.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gualidade: Apuracdo e organizagéo
do conteudo.

Método de classificacdo da complexidade: Por pagina.

Complexidade:

a) Baixa: Até 50 paginas.
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Prazo de entrega: Em até 45 dias.

b) Média: De 51 até 100 paginas.
Prazo de entrega:Em até 60 dias.

c) Alta: De 101 até 200 péaginas.
Prazo de entrega:Em até 90 dias.

1.6.5 Gerenciamento de crise

1.6.5.1 Gerenciamento regional

Descritivo: Conjunto de agfes deflagradas para administrar uma crise. Do atendimento
a imprensa a producgéo de contetdo sobre o tema para abastecer a midia e a sala de
imprensa online, do acompanhamento de entrevistas e organiza¢gdo de encontros com
a imprensa, com 0 objetivo de esclarecer o posicionamento do érgdo sobre dada
situacdo. A equipe envolvida no gerenciamento deve trabalhar em conjunto com o(s)
comité(s) de crise a fim de aplacar as demandas internas e externas de comunicacao.

Entregavel: Relatorio de atividades.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: néo se aplica.

Método de classificacdo da complexidade: Duracéo da crise e perfil do(s) profissional
(ais).

Complexidade:

a) Baixa: Crise de até 5 dias uteis, minimo de 1 (um) profissional de
Comunicacao Sénior e 1 (um) profissional de Comunicacdo Master.

Prazo de entrega: Relatério entregue em até 10 dias Uteis ap0s a crise.
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b) Média: Crise de 6 até 10 dias Uteis, minimo de 2 (dois) profissionais de
Comunicacao Seniores e 2 (dois) profissionais de Comunicacdo Master.

Prazo de entrega: Relatério entregue em até 15 dias Uteis apoés a crise.

c) Alta: Crise de 11 até 20 dias Uteis, minimo de 3 (trés) profissionais de
Comunicacao Master.

Prazo de entrega: Relatério entregue em até 20 dias Uteis apoés a crise.

1.6.5.2 Gerenciamento nacional

Descritivo: Conjunto de agfes deflagradas para administrar uma crise. Do atendimento
a imprensa a producéo de contetdo sobre o tema para abastecer a midia e a sala de
imprensa online, do acompanhamento de entrevistas e organiza¢cdo de encontros com
a imprensa com o objetivo de esclarecer o posicionamento do 6rgdo sobre dada
situacdo. A equipe envolvida no gerenciamento deve trabalhar em conjunto com o (S)
comité (s) de crise a fim de aplacar as demandas internas e externas de comunicacao.

Entregavel:Relatorio de atividades.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: néo se aplica.

Método de classificacdo da complexidade: Duragéo da crise e o perfil dos profissionais
envolvidos.

Complexidade:

a) Baixa: Crise de até 5 dias uteis, minimo de 1 (um) profissional de Comunicacao
Senior e 1 (um) profissional de Comunicagdo Master.

Prazo de entrega: Relatério entregue em até 10 dias Uteis ap0s a crise.
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b) Média: Crise de 6 até 10 dias Uteis, minimo de 2 (dois) profissionais de
Comunicacao Seniores e 2 (dois) profissionais de Comunicacdo Master.

Prazo de entrega: Relatério entregue em até 15 dias Uteis apds a crise.

c) Alta: Crise de 11 até 20 dias uteis, minimo de 3 (trés) profissionais de
Comunicacao Master.

Prazo de entrega: Relatério entregue em até 20 dias Uteis apdés a crise.

1.6.5.3 Gerenciamento internacional

Descritivo: Conjunto de agdes deflagradas para administrar uma crise. Do atendimento
a imprensa a producédo de contetdo sobre o tema para abastecer a midia e a sala de
imprensa online, do acompanhamento de entrevistas e organizacdo de encontros com
a imprensa com o objetivo de esclarecer o posicionamento do 6rgao sobre dada
situacdo. A equipe envolvida no gerenciamento deve trabalhar em conjunto com o (s)
comité (s) de crise a fim de aplacar as demandas internas e externas de comunicacao.

Entregavel: Relatorio de atividades.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: néo se aplica.

Método de classificacdo da complexidade: Duragéo da crise e perfil do(s) profissional
(ais).

Complexidade:

a) Baixa: Crise de até 5 dias Uteis, minimo de 1 (um) profissional de Comunicag&o
Sénior e 1 (um) profissional de Comunicacao Master.
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Prazo de entrega: Relatério entregue em até 10 dias Uteis ap0s a crise.

b) Média: Crise de 6 até 10 dias Uteis, minimo de 2 (dois) profissionais de
Comunicacao Seniores e 2 (dois) profissionais de Comunicacdo Master.

Prazo de entrega: Relatério entregue em até 15 dias Uteis apds a crise.

c) Alta: Crise de 11 até 20 dias uteis, minimo de 3 (trés) profissionais de
Comunicacao Master.

Prazo de entrega: Relatério entregue em até 20 dias Uteis apdés a crise.

1.7 Design

1.7.1 Projeto gréfico

Descritivo:Definicdo das caracteristicas visuais de uma peca de design, impressa ou
eletrénica (Ex: livros, jornais, revistas e suas versdes eletrGnicas ou webs, newsletters,
entre outras), como formato, elementos graficos (fotos, ilustracdes, grafismos) e fontes
utilizadas. Deve organizar o conteudo e dar destaque a leitura, atendendo as
necessidades editoriais indicadas no briefing de trabalho.

Entregavel: Projeto grafico detalhado, impresso ou em meio digital.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gqualidade: Aplicabilidade do projeto,
considerando os desafios de comunicagdo e as necessidades apontadas no briefing
de trabalho. Apuro estético e pertinéncia ao tema.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de paginas.

Complexidade:

a) Baixa: Até 10 paginas.
Prazo de entrega: Até 10 dias Uteis.

104



b) Média: De 11 até 50 péaginas.
Prazo de entrega; Até 20 dias Uteis.

c) Alta: De 51 até 100 paginas.
Prazo de entrega: Até 30 dias Uteis.

1.7.2 Diagramacao/editoracado de publicacBes impressas

Descritivo: A diagramacdo consiste na organizacdo do conteudo e dos elementos
gréficos no espaco determinado, em projeto gréfico (leiaute) previamente aprovado.
Incorpora os principios do design grafico para manter a identidade da peca ou
publicagéo.

Entregavel: Peca ou publicacdo diagramada, em arquivo digital, para envio a
impressao.

Aspectos a serem considerados ha avaliacdo de qualidade: Fidelidade da
diagramacé&o ao projeto grafico, primando pela adequagéo do contetdo a proposta de
trabalho descrita no briefing.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de paginas.

Complexidade:

a) Baixa: Até 50 paginas.

Prazo de entrega: Até 10 dias Uteis.

b) Média: De 51 até 100 péaginas.

Prazo de entrega: Até 20 dias Uteis.

c) Alta: De 101 até 200 péaginas.

Prazo de entrega: Até 30 dias Uteis.
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1.7.3 Diagramacao de apresentacdes eletrénicas

Descritivo: Formatagdo de arquivo de apresentacdo para projecdo ou exibicdo
eletrbnica, conforme conteldo e programacao visual estabelecidos previamente. O
foco do trabalho estd na hierarquia das informacdes, garantindo equilibrio entre textos
e recursos gréficos, dinamizando a exposi¢ao do conteudo.

Entregavel: Arquivo digital com apresentacdo em programa (software) previsto no
briefing.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Adequacgédo gréafica do
conteudo a proposta de trabalho descrita no briefing. Apuro estético e pertinéncia ao
tema.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de laminas de apresentacéo.

Complexidade:

a) Baixa: Até 20 laminas.
Prazo de entrega; Até 3 dias Uteis.

b) Média: De 21 até 50 laminas.
Prazo de entrega: Até 5 dias uUteis.

c) Alta: De 51 até 100 laminas.
Prazo de entrega: Até 7 dias Uteis.

1.7.4 Infograficos estaticos e/ou impressos

Descritivo: Utilizacdo de recursos graficos para o detalhamento de informacgdes, ou
seja, repassar a mensagem com ilustracbes explicativas para a melhor compreenséo
do conteudo. Esses graficos sao usados para exposicfes mais dindmicas, como em
mapas, € manuais técnicos, educativos, cientificos ou em ambientes digitais. Pode
combinar fotografia, ilustracao e texto.

106


http://pt.wikipedia.org/wiki/Gr%C3%A1ficos
http://pt.wikipedia.org/wiki/Mapas
http://pt.wikipedia.org/wiki/Fotografia
http://pt.wikipedia.org/wiki/Desenho

Entregavel: O infogréfico aprovado, em meio digital.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Qualidade do desenho
final, ap6s a mescla de todas as variaveis (texto e recursos graficos usados como
ponto de partida, fotos, gréficos e ilustracdes). Clareza e correta hierarquizagdo dos
dados expostos.

Método de classificacdo da complexidade: Tamanho do infografico, considerando a
guantidade de informacdes (texto) e os recursos utilizados (foto ou ilustracao).

Complexidade:

a) Baixa: Foto e/ou ilustragéo existente.
Prazo de entrega:Até 2 dias Uteis.

b) Média: Foto e/ou ilustracéo a ser produzida.
Prazo de entrega: Até 3 dias Uteis.

c) Alta: Foto, ilustracdo e grafico a serem produzidos e mesclados.
Prazo de entrega:Até 5 dias Uteis.

1.7.5 Infograficos Dindmicos

Descritivo: Representacgéo visual da informacao, com a utilizacdo de recursos gréaficos
como fotos, graficos ou ilustragcdes. Inclusdo de recursos interativos (audio e/ou video
embedados, animacdes em flash, em HTMLS5 ou 3D) para dar dinamismo a
apresentacdo. Pode ser utilizado em apresentacfes, paginas da internet e ambientes
digitais a que o 6rgéo tenha acesso.

Entregavel: Infografico aprovado, em meio digital.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: Qualidade do desenho
final, ap6s a mescla de todas as variaveis (texto, recursos graficos e interativos).
Clareza e correta hierarquizacdo dos dados expostos.
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Método de classificacdo da complexidade: Tamanho do infografico, considerando a
gquantidade de informacdes (texto) e o0s recursos estaticos (foto ou ilustracdo) e
dindmicos (4dudio e/ou video embedados, animac¢des em flash, em HTMLS5 ou 3D)
utilizados.

Complexidade:

a) Baixa: Foto e/ou ilustragao existente, e animacao de audio e video embedados.
Prazo de entrega: até 5 dias Uteis.

b) Meédia: foto e/ou ilustracdo existente, e animacao em flash.
Prazo de entrega: até 10 dias uteis.

c) Alta: foto e/ou ilustracé@o existente, e animagédo em 3D ou HTMLS5.
Prazo de entrega: até 15 dias uteis.

1.8 Eventos e acdes especiais

1.8.1 Planejamento de agao

Descritivo: ldealizagdo de projeto para realizacdo de evento de cunho institucional,
considerando a adequacdo da acdo ao cenario, objetivos, conceito, publicos-alvo,
indicacdo de local e data, bem como os recursos de infraestrutura e logistica
necessarios para a sua execucao.

Entregavel: Projeto de evento e orgamento detalhado.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade: adequacédo do projeto ao
briefing de trabalho e alinhamento com o planejamento estratégico do 6rgéo.

Método de classificacdo da complexidade: Quantidade de convidados.

Complexidade:
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a) Baixa: Eventos para até 50 pessoas.
Prazo de entrega:Até 10 dias uteis.

b) Média: Eventos de 51 até 100 pessoas.
Prazo de entrega:Até 10 dias Uteis.

c) Alta: Eventos de 101 até 200 pessoas.
Prazo de entrega:Até 15 dias Uteis.

1.8.2 Planejamento de Conference Call

Descritivo: Planejamento de coletiva virtual de porta-vozes via utilizagdo de sistema de
telecomunicacdo (por meio de &audio e/ou video especifico) com jornalistas e/ou
formadores de opinido localizados em estados brasileiros e/ou paises diferentes.

Entregavel: Relatério contendo: lista de convidados, convite enviado, perfil dos
convidados e veiculos confirmados, guia de conducao da teleconferéncia com o papel
(e didlogo) de cada ator (operador e moderador). Previsdo orgamentaria.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de gqualidade: testes de som e/ou video
antes da conferencecall para avaliar as condi¢cdes da sala onde o porta-voz estara no
dia da coletiva virtual e o meio disponibilizado pela empresa contratada para a
realizacdo do servico.

Método de classificacdo da complexidade:

Complexidade:

a) Baixa: Conference call com porta-voz e jornalistas, formadores de opinido e/ou
correspondentes estrangeiros sediados no pais.

Prazo de entrega: 7 dias Uteis.

109



b) Média: Conferencecall com porta-voz e jornalistas e/ou formadores de opinido
estrangeiros fora do pais.

Prazo de entrega: 7 dias Uteis.

c) Alta: Conferencecall com porta-voz e jornalistas, formadores de opinido e /ou
correspondentes estrangeiros sediados no pais, jornalistas e/ou formadores de
opinido estrangeiros fora do pais.

Prazo de entrega; 7 dias Uteis

1.8.3 Acompanhamento de Conference Call

Descritivo: Acompanhamento de coletiva virtual de porta-vozes via utilizagcdo de
sistema de telecomunicagéo (por meio de audio e/ou video especifico) com jornalistas
e/ou formadores de opinido localizados em estados brasileiros e/ou paises diferentes.

Entregavel: Relatério contendo: lista de participantes e relatério de cobertura, audio e
transcricdo da teleconferéncia a ser disponibilizado pela empresa de teleconferéncia
contratado.

Aspectos a serem considerados na avaliacdo de qualidade:

Método de classificacdo da complexidade: Preparacao adequada do(s) porta-voz(es);
resultados obtidos quanto a repercussao ha imprensa-alvo.

Complexidade:

a) Baixa: Conference call com porta-voz e correspondentes estrangeiros
sediados no pais sem a utilizacao de intérprete e sem custo de locomocgéo.

Prazo de entrega: 7 dias Uteis.

b) Média: Conference call com porta-voz e jornalistas estrangeiros fora do pais
com a utilizacdo de intérprete ou com custo de locomocao.
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Prazo de entrega: 7 dias Uteis.

c) Alta: Conference call com porta-voz e correspondentes estrangeiros sediados no
pais e jornalistas estrangeiros fora do pais com a utilizacdo de intérprete e com
custo de locomocao.

Prazo de entrega: 7 dias Uteis
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MINISTERIO DO ESPORTE
SECRETARIA EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA
COORDENACAO-GERAL DE RECURSOS LOGISTICOS
COORDENACAO DE GESTAO DE COMPRAS E CONTRATACOES

CONCORRENCIA N° 002/2016
(Processo Administrativo n° 58000.000859/2015-93)

APENDICE Il

QUALIFICAGCAO E CAPACITACAO DOS PROFISSIONAIS A SEREM ALOCADOS

1 COMPETI’AENCIA,\ CAPACIDADE E EXPERIENCIA PROFISSIONAL
NECESSARIAS A EXECUCAO DOS PRODUTOS E SERVICOS

1.1 0s profissionais responséaveis pela execu¢cdo e entrega dos produtos e servicos,
deverdo preencher as seguintes caracteristicas:

1.1.1 PROFISSIONAL DE COMUNICACAO MASTER: Profissional com nivel superior
(cursos reconhecidos pelo Ministério da Educacdo), com pelo menos 10 anos de
atuacdo em oOrgdos publicos/agéncias/empresas ou veiculos de comunicagcdo de
abrangéncia nacional; experiéncia como chefe ou coordenador de assessoria de
comunicagdo social privada ou governamental, gerente de atendimento em d&rgao
publico, agéncia, e/ou redator chefe e/ou editor. Esse profissional precisa ter amplos
conhecimentos das ferramentas de gestdo e habilidades para elaboracéo de proposta
de trabalho de comunicacdo e de orcamentos, definicAo e implantacdo de
planejamentos, projetos de comunicacdo, formulacdo de politicas e estratégias de
comunicacdo e de relacionamento com formadores de opinido, condugcdo de media
training e gestdo de eventos. Deve ter perfil para gerenciar e liderar equipes para
execucdo das agdes do planejamento de comunicacao.

1.1.2 PROFISSIONAL DE COMUNICACAO SENIOR: Profissional com nivel superior
(cursos reconhecidos pelo Ministério da Educacao), com minimo de 8 anos de atuacao
em assessoria de comunicacao social de 6rgéos publicos, agéncias, empresas ou em
veiculos de comunicacdo de abrangéncia nacional, ou ter atuado como gerente ou
coordenador de atendimento em assessoria de comunicacao publica ou agéncia. Deve
ter experiéncia em administracdo e coordenacdo de atividades de comunicacgdo,
redacdo e edicdo de textos, discursos e artigos, além das demais atividades
envolvidas no atendimento, como definir divulgacbes e programas de relacionamento
com profissionais de comunicagado. Responsavel pela consolidacao e apresentacdo de
relatorios. Gerenciamento de equipes.
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1.1.3 PROFISSIONAL DE COMUNICACAO PLENO: Profissional com nivel superior
(cursos reconhecidos pelo Ministério da Educacdo), com minimo de 5 anos de
experiéncia na area de comunicacdo social, com atuacdo em assessoria de 6rgdo
publico, agéncia/empresa ou em veiculo de comunicacdo, além de ter atuado como
analista em 6rgao publico, agéncia e/ou repérter e/ou editor assistente. Deve ter
conhecimentos das ferramentas disponiveis para redacdo de textos e de softwares
usados para geragéo de mailing e divulgacgao.

1.1.4 PROFISSIONAL DE COMUNICACAO JUNIOR: Profissional com nivel superior
(cursos reconhecidos pelo Ministério da Educacédo), com minimo de 1 ano de
experiéncia na area de comunicacao social, com atuacdo em agéncia/ empresa. Deve
ter conhecimento técnico das ferramentas disponiveis para redacdo de textos e de
softwares usados para geracdo de mailing e divulgacdo. Entre suas atividades,
colabora na apuragdo de informagdes, elaboracdo de relatérios, monitoramento de
clipping e realiza follow-up com jornalistas.
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COORDENAGAO DE GESTAO DE COMPRAS E CONTRATAGCOES

MINISTERIO DO ESPORTE

SECRETARIA EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA

COORDENAGAO-GERAL DE RECURSOS LOGISTICOS

CONCORRENCIA N° 002/2016
(Processo Administrativo n°® 58000.000859/2015-93)

APENDICE IlI

TABELA DE ESTIMATIVA DE EXECUCAO ANUAL E PRECOS MAXIMOS

EMPRESAS
Quantidade Valor Valor
N° Produto/Servigo Estimada Referéncia | Referéncia
Anual Unitario Global
1. Produtos e Servicos Precificados
1.1 |Estratégia de Comunicacgéo
111 Gerenciamento
o a | Alta Complexidade 12 242.172,63 |2.906.071,52
Coordenacédo de Demandas
1.1.2 .
a | Alta Complexidade 12 225.558,06 | 2.706.696,72
1.1.3 |Planejamento de Comunicacéo Institucional
Diagnéstico e Matriz Estratégica
a | Baixa Diagnostico 0 40.098,09 )
b | Baixa Sondagem Precursora 0 100.989,18 )
1131 | C Média Diagnéstico 0 59.701.42 )
d | Média Sondagem Precursora 0 154.533,81 )
e | Alta Diagnostico 0 78.705.32 )
f | Alta Sondagem Precursora 0 195.635.55 )
1.1.3.2 |Plano de Ac¢des de Comunicacéao 1 109.918,30 109.918.30
1.1.3.3 |Adaptacédo ou Reviséao 0 53.537.75 )
Planejamento de Agdes
1.14 In_st_ltucmnals de Comunicagéo 0 80.351.50 )
Digital
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Conteudo para Ambientes Digitais

a | Baixa complexidade 35.571.52 i
1.1.4.1 —
b | Média complexidade 62.799 02 i
¢ | Alta complexidade 89.304.77 i
1.1.5 |[Benchmarking 62.083.71 i
Avaliacado de percepcdo de imagem
a | Baixa — Regional 37 323 50 )
b |Baixa — Nacional 37.678,11 | 75.356,23
¢ | Baixa — Internacional 40.671,26 )
d | Média — Regional 50.737 11 i
1.1.6
e | Média — Nacional 57 .012.94 i
f | Média — Internacional 64.943 24 i
g | Alta — Regional 74 549 51 )
h | Alta — Nacional 65.592 21 i
i | Alta — Internacional 95.003.75 i
Mapa de influenciadores
a | Baixa — Regional 71.261.31 )
b | Baixa — Nacional 75 264.75 i
¢ | Baixa — Internacional 89.291 72 i
d | Média — Regional 108.379,44 i
1.1.7 . .
e | Media — Nacional 97.183,71 | 97.183,71
f | Média — Internacional 120.958,39 i
g | Alta — Regional 131.782 55 )
h | Alta — Nacional 160.990,74 )
i | Alta — Internacional 160.990,74 i
Mapa de fontes e porta-vozes
a | Baixa complexidade 18.422 86 i
1.1.8 L .
b | Média complexidade 38.580.59 )
¢ | Alta complexidade 57 552 05 i
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Mapa de temas sensiveis

a

Baixa — Publico Interno

61.366,42 -
b | Baixa — Publico Externo 0 74.329.93 B
c | Baixa — Comunidades 0 87.635,73 .
. d | Média — Publico Interno 0 138.863,42 B
o e | Média — Publico Externo 0 156.697,72 i
f | Média — Comunidades 0 152.107,24 3
g | Alta — Publico Interno 0 185.487 43 .
h | Alta — Pablico Externo 0 206.821.64 .
i |Alta — Comunidades 0 241.579.04 .
1.1.10 |Banco de contetdo e ordem de servigos 6 96.914.42 581.486,54
1.1.11 |Comunicagéo Interna
1.1.11.1 | Plano de acéo 0 68.242,17 -
1.2. Assessoriade Imprensa
Atendimento a imprensa nacional e regional
a | Baixa complexidade 0 142.014,65 3
22 b | Media complexidade 12 202.490,26 | 2.429.883,15
¢ | Alta complexidade 1 344.158,31 | 344.158,31
Atendimento a imprensa internacional
a | Baixa complexidade 0 218.168,00 3
122 b | Média complexidade 0 290.341,08 .
c | Alta complexidade 0 496.702.64 .
1.2.3 |Mailing
Criacéo
a | Baixa — Nacional e Regional 0 8.943,62 ;
b | Baixa — Internacional 0 12.585,08 .
1.2.3.1 | ¢ | Média — Nacional e Regional 1 18.080,44 18.080.44
d | Média — Internacional 0 27.566,84 .
e | Alta — Nacional e Regional 0 29.904,20 }
f | Alta — Internacional 0 43.328,85 B}
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Atualizacao

a | Baixa — Nacional e Regional

4.450,73 -
b | Baixa — Internacional 6.265,33 i
1.2.3.2 | ¢ |Média — Nacional e Regional 7 744.32 774432
d | Média — Internacional 13.031,30 i
e | Alta — Nacional e Regional 13.849,54 )
f | Alta — Internacional 17.886,07 )
1.2.4 |Entrevistas
Entrevistas Coletivas
a | Baixa complexidade 14.546,81 43.640,42
1.2.4.1 L .
b | Média complexidade 23.985,99 47.971,98
¢ |Alta complexidade 20.917,75 | 29.917,75
1242 Organizacéo de entrevistas
=" | coletivas em ambiente digital 46.052,30 92.104,60
1.2.5 |Treinamento
Media Training
a | Baixa complexidade 33.218,63 99.655,90
1.25.1 . .
b | Média complexidade 48.743.41 48.743.41
¢ | Alta complexidade 73.306.79 i
Media training em situagao de crises
a | Baixa complexidade 42.679,25 i
1.25.2 . .
b | Média complexidade 63.780,43 63.780,43
c |Alta complexidade 93.118,15 )
Treinamento para apresentagdes
a | Baixa complexidade 13.806,25 )
1.25.3 . .
b | Média complexidade 18.237.73 i
c | Alta complexidade 27.352.81 )
Workshops/seminarios para jornalistas
a | Baixa complexidade 109.376,82 )
126 b | Médi lexidad
édia complexidade 152.303,15 i
c | Alta complexidade 203.579.44 )
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1.2.7

Press Trip

Planejamento de Press Trip

a | Baixa complexidade 0 13.300,85
1.2.7.1 5di i
b | Média complexidade 1 19.073.56 19.073,56
¢ | Alta complexidade 0 26.044.26
Acompanhamento de Press Trip
a | Baixa complexidade 0 13.822,50
1.2.7.2 . .
b | Média complexidade 1 20.656,94 20.656,94
¢ | Alta complexidade 0 29.691.33
1.2.8 |Press Tour
Planejamento de Press Tour
a | Baixa complexidade 0 8.961,88
1.2.8.1 . .
b | Média complexidade 0 9.562.24
¢ | Alta complexidade 0 17.425,83
Acompanhamento de Press Tour
a | Baixa complexidade 0 6.740,52
1.2.8.2 . .
b | Média complexidade 0 10.535.08
¢ | Alta complexidade 0 15.181,79
1.3 Inteligéncia de midia — Monitoramento e Analise
Andlise de jornais, revistas e portais
1.3.1 | e noticias 365 2.308,00 | 842.420,00
1.3.2 |Andlisede TV 0 3.250,27
1.3.3 |Auditoria de imagem 6 57.148,82 342.892,92
13.4 Clipping nacional — jornais, 365
" revistas e portais de noticias 1.817,89 663.528,03
135 Clipping internacional — jornais, 0
" revistas e portais de noticias 2.741,74
1.3.6 |Clipping nacional — TV 365 1.427.26 520.950,81
1.3.7 |Clipping internacional — TV 0 2.643,34
1.3.8 |Clipping nacional —radio 365 1.688,10 616.156,50
Monitoramento online de canais digitais
a | Baixa complexidade 0 58.551 52
13.9 b | Médi lexidad 0
édia complexidade 95.705,93
¢ | Alta complexidade 0 136.774,92
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1.4 Producao de Conteudos
1.4.1 |Elaboracao de texto em lingua portuguesa
a | Baixa complexidade 528 77978 411.722,52
b | Média complexidade 528 1.310.64 692.016,60
¢ | Alta complexidade 12 2.682,35 32.188,14
1.4.2 |Edicdo de texto em lingua portuguesa
a | Baixa complexidade 105 340,67 35.760,83
b | Média complexidade 105 521.11 54.716,03
¢ | Alta complexidade 1 899 46 899 46
143 Elaboracédo de texto em lingua estrangeira (a definicdo dos idiomas sera feita
o pelo gestor)
a | Baixa complexidade 0 1.637,33 -
b | Média complexidade 0 2.406,82 -
¢ | Alta complexidade 0 5.339.85 -
1.4.4 |Edicdo de texto de lingua estrangeira
a | Baixa complexidade 0 805,63 -
b | Média complexidade 0 1.387.24 -
¢ | Alta complexidade 0 3.541,00 -
1.4.5 |Fotografia
a | Baixa complexidade 132 1.942,19 256.369.41
b | Média complexidade 0 10.203,18 -
¢ | Alta complexidade 0 3.643,57 -
1.4.6 |Video
1.4.6.1 |Reportagem em Video
a | Baixa complexidade 20 12.731,03 254.620.55
b | Média complexidade 6 20.029.29 120.175.71
c | Alta complexidade 3 25.663,68 76.991,03
1.4.6.2 |Videodepoimento
a | Baixa complexidade 0 9.927,79 -
b | Média complexidade 0 15.033,37 -
c | Alta complexidade 0 26.404.66 -
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1.4.7 |Podcast
a | Baixa complexidade 131 4.470,38 585.619,45
b | Média complexidade 0 6.299,93
¢ | Alta complexidade 0 9.059,53
1.4.8 |Projeto editorial 1 35.877,59 35.877,59
1.4.9 |Conteudo para apresentacao
a | Baixa complexidade 6 4.695,71 28.174,23
b | Média complexidade 3 7.493,47 22.480,41
¢ | Alta complexidade 1 13.036,84 13.036,84
1.4.10 |Banco de Midia
a | Baixa complexidade 0 25.170,38
b | Média complexidade 0 34.110,33
c |Alta complexidade 0 39.685,54
1.5 Relacionamento com publicos estratégicos diversos
1.5.1 |ldentificacdo de demandas para mobilizagdo social
a | Baixa complexidade 0 27.004,95
b | Média complexidade 0 44.669,77
¢ | Alta complexidade 0 66.982,22
1.5.2 |Campanhas de mobilizacdo social 0 65.030,24
1.5.3 |Ativacdo de canais de comunicacgao para didlogo com publicos especificos
a | Baixa complexidade 0 53.000,21
b | Média complexidade 0 82.165,67
¢ | Alta complexidade 0 118.429,83
1.6 Prevencao e gerenciamento de crises
1.6.1 |Definicdo de comités de crises
a | Baixa complexidade 0 30.865,23
b | Média complexidade 0 45.731,53
¢ | Alta complexidade 0 60.466,19
1.6.2 |Fluxograma de processos para atuagao na crise
a | Baixa complexidade 0 23.249,69
b | Média complexidade 0 36.498,92
¢ | Alta complexidade 0 58.575,22
1.6.3 |Mapeamento de publicos envolvidos na crise
a | Baixa complexidade 0 39.313,42 -
b | Média complexidade 0 64.884,58 -
¢ | Alta complexidade 0 86.310,99 -
1.6.4 |Manual de Crise
a | Baixa complexidade 0 44.984,95 -
b | Média complexidade 0 65.519,99 -
c |Alta complexidade 0 90.569,28 -
1.6.5 |Gerenciamento de Crise
1.6.5.1 | Gerenciamento Regional
a | Baixa complexidade 0 64.606,78 -
b | Média complexidade 0 115.252,55 -
¢ | Alta complexidade 0 186.444,83 -
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1.6.5.2 | Gerenciamento Nacional
a | Baixa complexidade 0 105.330,12 -
b | Média complexidade 1 216.149,15 216.149,15
¢ | Alta complexidade 0 367.186,49 -
1.6.5.3 | Gerenciamento Internacional
a | Baixa complexidade 0 208.471,76 -
b | Média complexidade 0 320.070,57 -
c | Alta complexidade 0 485.762,74 -
1.7 Design
1.7.1 |Projeto Grafico
a | Baixa complexidade 0 22.278,10 -
Média complexidade 0 42.477,60 -
c | Alta complexidade 0 83.601,19 -
1.7.2 |Diagramacéao/editoracdo de publicagdes impressas
a | Baixa complexidade 2 36.073,74 72.147,48
Média complexidade 0 61.270,88 -
c | Alta complexidade 0 151.290,99 -
1.7.3 |Diagramagdao de apresentacdes eletrénicas
a | Baixa complexidade 0 12.197,89 -
b | Média complexidade 0 27.138,34 -
¢ | Alta complexidade 0 46.116,91 -
1.7.4 |Infograficos estéaticos e/ou impressos
a | Baixa complexidade 0 3.706,97 -
b | Média complexidade 0 5.112,77 -
c | Alta complexidade 6 6.570,74 39.424,44
1.7.5 |Infogréaficos Dinamicos
a | Baixa complexidade 0 10.215,91 -
b | Média complexidade 0 12.590,76 -
c | Alta complexidade 6 20.189,69 121.138,14
1.8 Eventos e agcdes especiais
1.8.1 |Planejamento de acao
a | Baixa complexidade 0 35.029,60 -
b | Média complexidade 0 51.698,21 -
c | Alta complexidade 0 65.705,82 -
1.8.2 |Planejamento de Conference Call
a | Baixa complexidade 0 8.798,05 -
b | Média complexidade 0 13.890,72 -
c | Alta complexidade 0 19.554,32 -
1.8.3 |Acompanhamento de Conference Call
a | Baixa complexidade 0 4.786,59 -
b | Média complexidade 0 12.939,53 -
c | Alta complexidade 0 16.389,89 -

121




1.9 Valores de Diarias para:
1.9.1 | a |Viagem nacional: R$ 250,00 -
192 |b V|qgem Internacional (Reino 250,00 i
Unido):£
193 |c Viagem I.nternaC|onaI 200,00 )
(Europa):£
Viagem Internacional (America
194 1d| o Norte):U$$ 200,00 i
Viagem Internacional (America
195 |e Latina):U$$ 150,00 -
196 |1 Vla_lgem_lnternaaonal (Demais 200,00 i
paises):U$$
TOTAL ITENS:| 15.797.589,47
10% 1.579.758,95

Critérios de Selecéo:

- Consulta a cinco empresas de grande/médio porte que atuam no mercado.

TOTAL GERAL:

17.377.348,42

- Exclusédo do maior valor de cada item dentre os apresentados.
- Adocéao do valor médio.

- Saiu a empresa Maquina da Noticia e entrou a empresa BR+Comunicacao

- No item 1.9 Valores de Diérias foram excluidos os dois maiores valores e adotado o
valor médio dos demais.
- O valor destinado ao pagamento das diarias ndo foram incluidos no total dos itens
porque integram o teto de 10% destinado a deslocamento
- O valor cotado e utilizado como referéncia para pagamento de diarias foi a de menor
valor. Os demais pregos foram considerados acima do praticado em relacdo aos
servidores publicos federais (Decreto 7.744/2012/8028/2013)

Chefe da Assessoria de Comunicagao Social
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MINISTERIO DO ESPORTE
SECRETARIA EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA
COORDENACAO-GERAL DE RECURSOS LOGISTICOS
COORDENACAO DE GESTAO DE COMPRAS E CONTRATACOES

CONCORRENCIA N° 002/2016
(Processo Administrativo n° 58000.000859/2015-93)

APENDICE IV

PARAMETROS PARA ELABORAGCAO, APRESENTACAO, CRITERIOS DE
JULGAMENTO E PONTUAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

1 ENTREGA

1.1 Os documentos integrantes da Proposta Técnica deverdo ser entregues
acondicionados em involucro que deverd ser providenciado pela licitante,
identificado conforme item 3 do edital.

2 FORMA DE APRESENTACAO

2.1 A avaliacdo serd realizada através da analise da Proposta Técnica e da
documentacdo apresentada, de modo a permitir que seja verificado o atendimento
as condicdes, especificacdes e quesitos de pontuacdo contidos no Projeto Basico;

2.2 A pontuagdo técnica serd determinada de acordo com quesitos previstos no
Projeto Basico: “Planejamento de Comunicac¢ao”, “Capacidade de Atendimento”,
“‘Relatos de Trabalho” e “Analise de midia”.

2.3 A proponente deverd demonstrar na Proposta Técnica, informacdes de servigos de
natureza e escopo similares ao objeto deste Projeto Basico, relacionadas a sua
capacitacao e experiéncia.

2.4 A Proposta Técnica devera ser apresentada em uma via, em papel que identifique
a proponente, sem emendas, ressalvas, rasuras ou entrelinhas em suas partes
essenciais, rubricas em todas as suas folhas, encadernado, contendo os seguintes
elementos:

a) lIdentificacdo da proponente, com data e assinatura por quem de direito;

b) Documentacéo relacionada aos fatores pontuaveis, descritos nos quesitos 1, 2,
3 e 4 abaixo, inclusive a documentacdo comprobatoéria correspondente a cada
quesito;

c) Os documentos relativos ao “Planejamento de Comunicagao”, “Capacidade de
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Atendimento”, “relatos de Trabalho” e “Analise de Midia” deverdo constar do
envelope da Proposta Técnica, juntamente com os demais documentos
requeridos.

d) A proposta devera utilizar a fonte Arial 12, espacamento simples.

e) Poderdo utilizados recursos graficos na proposta desde que respeitados a
gquantidade méaxima de paginas para cada quesito.

2.5 A pontuacéo técnica sera apurada mediante analise e comprovacao de:

2.5.1 Para efeito de julgamento no quesito 1 (Planejamento de Comunicac¢do), a
proponente apresentard um planejamento de comunicac¢ao, com diagnéstico e
solucdes especificos para o Ministério do Esporte.

2.5.2 Para efeito de julgamento no quesito 2 (Capacidade de Atendimento), a
proponente apresentara declaragcées detalhando a estrutura de atendimento
gue sera colocada a disposicao do Ministério do Esporte,para atendimento do
objeto em disputa por meio de sua sede, filiais e sucursais.

2.5.3 Para efeito de julgamento no quesito 3 (Relatos de Trabalho), a proponente
devera apresentar 2 (dois) relatos de campanha de relagbes publicas e/ou de
assessoria de imprensa, devidamente referendados com assinatura dos
clientes.

2.5.4 Para efeito do julgamento no quesito 4 (Andlise de Midia), a proponente devera
apresentar analise sobre a exposi¢cdo de midia do Ministério do Esporte, no
periodo de 01/06/2016 a 31/08/2016.

3 PROPOSTAS TECNICAS — JULGAMENTO

3.1 As informag0es apresentadas referentes aos quesitos 1, 2, 3, 4 serdo analisadas e
totalizardo, no maximo 150 (cento e cinquenta) pontos. A avaliagdo técnica
consistird na pontuagéo dos quesitos e subquesitos que, somados, determinardo a
nota da proposta técnica, conforme descrito abaixo:

3.2 QUESITO 1 - PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO: Maximo de 40 (quarenta)
paginas:

3.2.1 O Planejamento de Comunicagdo sera avaliado mediante a somatérias dos
subqguesitos 1 e 2, respectivamente, Diagndstico da Situacdo e estratégia de
Comunicacao, a partir dos seguintes critérios:

3.2.1.1 SUBQUESITO 1: DIAGNOSTICO DA SITUACAO - Cabera a proponente, no
atendimento desse subsequesito:

a) Demonstrar a compreensdo do papel institucional e desafios do Ministério do
Esporte, sua missdo e visdo, assim como sua relagdo com outras esferas do
poder publico e com a sociedade.

b) Demonstrar a compreensao do potencial e oportunidades para o Ministério do
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d)

Esporte, na midia, considerando sua atuacao junto a estruturas econémicas e
sociais vigentes, envolvendo e mobilizando, para sua execucédo, diferentes
atores e ferramentas.

Demonstrar a capacidade de avaliacdo de experiéncias similares e de
aproveitamento desses exemplos para o planejamento de comunicacdo em
discussao.

Demonstrar a compreensdo da relacdo do Ministério do Esporte,com seus
diversos publicos-alvo.

3.2.1.2 SUBQUESITO 2: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO - Cabera a proponente,

a)

b)

no atendimento desse subquesito:

Frente ao diagnostico realizado, apresentar solu¢cdes de comunicagdo e
arquitetura de mobilizacdo dos diferentes atores envolvidos para a
maximizacdo da exposicdo do Ministério do Esporte, no alcance de seus
objetivos nessa fase. O trabalho deverd explicitar e fazer uso do rol de
ferramentas da moderna comunicacao e de rela¢des publicas.

Serdo avaliadas a acuidade na compreensdo e a pertinéncia das solucdes
propostas a partir dos seguintes critérios:

Entendimento do problema apresentado no briefing e da caracteristica do
Ministério do Esporte,seus diferenciais e atuacgao.

Riqueza e alcance do planejamento estratégico no ambito nacional, bem como
a efetividade do planejamento de assessoria de imprensa e de relacdes
publicas, face aos obijetivos fixados;

Estratégias para mobilizacdo dos atores envolvidos no processo e sua relacao
com o Ministério do Esporte.

&3PARAM§TROS DE AVALIACAO DO SUBQUESITO 1 — DIAGNOSTICO DA
SITUACAO

3.3.1

b)

Para o julgamento do subquesito 1 serdo considerados o0s seguintes
parametros:

Compreensdo do papel institucional e desafios do Ministério do Esporte, sua
missdo e visdo, assim como sua relagdo com outras esferas do poder publico e
com a sociedade;

Compreensdo do potencial e oportunidades para o Ministério do Esporte na
midia, considerando sua atuacdo junto a estruturas econémicas e sociais
vigentes, envolvendo e mobilizando, para sua execucédo, diferentes atores e
ferramentas;

Capacidade de Avaliacdo de experiéncias similares e de aproveitamento
desses exemplos para o planejamento de comunicac&do em discuss&o;
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d)

3.3.3

Compreensao da relacdo do Ministério do Esporte com seus diversos publicos-
alvo.

Notas maximas a serem atribuidas pelo julgador:

Atende integralmente — 15 pontos
Atende quase na totalidade — 12 pontos
Atende parcialmente — 7 pontos

N&o atende — 0 (zero) pontos

Nota M&xima do Subquesito 1 — Diagnostico da Situagdo: 60 pontos

3.4 PARAMETRO§ DE AVALIACAO DO SUBQUESITO 2 — ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO

34.1

3.4.3

Para o julgamento do subquesito 2 serdo considerados o0s seguintes
parametros:

Entendimento do problema apresentado no briefing e da caracteristica do
Ministério do Esporte e seus diferenciais;

Riqueza e alcance do planejamento estratégico no ambito nacional, bem como
a efetividade do planejamento de assessoria de imprensa e de relacdes
publicas face aos objetivos fixados;

Estratégias para mobilizacdo dos atores envolvidos no processo e sua relacao
com o Ministério do Esporte.

Notas maximas a serem atribuidas pelo julgador:

Atende integralmente — 15 pontos
Atende quase na totalidade — 12 pontos
Atende parcialmente — 7 pontos

Nao atende — 0 (zero) pontos

Nota Maxima do Subquesito 2 — Estratégia de Comunicacédo: 45 pontos

3.5 QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (nao ha limite de paginas)

3.5.1

3.5.2

Serdo avaliados o0 processo, a prontiddo e a estrutura de atendimento para a
demanda formulada.

As licitantes deverao detalhar a estrutura de atendimento que sera colocada a
disposicéo do Ministério do Esporte.
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3.5.3 A comprovacao referente a Capacidade de Atendimento podera referir-se a

licitante, sede, filiais e sucursais.

3.6 PARAMETROS DE AVALIAGAO DO QUESITO 2 - CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

3.6.1

a)

b)

3.6.3

Para o julgamento do quesito 2 serdo considerados 0s seguintes parametros:

Porte e diferenciais da empresa licitante em relacdo as necessidades do
Ministério do Esporte;

Capacitacao da equipe técnica;

Estrutura fisica existente.

Notas maximas a serem atribuidas pelo julgador:

Atende integralmente — 10 pontos
Atende quase na totalidade — 8 pontos
Atende parcialmente — 5 pontos

Nao atende — 0 (zero) pontos

Nota Maxima do quesito 2 — Capacidade de Atendimento: 10 pontos

3.7 QUESITO 3 — RELATOS DE TRABALHO: Maximo de 10 (dez) paginas para
cada um dos relatos:

3.7.1

3.7.2

a)

c)

Para o julgamento do quesito 3 serdo avaliados dois relatos de campanhas de
relagbes publicas e/ou assessoria de imprensa realizados para clientes,
pessoas fisicas ou juridicas, devidamente referendados com a assinatura do
cliente em questdo ou responsavel a época da realizacao da acao.

Serdo considerados, para fins de julgamento, os seguintes parametros em
relagdo a cada um dos relatos:

Légica da exposicéo;
Consisténcia das rela¢gBes de causa e efeito entre problema e solugéo;
Relevancia dos resultados apresentados.

Notas maximas a serem atribuidas pelo julgador:

Atende integralmente — 10 pontos
Atende quase na totalidade — 8 pontos
Atende parcialmente — 5 pontos

N&o atende — 0 (zero) pontos
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3.7.4 Nota Maxima para cada relato apresentado: 10 pontos

3.7.5 Nota Maxima do Quesito 3 — Relato de trabalho: 20 pontos

3.8 QUESITO 4 — ANALISE DE MIDIA: (Maximo de 40 (quarenta) paginas).

3.8.1 A analise da cobertura jornalistica compreendera o periodo de 01/06/2016 a
31/08/2016 e sera avaliada a relevancia dos temas selecionados e sua analise,
bem como a identificacao de riscos e oportunidades no cenario encontrado.

3.8.2 Para o julgamento do Quesito 4 — Analise de midia serdo considerados 0s
seguintes parametros:

a) Relevancia dos temas selecionados e sua analise;
b) Identificac&@o de riscos e oportunidades no cenario encontrado;

c) Clareza e légica da exposicéo.

3.8.3 Notas méximas a serem atribuidas pelo julgador:

a) Atende integralmente — 15 pontos
b) Atende quase na totalidade — 12 pontos
c) Atende parcialmente — 7 pontos

d) Nao atende — 0 (zero) pontos

3.8.4 Nota Maxima do Quesito 4 — Andlise de midia: 15 pontos
4 PONTUACAO TECNICA (PT)

4.1 A nota técnica obtida s~eré a soma das notas dos quesitos 1, 2, 3 e 4 e sera
denominada PONTUACAO TECNICA (PT).

4.1.1 Sera desclassificada a proposta que:
4.1.1.1 Nao atender as exigéncias do Projeto Basico;
4.1.1.2 Nao alcancar 80% (oitenta por cento) do total de pontos possiveis;

4.1.1.3 Receber pontuacéo zero em qualquer quesito ou subquesito avaliado.

4.2 Havendo empate entre duas ou mais propostas, serd considerada vencedora
aguela que obtiver a maior pontuacao nos quesitos 1.

4.3 Persistindo o empate, observar-se-4 a melhor pontuacdo dos quesitos 4, 2, e 3,
respectivamente.
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4.4 Se ainda assim persistir o empate sera feito sorteio, conforme dispfe o paragrafo
2° do art. 45, da Lei n°® 8.666/93.

4.5 A subcomissdo Técnica elaborara relatério circunstanciado com as justificativas
consolidadas de todos os seus membros com a pontuacdo atribuida as licitantes
para cada um dos quatro quesitos da Proposta Técnica.

4.6 A Subcomissédo Técnica encaminhard a CPL o resultado da analise e julgamento
das Propostas Técnicas, que dara sequéncia aos procedimentos estabelecidos no
instrumento convocatorio.

5 CRITERIOS DE JULGAMENTO E PONTUACAO - 150 pontos

QUESITO 1 - N )
PLANEJAMENTO . PONTUACAO MAXIMA - 105
DE CRITERIO DE JULGAMENTO PONTOS
COMUNICACAO
Compreensao do papel | Atende 15
institucional e desafios do | integralmente
Ministério do Esporte, sua | Atende quase na 12
missdo e visdo, assim como | totalidade
sua relagdo com outras | Atende parcialmente 7
esferas do poder publico e | N3o atende 0
com a sociedade.
Compreensdo do potencial e | Atende 15
oportunidades para o | integralmente
Ministério do Esporte na midia, | Atende quase na 12
considerando sua atuacédo | totalidade
Subquesito 1 - junto a estruturas economicas | Atende parcialmente 7
Diagnoéstico da e sociais vigentes, envolvendo | N3o atende 0
Situagéo e mobilizando, para sua
execucgdo, diferentes atores e
ferramentas.
Capacidade de avaliagcdo de | Atende 15
experiéncias similares e de | integralmente
aproveitamento desses | Atende quase na 12
exemplos para o planejamento | totalidade
de comunicagao em | Atende parcialmente 7
discussao. Nao atende 0
Compreensdo da relacdo do | Atende 15
Ministério do Esporte com | integralmente
seus diversos publicos-alvo. Atende quase na 12
totalidade
Atende parcialmente 7
N&o atende 0
Entendimento do problema Atende 15
apresentado no briefing e da integralmente
caracteristica do Ministério do | Atende quase na 12
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Subquesito 2 -
Estratégia de
Comunicacéo

Esporte e seus diferenciais totalidade
Atende parcialmente 7
N&o atende 0
Riqueza e alcance do Atende 15
planejamento estratégico no integralmente
ambito nacional, bem como a | Atende quase na 12
efetividade do planejamento totalidade
de assessoria de imprensa e Atende parcialmente 7
de relac¢des publicas face aos | N4o atende 0
objetivos fixados
Estratégias para mobilizacao Atende 15
dos atores envolvidos no integralmente
processo e sua relagdo com o | Atende quase na 12
Ministério do Esporte totalidade
Atende parcialmente 7
N&o atende 0

QUESITO 2 CRITERIO DE PONTUACAO MAXIMA - 10
JULGAMENTO PONTOS

Porte e diferenciais da Atende 10
empresa licitante em relagdo | integralmente

Capacidade de as necessidades do Atende quase na 8

Atendimento Ministério do Esporte. totalidade
Capacitacao da equipe Atende parcialmente 5
técnica. Estrutura fisica N3o atende 0
existente

QUESITO 3 CRITERIO DE PONTUACAO MAXIMA - 20
JULGAMENTO PONTOS
Légica da exposicéo. Atende 10
Consisténcia das relagfes de | integralmente
Relato de causa e efeito entre Atende quase na 8
Trabalho 1 problema e solucao. totalidade
Relevancia dos resultados Atende parcialmente 5
alcancados. Nao atende 0
Légica da exposicéo. Atende 10
Consisténcia das relagbes de | integralmente
Relato de causa e efeito entre Atende quase na 8
Trabalho 2 problema e solugéo. totalidade
Relevancia dos resultados Atende parcialmente 5
alcancgados. N&o atende 0
QUESITO 4 CRITERIO DE PONTUACAO MAXIMA - 15
JULGAMENTO PONTOS

Analise de Midia

Relevancia dos temas
selecionados e sua analise,
identificacdo de riscos e
oportunidades no cenario
encontrado. Clareza e l6gica
da exposicéo.

Atende 15
integralmente

Atende quase na 12
totalidade

Atende parcialmente 7
N&o atende 0
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MINISTERIO DO ESPORTE
SECRETARIA EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA
COORDENACAO-GERAL DE RECURSOS LOGISTICOS
COORDENACAO DE GESTAO DE COMPRAS E CONTRATACOES

CONCORRENCIA N° 002/2016
(Processo Administrativo n° 58000.000859/2015-93)

APENDICE V

ENTREGA, FORMA DE APRESENTACAO, ELABORACAO, ANALISE E
VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

1 ENTREGA

1.1 Os documentos integrantes da Proposta de Precos deverdo ser entregues
acondicionados no Invélucro n° 3.

2 FORMA DE APRESENTACAO

2.1 A licitante deveréa apresentar sua Proposta de precos:

a) Em caderno unico, em papel que identifiqgue a licitante, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) Datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;

c) A proposta devera utilizar a fonte Arial 12, espacamento simples.

2.2Em data e horario a serem fixados, ocorrerd a abertura dos envelopes das
Propostas de Precos, cujo contetdo sera rubricado peal CPL e pelas licitantes que
se interessarem, sendo na mesma oportunidade objeto de apreciagéo por todos,
de tudo lavrando-se ata.

3 ELABORACAO

3.1 A Proposta de Preco devera conter o percentual (%) de desconto a ser aplicado
linearmente sobre todos os servigos e produtos constantes do Apéndice | do
ANEXO | - Projeto Basico.
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3.2 Deverd a licitante, ainda, apresentar informacfes e declaragBes, conforme o
modelo do ANEXO Il do Edital.

3.3 O percentual de desconto incidente sobre os produtos e servicos do Apéndice |
desse projeto basico e referido no item 3.1 ndo podera ser inferior a 03% (trés por
cento), sob pena de desclassificacado da proposta de preco da licitante.

3.4 O percentual deve ser apresentado em valores numéricos, com 2 (duas) casas
decimais, e por extenso.

3.5 Nos valores dos produtos e servi¢cos deverdo estar incluidos todos os custos e as
despesas inerentes, tais como: mao de obra, salarios, impostos, taxas, seguros,
contribuicbes previdenciarias, encargos sociais e trabalhistas, despesas e
obrigacdes financeiras de qualquer natureza, e lucro.

3.6 O prazo de validade da Proposta de precos ndo poderéa ser inferior a 180 (cento e
oitenta) dias, contado a partir da data limite fixada para entrega dos Documentos
de Habilitag&do e das Propostas Técnicas e de Precos.

3.7 Os pregos dos produtos e servicos, resultado do percentual proposto, sdo de
exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de pleitear
nenhuma alteracdo, sob alegacéo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

4 ANALISE

4.1 Somente serdo abertos os Involucros n® 3 — Proposta de Pregos das licitantes
cujas Propostas Técnicas tenham sido classificadas na fase de julgamento técnico,
ficando os envelopes das licitantes desclassificadas sob a guarda da CPL.

4.2 A CPL verificara a corregcdo do preenchimento, pela licitante, das informacdes
apresentadas na sua Proposta de Precos, conforme modelo do ANEXO Il

4.2.1 Se houver divergéncia entre o percentual (%) expresso em algarismos e o
expresso por extenso, a CPL considerara o percentual por extenso.

4.2.2 Sera desclassificada a proposta de precos que apresentar precos baseados
em outra proposta, que contiver qualquer item condicionante para a entrega
dos produtos e servicos, ou que for considerada inexequivel pela
CONTRATANTE, observada a legislacéo aplicavel.

5 VALORACAO

5.1 Ser4 considerado para fins de negociacdo com a licitante melhor classificada
tecnicamente o maior percentual de desconto apresentado pelas licitantes e que
incidira sobre os produtos, servicos e diarias precificados.
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MINISTERIO DO ESPORTE
SECRETARIA EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA
COORDENACAO-GERAL DE RECURSOS LOGISTICOS
COORDENACAO DE GESTAO DE COMPRAS E CONTRATACOES

CONCORRENCIA N° 002/2016
(Processo Administrativo n° 58000.000859/2015-93)

APENDICE VI

BRIEFING
CENARIO

A histéria institucional do esporte no Brasil teve inicio em 1937, quando foi criada a
Divisdo de Educacéo Fisica do Ministério da Educacéo e Cultura. Em 1990, a Diviséo
passou a ser uma Secretaria da Presidéncia da Republica e apos diversas mudancas
de nomenclatura e hierarquia, em janeiro de 2003, o Esporte passou a ter um
ministério préprio.

Atualmente, o ME é responséavel por construir uma Politica Nacional de Esporte. Além
de desenvolver o esporte de alto rendimento, o Ministério trabalha a¢des de inclusdo
social por meio do esporte, garantindo a populagdo brasileira 0 acesso gratuito a
pratica esportiva, qualidade de vida e desenvolvimento humano.

Em sua estrutura organizacional, além do Gabinete do Ministro e da Secretaria
Executiva, estd a Secretaria Nacional de Esporte, Educacéo, Lazer e Inclusao Social
(Snelis), a Secretaria Nacional de Esporte de Alto Rendimento (Snear) e a Secretaria
Nacional de Futebol e Defesa dos Direitos do Torcedor. Somam-se ainda o Conselho
Nacional do Esporte, a Autoridade Publica Olimpica e a Autoridade Brasileira de
Controle de Dopagem.

A Snelis é responsavel pela implantacdo de diretrizes relativas aos programas
esportivos educacionais, de lazer e de incluséo social. A Snelis faz ainda proposicoes
sobre assuntos da sua area para compor a politica e o Plano Nacional de Esporte.

Ja a Snear implementa decisdes relativas aos programas de desenvolvimento do
esporte de alto rendimento e faz ainda proposicdes sobre assuntos da sua area para
compor o Plano Nacional de Esporte. E por ultimo, a Secretaria de Futebol fica
responsavel por acdes que irdo contribuir para o melhoramento do futebol como um
todo no Brasil, entre elas o incentivo a uma cultura de respeito aos direitos do
torcedor.

Nota-se que com essa estrutura, o ME esté concentrado ndo apenas na construcdo de
estruturas esportivas e na organizacdo de grandes eventos esportivos, mas esta
preocupado também em construir uma politica esportiva que deixe herancas eternas
para o esporte brasileiro.
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Logo em seus primeiros anos de existéncia, entre 2003 e 2010, por exemplo, o ME
investiu R$ 623,7 milhdes no eixo da inclusdo social para atender trés milhGes de
criancas e jovens no Programa Segundo Tempo, que prevé atividades esportivas e
culturais no contraturno escolar.

Em 2014 o investimento da Snelis no Programa Segundo Tempo e no Esporte da
Escola foi cerca de R$ 99 milhdes, sendo aproximadamente R$ 45 milhdes para o
Segundo Tempo e R$ 54 milhdes no Esporte da Escola. Atualmente, em todo o pais,
sao 3,6 milhdes de alunos de 20 mil escolas participantes das atividades.

Com o objetivo de qualificar o esporte de alto rendimento, o programa Bolsa Atleta
beneficiou 10.254 esportistas brasileiros, no periodo de 2003 a 2009, com
investimento de R$ 133 milhSes para assistir atletas sem patrocinio. Em 2014 o Bolsa
Atleta contemplou mais de 7.200 atletas, sendo 6.528 de modalidades olimpicas e
paraolimpicas e 734 de modalidades néo olimpicas. O investimento foi de R$ 100,6
milhdes.

Desde 2010, o ME celebrou 144 convénios com entidades esportivas (confederacoes,
federacdes e clubes), totalizando um investimento de R$ 357 milhGes para a
preparacdo de atletas (treinamentos no Brasil e no exterior, e contratagcdo de
profissionais); aquisicdo de equipamentos esportivos e realizacdo competicdes, cursos
e clinicas.

No que tange a organizacdo de grandes eventos, em 2007 o Brasil realizou os Jogos
Pan-americanos e Parapan-Americanos - eventos que credenciaram o Pais a sonhar
mais alto e se candidatar para receber os maiores eventos esportivos do mundo: a
Copa do Mundo FIFA de 2014 e os Jogos Olimpicos e Paraolimpicos Rio 2016.

Os megaeventos deixaram ao Pais um legado esportivo ndo s6é material, como
imaterial, de projecao internacional, para o Brasil. Nesse contexto, foi concebida pelo
Ministério do Esporte a Rede Nacional de Treinamento.

Trata-se de uma agédo do governo federal para otimizar o legado de infraestrutura
esportiva e de nacionalizagédo dos efeitos dos Jogos Rio 2016, que pretende interligar
as diversas instalacdes existentes ou em construcdo em todo o pais. A Rede contara
com diferentes padrbes de estruturas e atendera dezenas de modalidades, desde a
fase de deteccdo e formacdo de talentos até o treinamento de atletas e equipes
olimpicas e paralimpicas.

Parceria entre o governo federal, estados, municipios e Confederacdes, a Rede foi
instituida pela nova Lei 12.395. A acdo também propiciara aprimoramento e
intercambio para técnicos, arbitros, gestores e outros profissionais do esporte. O
trabalho se apoiard na aplicagdo das ciéncias do esporte a formacéo e ao treinamento
de atletas.

O objetivo é criar um caminho para o atleta desde a sua entrada na modalidade até
chegar ao topo do alto desempenho. Por isso, as instalacdes terdo papéis distintos
dentro da Rede, desde aquelas focadas na descoberta do talento, garantindo a
formacdo da base para além de 2016, até as que vao se especializar no treinamento
dos atletas das selecdes nacionais, com toda a qualificacdo que isso requer. Somente
o investimento em infraestrutura fisica ultrapassa a marca de R$ 3 bilhdes.

Rede Nacional de Treinamento

A Rede Nacional pretende proporcionar aprimoramento e intercambio para técnicos,
arbitros, gestores e outros profissionais do esporte. O trabalho se apoiara na aplicacéo
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das ciéncias do esporte & formacdo e ao treinamento de atletas. E um projeto de
desenvolvimento do esporte de alto rendimento, desde a base até o nivel olimpico.

O objetivo € criar um caminho para o atleta desde sua entrada na modalidade até
chegar ao topo no alto desempenho. Por isso, as instalagdes terdo papeis distintos
dentro da Rede, desde aquelas focadas na descoberta do talento, garantindo a
formacdo da base para além de 2016, até as que vao se especializar no treinamento
dos atletas das sele¢des nacionais.

Os pilares da Rede Nacional de Treinamento s&o:

a. Pessoas - do iniciante no esporte ao atleta até a elite esportiva

b. Politicas publicas do esporte - bases legais e diretrizes para o seu
desenvolvimento

C. Entidades de administracéo e pratica esportiva - instituicbes responsaveis pela

gestao e operacionalizacdo dos programas e a¢cfes esportivas, por meio de
procedimento de adeséo

d. Instalactes e Equipamentos esportivos
e. Custeio - Recursos financeiros oriundos da Unido e dos demais participantes
da RNT

A governanga é de responsabilidade do Ministério do Esporte com apoio do Comité
Olimpico Brasileiro (COB) e do Comité Paralimpico Brasileiro (CPB), em regime de
coordenacéo tripartite. Sob a visdo operacional, a atuacdo da RNT sera baseada na
correlacdo entre as pessoas que atuam na seara esportiva, as estruturas fisicas
qualificadas para a pratica e o suporte financeiro para producdo dos meios
necessarios para esta articulacao.

Objetivos da Rede Nacional de Treinamento:

- Interligar as diferentes estruturas esportivas;

- Disseminar métodos de treinamento;

- Desenvolver e aplicar ciéncia e medicina do esporte;

- Capacitar profissionais e expandir conhecimento esportivo;

- Detectar, desenvolver e aprimorar talentos;

- Preparar atletas da base ao alto rendimento;

- Proporcionar encadeamento de carreira ao atleta;

- Modernizar instalacdes esportivas;

- Viabilizar materiais adequados a cada fase de preparacgéo do atleta.

Centros Olimpicos de Treinamento

No topo da Rede estdo os Centros Olimpicos de Treinamento (COT), construidos no
Rio de Janeiro para receber os Jogos 2016 — Parques Olimpicos da Barra e de
Deodoro. Sao espacos criados para atletas de alto rendimento e que passarao a servir
de suporte para treinos de selecbes, eventos nacionais e internacionais e para a
qualificacdo de profissionais que integram a cadeia produtiva do esporte, como
técnicos, fisioterapeutas, fisiologistas, profissionais de educacao fisica e nutricionistas.

Fazem parte dos Centros Olimpicos de Treinamento as Arenas Cariocas 1, 2 e 3, 0
Centro Olimpico de Ténis e o Vel6édromo, no Parque Olimpico da Barra da Tijuca.
Completam essa estrutura as instalacbes da regido de Deodoro, como o Centro
Nacional de Tiro Esportivo, o Centro Nacional de Hipismo, o Centro de Pentatlo
Moderno, o Centro de Hoquei sobre a Grama, a Arena Deodoro, o Estadio Olimpico de
Canoagem Slalom e o Centro Olimpico de BMX.
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Parque Olimpico da Barra e Parque Olimpico de Deodoro

O Ministério do Esporte destinou R$ 825,4 milhdes para reformas em instalacdes ja
existentes em Deodoro. Para o Parque Olimpico da Barra, foram destinando mais de
R$ 300 milhdes na construcao de instalacdes esportivas permanentes, além da Arena
do Handebol, erguidas com recursos do Ministério (R$ 140,1 milhGes) e que tera sua
estrutura desmontada para a constru¢do de quatro escolas publicas apdés os Jogos,
assim como o Estadio Olimpico de Esportes Aquaticos (investimento de R$ 225,3
milhdes), que serd desmontado e destinado a outro estado, a ser definido.

Centros Nacionais

A descentralizacdo dos beneficios esportivos gerados pelos Jogos Rio 2016 se
materializa nos Centros Nacionais de Treinamento. Estes locais representam a ultima
etapa do encadeamento da carreira dos atletas e abrigam a preparacdo das sele¢cbes
de diferentes modalidades. H4 espacos como o Centro de Formacdo Olimpica do
Nordeste, em Fortaleza (CE), com capacidade para atender até 26 esportes olimpicos,
paralimpicos e ndo-olimpicos e; o Centro Paralimpico Brasileiro, em Sao Paulo (SP),
gue contemplara 15 modalidades.

Outros locais sao especificos para uma Unica modalidade. S&o os casos do Centro
Pan-Americano de Judd, em Lauro de Freitas (BA); do Centro de Exceléncia em
Saltos Ornamentais, em Brasilia (DF); da pista do Velédromo de Indaiatuba (SP); do
Centro de Canoagem Slalom, em Foz do Iguacu (PR); do Centro de Desenvolvimento
do Handebol, em Sé&o Bernardo do Campo (SP); do Centro de Treinamento do
Ciclismo em Londrina (PR); de seis pistas de BMX, em fase de construgdo, em seis
cidades; do Centro de Hipismo, em obras, na cidade de Barretos (SP); do Complexo
Esportivo de Badminton, em Teresina (Pl), também em constru¢ao. Para a constru¢ao
dos Centros de Treinamento, o Ministério do Esporte esta investindo mais de R$ 450
milhdes.

O projeto ainda inclui a estruturagdo em todo o pais de uma Rede Nacional de
Treinamento de Atletismo, que contard com dois centros nacionais: a Arena Caixa -
Centro de Treinamento de Atletismo Oswaldo Terra -, em Sao Bernardo do Campo
(SP) e; o Centro Nacional de Treinamento de Atletismo (CNTA), em obras, na cidade
de Cascavel (PR); além de mais 47 pistas oficiais de atletismo, em todas as regibes.
Sdo R$ 51,2 milhdes investidos nos CTs e outros R$ 301,8 milhdes nas pistas.

Confira as instalagdes:

- Rede Nacional de Atletismo

- Centro Paralimpico Brasileiro - CPB - Sdo Paulo (SP)

- Centro de Formagcéo Olimpica do Nordeste - Fortaleza (CE)

- Centro de Treinamento Canoagem Slalom - Canal Itaipu - Foz do Iguacu (PR)
- Centro Pan-Americano de Judo - CPJ - Lauro de Freitas (BA)

- Centro de Exceléncia em Saltos Ornamentais - Brasilia (DF)

- Pista do Vel6dromo - Indaiatuba (SP)

- Centro de Desenvolvimento do Handebol — Sdo Bernardo do Campo (SP)
- Centro de Hipismo - Barretos (SP)

- CTs Canoagem Velocidade

- Pistas de BMX

- Centro de Treinamento de Freestyle - Sdo Roque (SP)

- Centro Esportivo da UFRJ - Rio de Janeiro (RJ)

Equipamentos
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http://www.brasil2016.gov.br/pt-br/olimpiadas/instalacoes/capa-instalacoes/instalacoes/barra
http://www.brasil2016.gov.br/pt-br/olimpiadas/instalacoes/capa-instalacoes/deodoro
http://www.esporte.gov.br/index.php/ultimas-noticias/209-ultimas-noticias/54584-rede-nacional-de-atletismo
http://www.esporte.gov.br/index.php/noticias/24-lista-noticias/54509-centro-paralimpico-brasileiro-sao-paulo-sp
http://www.esporte.gov.br/index.php/noticias/24-lista-noticias/54521-centro-de-formacao-olimpica-do-nordeste-fortaleza-ce
http://www.esporte.gov.br/index.php/noticias/24-lista-noticias/50791-centro-de-treinamento-canoagem-slalom-canal-itaipu-foz-do-iguacu-pr
http://www.esporte.gov.br/index.php/noticias/24-lista-noticias/50791-centro-de-treinamento-canoagem-slalom-canal-itaipu-foz-do-iguacu-pr
http://www.esporte.gov.br/index.php/noticias/24-lista-noticias/50791-centro-de-treinamento-canoagem-slalom-canal-itaipu-foz-do-iguacu-pr
http://www.esporte.gov.br/index.php/noticias/24-lista-noticias/54528-centro-de-excelencia-em-saltos-ornamentais-da-unb-brasilia-df
http://www.esporte.gov.br/index.php/ultimas-noticias/209-ultimas-noticias/54545-velodromo-de-indaiatuba-sp
http://www.esporte.gov.br/index.php/ultimas-noticias/209-ultimas-noticias/54547-centro-de-desenvolvimento-do-handebol-sao-bernardo-sp
http://www.esporte.gov.br/index.php/noticias/24-lista-noticias/54533-centro-de-excelencia-de-hipismo-barretos-sp
http://www.esporte.gov.br/index.php/ultimas-noticias/209-ultimas-noticias/54665-cts-canoagem-velocidade
http://www.esporte.gov.br/index.php/ultimas-noticias/209-ultimas-noticias/54668-pistas-de-bmx
http://www.esporte.gov.br/index.php/ultimas-noticias/209-ultimas-noticias/54669-desportos-na-neve-sao-roque-sp
http://www.esporte.gov.br/index.php/ultimas-noticias/209-ultimas-noticias/55743-centro-esportivo-da-universidade-federal-do-rio-de-janeiro-ufrj

Além da construgdo de novos espacos, o Governo Federal destina recursos para a
compra de equipamentos para qualificar diversas instalacdes. A aquisicdo é resultado
de investimentos federais que superam os R$ 350 milhdes desde 2010, fruto da
parceria entre o Ministério do Esporte e as confederacfes esportivas, e do apoio da
Lei de Incentivo ao Esporte. Foram 144 convénios com as entidades, com verbas
destinadas também a preparacdo de atletas de alto rendimento (participacdo em
competicdes e treinamentos no pais e no exterior), identificagdo e formagao de novos
talentos e contratacéo de equipes multidisciplinares.

Com a compra de equipamentos, foram beneficiados centros de treinamentos ja
existentes em diversas cidades, como o de lutas associadas, do taekwondo e da
esgrima, todos no Rio de Janeiro (RJ), e do tiro com arco, em Marica (RJ). Somam-se
a eles 13 centros de treinamento de ginastica em 15 cidades, dentre eles: o Centro de
Exceléncia de Ginastica, em Curitiba (PR); o Centro Regional de Ginastica do Distrito
Federal, em Brasilia; o Centro de Treinamento de Ginastica, em Porto Alegre (RS); o
Centro Olimpico do Espirito Santo, em Vitéria; o Centro Nacional de Treinamento de
Ginastica Ritmica, em Aracaju (SE) e; o Centro Regional de Ginastica de Trampolim,
em Goiania (GO). Também foram equipados seis centros de treinamento de ténis de
mesa olimpico e paralimpico, em seis cidades (Brasilia, Piracicaba, Sdo Caetano do
Sul, Sdo Bernardo do Campo, Sao Paulo e Santos) e 29 quadras de basquete em
ginasios e clubes.

Entrega de equipamentos
Centros Locais

Por fim, integram a base da Rede os Centros de Iniciacdo ao Esporte (CIES), unidades
militares, clubes e o Sistema S. Os CIEs servirdo para a iniciacdo, identificacdo de
talentos e formacgéo de atletas em modalidades olimpicas e paralimpicas, mantendo
conexdao com escolas e nucleos de esporte social e comunitario. Estes locais poderao
comportar até 13 modalidades olimpicas (atletismo, basquete, boxe, handebol, judd,
lutas, ténis de mesa, taekwondo, vélei, esgrima, ginastica ritmica, badminton e
levantamento de peso), seis paralimpicas (esgrima em cadeira de rodas, judé,
halterofilismo, ténis de mesa, vblei sentado e goalball) e uma néo-olimpica (futsal).
Com um aporte de R$ 861,1 milhdes, serdo construidos 240 CIEs em 229 municipios
do pais.

Centros de Iniciagdo ao Esporte

O Ministério do Esporte esta investindo R$ 207,5 milh6es em construcdo, reformas e
adaptacbes de equipamentos esportivos em unidades militares e na Escola de
Educacao Fisica e Desportos da UFRJ. Apés 2016, essas instalacdes, que atenderdo
a diversas modalidades olimpicas e paralimpicas, seréo incorporadas a Rede Nacional
de Treinamento. Os investimentos estdo sendo feitos no Centro de Capacitacéo Fisica
do Exército (CCFEXx), na Escola Naval, na Universidade da Forca Aérea (Unifa), no
Centro de Educacdo Fisica Almirante Adalberto Nunes (Cefan) e no Clube da
Aerondutica (Caer).

Instalagdes Militares - Rio de Janeiro (RJ)

Em 2011, uma alteragdo na Lei Pelé incluiu a Confederagdo Brasileira de Clubes
(CBC) como beneficiaria de 0,5% do total da arrecadacéo das loterias da Caixa. O
repasse a CBC foi uma reivindicacdo de clubes que tradicionalmente sdo formadores
de atletas para o pais. Para a inclusdo da CBC nos repasses da Lei Agnelo/Piva, o
Ministério do Esporte abriu méo de parte da porcentagem que Ihe cabe das loterias. O
montante acumulado desde 2011 é de R$ 175 milhdes.
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Apoio aos clubes

A Rede Nacional de Treinamento ndo contar4 apenas com estruturas que foram
construidas recentemente. O Governo Federal investe na revitalizacdo de instalacfes
que fazem parte da tradicdo esportiva de diversas cidades. A iniciativa devolve a
populacdo importantes espacos para receber eventos e para a pratica do esporte. Em
quatro capitais, sdo R$ 74,5 milhGes aplicados: ginasio Mineirinho (Belo Horizonte);
ginasio Geraldo Magalhdes e Centro Esportivo Santos Dumont (Recife); Vila Olimpica
(Manaus); Baby Barioni e Centro de Treinamento e Pesquisa (Sao Paulo).

Ciéncia do Esporte

Os investimentos em ciéncia do esporte, com o0 objetivo de qualificar o desempenho
dos atletas brasileiros, também fardo parte da Rede Nacional de Treinamento. Trés
laboratérios no pais receberam apoio federal para essa finalidade: o Centro de
Pesquisa em Ambiente Simulado, da Universidade Federal de Santa Maria, na cidade
gaucha; o Laboratério de Pesquisa do Exercicio (Lapex), da Universidade Federal do
Rio Grande do Sul, em Porto Alegre; e o Centro Integrado de Apoio ao Atleta (CIAA),
do Esporte Clube Pinheiros, em Sdo Paulo. Mais de R$ 3 milhBes em recursos
federais foram destinados para a iniciativa.

Além deles, o Laboratério Brasileiro de Controle de Dopagem (LBCD) contou com
investimento de R$ 269,5 milh6es do Governo Federal. As novas instala¢cées do LBCD
receberam investimentos de R$ 151,3 milhdes (R$ 112,7 milhdes do Ministério do
Esporte e R$ 38,5 milhdes do Ministério da Educacdo), somando obras e projetos. Ja
para a compra de novos equipamentos, materiais, insumos, mobiliario e operacéo
foram destinados R$ 74,6 milhdes (sendo R$ 60 milhdes do Esporte e R$ 14,6 milhdes
do MEC). H4, ainda, um aporte de R$ 43,6 milhdes (R$ 28,6 milhdes do ME e R$ 15
milhdes do MEC) exclusivo para a operagéo olimpica.

ARede Nacional de Treinamento

Centro Olimpico de
COT g Treinamento
Instalag®es do Rlo 2016:

=Barra da Tijuca
Centros Nacionais =Deodoro
de Treinamento
Centros Regionais de
Treinamento

Centros Locais de Treinamento
(Centro de Iniciagdo ao Esporte — CIE;
Clubes; Sistema S; unidades militares)

Iniciagdo Esportiva: Programa Atleta na Escola,
Programa Segundo Tempo/Mals Educa¢do, Forcas no
Esporte, Programa Esporte e Lazer da Cidade, etc.
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DESAFIOS DE COMUNICACAO

No contexto da matriz de responsabilidades referentes a organizacdo dos Jogos
Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016, o andamento de obras de instalacBes e
equipamentos esportivos transcorreu normalmente e o Governo Federal conseguiu
cumprir os cronogramas de etapas, dentro da observancia estrita de regras legais.

Além disso, o Ministério do Esporte construiu centros de treinamento com instalacdes
dentro das especificacdes das federacdes internacionais de cada modalidade e os
equipou com materiais para treinamento com a tecnologia mais avangada. A
implementacdo da Rede Nacional de Treinamento possibilitara a otimizacédo do legado
de infraestrutura esportiva e de nacionalizacdo dos efeitos dos Jogos Rio 2016, por
meio da interligacdo das diversas instalacdes existentes ou em construgdo em todo o
pais.

No entanto, a sociedade ainda ndo tem uma percepg¢éo positiva em relagédo ao legado
dos Jogos Rio 2016 para o esporte brasileiro, exatamente pela doutrinacdo exercida
por setores da midia e por alguns formadores de opinido, interessados, muitas vezes,
em propagar informacdes negativas ou em omitir projetos exitosos conduzidos pelo
poder publico. O fato é que o Governo Federal como um todo e o Ministério do
Esporte, em particular, ndo sdo vistos como o0s principais mantenedores do esporte
nacional.

Diante disso, considerando todos os investimentos feitos pelo ME nos ultimos anos,
urge a necessidade de estabelecermos estratégias de comunicagéo junto aos publicos
estratégicos do ME, para municiar fartamente a imprensa e demais publicos-alvo com
informacgdes precisas e consistentes, estabelecendo, assim, o contraponto necessario
a quebra de resisténcias e ao alcance de aliados na guerra pela boa
comunicagao/informacao publica.

OBJETIVOS DE COMUNICAGCAO

Elaborar um Plano de Comunicacdo Corporativa para o Ministério do Esporte que
atenda, de forma técnica e criativa, o desafio de divulgar amplamente os principais
legados dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016 e seu impacto na vida da
populacao brasileira, especialmente a Rede Nacional de Treinamento, que permitira a
ampliagédo na formacédo de base e consolidara o Brasil como pais olimpico

A proposta devera contemplar o uso das diversas ferramentas de comunicagéo social
e apresentar solu¢cbes com clareza, didatismo e metodologias de avaliacdo. Dessa
forma, é necessario:

a) Demonstrar a compreensao do papel institucional do Ministério do Esporte e, em
particular, dos seus desafios;

b) Demonstrar a compreensdo dos investimentos do ME dentro da matriz de
responsabilidades referentes a organiza¢do dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio
2016;

c) Contribuir para o fortalecimento da imagem do ME junto & sociedade e demais
publicos-alvo, por meio da proposicao de solu¢des de comunicagdo estratégicas e
dirigidas;

d) Ampliar a cobertura jornalistica positiva, em ambito nacional e regional,
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e) Apresentar diagnéstico, com andlise de riscos e de oportunidades de comunicacao,
propondo solugdes de prevencéo e gestao de possiveis crises;

f) Apresentar acodes integradas, de modo a garantir eficiéncia no relacionamento e
atendimento a imprensa, na producdo de conteddo multimidia, no monitoramento e
andlise de midia, na auditoria de imagem e no relacionamento com demais publicos-
alvo;

g) Conter Andlise de Midia do ME referente a matérias jornalisticas publicadas em
jornais, revistas, sites e blogs no periodo de 01 de junho de 2016 a 31 e agosto de
2016.

Publicos-alvo
a) Sociedade em geral (homens e mulheres, maiores de 16 anos, das classes sociais
A B, C,DeE)

b) Imprensa, formadores de opini&o e influenciadores de redes sociais
c) Atletas de base, atletas de alto rendimento, apoiadores do esporte, confederacdes e

cidaddos com algum contato com a pratica esportiva e/ou programas do Ministério
d) Prefeituras, Governos Estaduais e Governo Federal
e) Colaboradores e Servidores do ME

Pracas
Nivel Nacional

Periodo

Para efeito de exercicio criativo, as proponentes deverdo apresentar o Plano de
Comunicacao para o periodo de janeiro a dezembro de 2017.

Verba Referencial para Investimento

A proponente utilizara como referencial a verba de R$12.000.000,00 (Doze milhdes
de reais)

Canais Proprios de Comunicacéo

www.esporte.gov.br

www.brasil2016.gov.br

Facebook “Ministério do Esporte”: https://www.facebook.com/ministeriodoesporte
Twitter @MinEsporte: https://twitter.com/minesporte

Instagram @MinEsporte: https://www.instagram.com/minesporte/

Medium do Esporte: https://medium.com/min-esporte

YouTube: https://www.youtube.com/user/MinisterioEsporte

Flickr: https://www.flickr.com/photos/ministeriodoesporte

Portal: www.esporte.gov.br

Perfis Brasil 2016 gerenciados pela equipe do Ministério do Esporte:

Facebook “Megaeventos ME”: https://www.facebook.com/vaibrasil2016
Twitter @Brasil2016: https://twitter.com/brasil2016
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Portal: www.brasil2016.gov.br

Snapchat: Perfil “VaiBrasil_2016”
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MINISTERIO DO ESPORTE
SECRETARIA EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA
COORDENAGAO-GERAL DE RECURSOS LOGISTICOS
COORDENAGAO DE GESTAO DE COMPRAS E CONTRATAGCOES

CONCORRENCIA N° 002/2016
(Processo Administrativo n°® 58000.000859/2015-93)
ANEXO I

MODELO PARA APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

Nome empresarial:
Endereco:

CEP:

CNPJ:

Inscricdo Estadual ou Municipal:

Pelo presente, a empresa acima identificada, por seu representante legal, apresenta,
para fins da Concorréncia 02/2016, a seguinte proposta comercial:

1. Percentual de desconto incidente linearmente sobre os produtos, servicos e
valores de diarias descritos no Apéndice | e conforme 0s valores maximos
fixados no Apéndice Ill, ambos do ANEXO | - Projeto Basico do presente
certame licitatorio: % (por extenso).

Por fim, declaramos que:

a) A Proposta de precos tem validade de 180 dias, a partir da data de
apresentacdo dos Documentos de Habilitagdo e das Propostas;

b) Os precos unitarios, resultado do percentual acima proposto, contemplam
todas as despesas necesséarias a plena execug¢do dos produtos e servicos
objeto da licitagcdo, incluidos os custos e as despesas inerentes, tais como:
mao de obra, salarios, despesas para planejamento e apresentacdo de
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d)

f)

9)

h)

resultados, bem como os impostos, taxas, seguros, contribuicbes
previdenciarias, encargos sociais e trabalhistas, despesas e obrigacoes
financeiras de qualquer natureza e outras despesas diretas ou indiretas, enfim,
todos os componentes de custo dos produtos e servicos, inclusive
equipamentos (hardware), programas (software) e lucro, sem énus adicionais
para o Ministério do Esporte, nada mais sendo licito pleitear a esse titulo;

Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos
assistird o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteracéo, sob a alegacéo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto;

Serdo tacita e automaticamente cedidos ao Ministério do Esporte, de forma
total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso dos dados e informacdes
coletados (incluidos os estudos, andlises e planejamentos), considerando-se ja
incluido na remuneracao dos produtos e servi¢os o valor dessa cesséao;

Serdo tacita e automaticamente cedidos ao Ministério do Esporte, de forma
total e definitiva, quaisquer direitos sobre a autoria dos conteldos, em
guaisquer meios, previstos nesta contratacao;

O Ministério do Esporte podera, a seu juizo, utilizar os direitos referidos nas
duas alineas anteriores, durante a vigéncia do contrato a ser celebrado, e
mesmo apoOs seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer
onus;

Manteremos, por nés e por Nossos prepostos, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados coletados ou que nos sejam fornecidos e que estamos cientes
de que a infracdo a esse dispositivo implicara a rescisdo imediata do contrato
gue vier a ser assinado e nos sujeitard as penas da Lei 9.279/96 e as
indenizacOes das perdas e danos previstas na legislacéo ordinaria;

Estamos cientes de que o Ministério do Esporte procedera a retencédo de
tributos e contribuicdes nas situacdes previstas em lei.

Local e data

Nome completo da licitante e assinatura dos seus representantes legais
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MINISTERIO DO ESPORTE
SECRETARIA EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA
COORDENACAO-GERAL DE RECURSOS LOGISTICOS
COORDENACAO DE GESTAO DE COMPRAS E CONTRATACOES

CONCORRENCIA N° 002/2016
(Processo Administrativo n° 58000.000859/2015-93)

ANEXO Il

MODELO DE DECLARAGCAO DE ELABORAGCAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

Declaracao de Elaboracado Independente
de Proposta Concorréncia n® 02/2016

(Identificagdo completado representante da licitante), como representante
devidamente constituido da (Identificacdo completa da licitante) doravante
denominada licitante, para fins do disposto no item (completar) do Edital da
Concorréncia n°......, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do
Cadigo Penal Brasileiro, que:

a) A proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi
elaborada de maneira independente pela licitante, e o contelido da proposta
nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou
recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
Concorréncia, por qualguer meio ou por qualquer pessoa;

b) A intenc&o de apresentar a proposta elaborada para participar dessa
Concorréncia ndo foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa Concorréncia, por qualquer meio ou
por qualquer pessoa;

c) Que néo tentou, por qualquer meio ou por qualguer pessoa, influir na
decisdo de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida licitacao;

d) Que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa
Concorréncia ndo sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato
dessa Concorréncia antes da adjudicacao do objeto da referida licitacdo;
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e) Que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa
Concorréncia nao foi, noto do ou em parte, direta ou indiretamente, informado,
discutido ou recebido de qualquer integrante do/ a (6rgao/entidade
responsavel pela licitagao) antes da abertura oficial das propostas; e

f) Que esté plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo
e gue detém plenos poderes e informacg8es para firma-la.

Local e data

(representante legal da licitante no ambito da licitagdo, com identificagédo
completa)
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MINISTERIO DO ESPORTE
SECRETARIA EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA
COORDENACAO-GERAL DE RECURSOS LOGISTICOS
COORDENACAO DE GESTAO DE COMPRAS E CONTRATACOES

CONCORRENCIA N° 002/2016
(Processo Administrativo n°® 58000.000859/2015-93)

ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO N° /2016

CONTRATO DE PRESTACAO DE
SERVICOS DE COMUNICACAO
CORPORATIVA, QUE, ENTRE SI, FAZEM A
UNIAO, POR INTERMEDIO DO MINISTERIO
DO ESPORTE, E A EMPRESA

A UNIAO, por intermédio do MINISTERIO DO ESPORTE, CNPJn® . . /000 -
__, neste ato representada por , residente e domiciliado nesta cidade, CPF
n° , de acordo com a competéncia prevista no art. x° da Portaria n® XXX, de__//
_, publicada no Diario Oficial da Unido de [/ / , doravante designada
simplesmente  CONTRATANTE, e a empresa .............ccccceeennnn. , CNPJ n°
...................... , com sede NO .ccooccooiveeeieieiiiieieieneiiiineiianny, CEP:
neste ato representada pelo Senhor ................................. , portador da Cédula de
Identidade n° ............. — SSP/....., e do CPF n® .....cccooceiiinnnns , daqui por diante

denominada simplesmente CONTRATADA, tém, entre si, acordado os termos deste
Contrato, objeto da Concorréncia n°® _ /2016, consoante consta do Processo n°
, Sujeitando- se as partes as disposicdes da Lei n° 8.666, de 21 de
junho de 1993, e suas alteracdes, na IN SLTI/MP n° 02, de 30 de abril de 2008,
mediante as clausulas e condi¢des seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

O presente Contrato tem por objeto a contratagdo de empresa de comunicagao
corporativa para prestacdo de servicos, dentre outros, de consultoria em
comunicacgao,planejamento estratégico, assessoria de imprensa, relacdes publicas e
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producdo de conteddo multimidia, a serem realizado em territério nacional e
internacional, dentre outros listados no Anexo | — Projeto basico da concorréncia
/

Subclausula Unica — Vinculam-se ao presente Contrato o Edital da Concorréncia n°
__ 12016 e seus anexos, bem como a proposta da CONTRATADA, os quais
constituem parte deste instrumento, independentemente de sua transcri¢ao.

CLAUSULA SEGUNDA —-DA EXECUGCAO CONTRATUAL

A execuc¢do contratual dar-se-a por meio de prestagcdo de servi¢os e fornecimento de
produtos, demandados previamente pela CONTRATANTE, via Ordem de Servigo
(0S), podendo ser executado pela CONTRATADA, por meio de sua matriz, filiais,
escritorios ou sucursais, conforme o interesse e conveniéncia do Ministério do Esporte,
ficando o faturamento sujeito as regras estipuladas da Clausula Sétima.

Subclausula Primeira - Os produtos e servicos estdo divididos em duas categorias:

c) Precificados- compreendem aqueles de natureza essencial e/ou eventual
ao atendimento das demandas diarias, semanais e mensais da
CONTRATANTE e serdo demandados por meio de ordem de servico
especifica, segundo a conveniéncia e oportunidade verificada pelo gestor
do contrato.

d) Nao precificados — compreendem aqueles que decorrem de fato
superveniente, impossiveis de serem previstos e precificados previamente
e que dizem respeito as despesas de deslocamento e hospedagem. Em
razdo da impossibilidade de se prever o total de deslocamento, valores,
destinos e datas, estabelece-se como limite de gastos para esse fim o
equivalente a 10% (dez por cento) do total destinado ao custeio dos

[P}

produtos e servigos previstos na alinea “a” supra.

CLAUSULA TERCEIRA — DETALHAMENTO DO OBJETO

Os produtos e servicos a serem demandados estdo descritos e detalhados no item 5
do projeto basico, Anexo | da Concorréncia n® __ /2016.
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CLAUSULA QUARTA - REEMBOLSO DE DESPESAS DE DESLOCAMENTOS

No interesse da Contratante, poderd ocorrer deslocamento de profissionais a servico,
e, nessa hipétese, a contratada proverd os meios de transporte, hospedagem e
alimentacdo dos técnicos designados, sendo reembolsada mediante prestacdo de
contas, pelo valor liquido e sem incidéncia de honorarios, dos valores referentes aos
valores desembolsados para pagamento de passagem e hospedagem, assim como
pelas diarias pagas aos profissionais com base no valor contratado.

Subclausula Primeira - Todo deslocamento vinculado as acles relacionadas a
execucdo contratual devera estar previsto na Ordem de Servico e devidamente
aprovado pelo Gestor.

Subclausula Segunda - Para autorizagdo das despesas, naOrdem de
Servigo dever&o constar 0s seguintes elementos:

nome do profissional;

finalidade da viagem;

datas de inicio e do término da viagem;

previsdo de custos para passagens e hospedagem; e

previsdo de quantidade e valor das diarias, estabelecidas de acordo com o
valor contratado.

— Q™

Subclausula Terceira - Para as passagens aéreas, fica definida a utilizacao de classe
econbmica para qualquer profissional nos trechos nacionais ou internacionais e a
hospedagem sera, preferencialmente, em hotel 3 (trés) ou 4 (quatro) estrelas ou,
gquando necessario e justificado pela contratada e prévia e expressamente autorizada
pelo gestor do contrato, podera ser no mesmo hotel em que se hospedar o porta voz
ou autoridade do Ministério do Esporte.

Subclausula Quarta - As despesas com passagens aéreas e hospedagem serdo
reembolsadas pela Contratante no valor efetivamente desembolsado pela contratada,
com base em trés orcamentos, com escolha do menor preco, ou melhor relacdo
custo/beneficio, sendo que se aplicara a contratada os mesmos parametros utilizados
pelos servidores para a escolha dos voos.

Subclausula Quinta - Excepcionalmente, caso o deslocamento tenha de ser efetuado
por intermédio de outros meios de transporte, que ndo o aéreo, a Contratante podera
aprovar com base na apresentacdo, pela contratada, de orcamentos prévios e
prestacdo de contas em regras similares as das passagens aéreas.
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Subclausula Sexta - A contratada obrigar-se-a a sempre buscar 0 menor preco com a
melhor qualidade para a execucdo dos produtos e servicos.

Subclausula Sétima - As despesas relativas a alimentacdo, deslocamento terrestre e
toda e qualquer despesa pessoal do técnico da contratada serdo reembolsadas pela
Contratante, por meio de pagamento de diarias, de acordocom os valores
estabelecidos em contrato e que integraram a proposta de precos na fase da licitacéo.

Subclausula Oitava - O reembolso das despesas realizadas sera efetuado pela
Contratante mediante prestagcdo de contas, por meio da apresentacdo de um relatério
de viagem, com os comprovantes das passagens aéreas e demonstracdo das diarias
utilizadas.

Subclausula Nona - O relatério de viagem devera ser apresentado em portugués,
com a caracterizacao de “reembolso”, com valores em reais, devidamente assinada
pelo representante da empresa (identificado pelo nome e cargo), acompanhado dos
seguintes documentos:

d. Cotacdes de precos de passagens para o trecho solicitado;
e. Comprovacao de compra da passagem de menor preco; e
f.  Comprovantes de embarque.

Para conversdo dos valores em dolar americano para reais, deve ser utilizada a

cotacao informada pelo Banco Central, no
sitehttp://www4.bcb.gov.br/pec/taxas/port/ptaxnpesq.asp?id=txcotacao.

Subclausula Décima - A data a ser considerada para a cotacao devera ser a data da
Ordem de Servico que originou a viagem, e o valor a ser utlizado € o de
Compra.Como o Banco Central apresenta a cotacdo com 4 casas decimais apos a
virgula, o faturamento deve considerar as 4 casas no calculo.

Subclausula Décima Primeira - O resultado final deve arredondar os centavos, para
gue o valor a ser ressarcido siga o padrdo monetario em reais.

Subclausula Décima Segunda - Serdo consideradas para fins de reembolso as
despesas de deslocamento e diarias realizados fora de Brasilia ou, quando for o caso,
da sede da contratada.
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Subclausula Décima Terceira - A execucdo de qualquer produto ou servico que
envolva desembolso de recursos devera ser prévia e expressamente autorizados pela
Contratante.

Subcldusula Décima Quarta - Toda e qualquer execugdo contratual, exceto o0s
Produtos e Servicos Precificados que ja tém seus precos antecipadamente
estabelecidos, devera, obrigatoriamente, ser precedida da apresentacdo de no minimo
3 (trés) orcamentos.

Subclausula Décima Quinta - Os orcamentos deverdo conter, nho minimo, as
seguintes informacdes:

Nome empresarial,
CNPJ;
Endereco completo;

Telefone, fax e e-mail para contato;

®© 2 oT®

Descricdo detalhada do produto ou servi¢o cotado, quantidade, preco
unitario e preco total;

—

Local e data de emisséao;
g. Nome por extenso, RG, CPF, cargo e fun¢éo do responséavel pela cotacéo.

Subclausula Décima Sexta - Os orgamentos, conforme o caso,poderdo ser extraidos
da internet ou enviados em originais, assinados pelos respectivos responsaveis pelas
cotacOes, podendo-se aceitar propostas em meio eletrénico, desde que emitidos por
enderecos eletronicos institucionais das empresas.

Subclausula Décima Sétima - No caso de emissdao de passagens aéreas serao
aceitas cotacdes efetuadas nos sites das respectivas companhias aéreas.

Subclausula Décima Oitava - Os orcamentos deverdo ser de empresas distintas e
gue ndo pertengam a um mesmo grupo societario.

Subcldusula Décima Nona - Caso ndo haja possibilidade de apresentar 3 (trés)
or¢gamentos, a contratada devera justificar, por escrito, o fato a Contratante.

Subclausula Vigésima - A Contratante podera verificar a adequacgéo dos precos dos
produtos e servicos de fornecedores apresentados, em relacdo aos do mercado, e
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podera, a qualquer tempo e a seu juizo, levantar junto ao mercado, orcamentos para a
execucdo dos produtos e servicos objeto do contrato, sem a intermediacdo da
contratada.

Subclausula Vigésima Primeira - A contratada obrigar-se-4 a sempre buscar o
menor preco com a melhor qualidade para a execug¢do dos produtos e servi¢cos objeto
do contrato.

Subcldusula Vigésima Segunda - Os precos propostos para a execugdo de
quaisquer produtos e servicos sdo de exclusiva responsabilidade da contratada, ndo
Ihes cabendo pleitear nhenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro, omissdo ou
qualquer outro pretexto.

CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGACOES DAS PARTES

Subclausula Primeira - Constituem responsabilidades do Ministério do Esporte:

a) cumprir os compromissos financeiros assumidos com a licitante vencedora;

b) comunicar a licitante vencedora as orientacdes acerca dos produtos e
servicos;

c) fornecer e colocar a disposicao da licitante vencedora os elementos e
informagbes que se fizerem necessarios a execugdo dos produtos e
servigos;

d) proporcionar condi¢gfes para a boa execucdo dos produtos e servigos;

e) notificar, formal e tempestivamente, a licitante vencedora sobre as
irregularidades observadas no cumprimento do contrato;

f) notificar a licitante vencedora, por escrito e com antecedéncia, sobre
multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

g) efetuar os pagamentos nas condigdes e precos pactuados.
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Subclausula Segunda - O Ministério do Esporte podera, a seu juizo, avaliar o

BN

desempenho da licitante vencedora quanto ao planejamento e a execucdo dos
produtos e servigos contratados. Para tanto, O Ministério do Esporte podera realizar
auditagem nos produtos e servicos prestados, sem 6nus para a contratada, por meio
de servidores seus ou de outros integrantes do Governo ou por empresas
especializadas.

Subcldusula Terceira - Constituem responsabilidades da contratada:

a)

b)

c)

d)

f)

9)

h)

executar os produtos e servicos relacionados com o objeto do contrato de
acordo com as especificacdes estipuladas pelo Ministério do Esporte;

executar os produtos e servicos mediante demanda do Ministério do
Esporte e obter sua aprovagéo prévia, por escrito, antes de iniciar servigo
ou de assumir despesa relacionada com o contrato;

tomar providéncias, de imediato, em casos de alteracdes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrupcdes de um ou mais produtos e servigos,
mediante comunicagdo do Ministério do Esporte, respeitadas suas
obrigacdes pelos produtos e servicos prestados até a data dessas
ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria licitante vencedora ou
por seus prepostos;

comprometer-se a ndo veicular publicidade ou informacdo acerca das
atividades objeto do contrato sem prévia e expressa autorizacdo do
Ministério do Esporte;

prestar esclarecimentos ao Ministério do Esporte sobre eventuais atos ou
fatos desabonadores noticiados que a envolvam, independentemente de
solicitacao;

manter, por si e por seus prepostos, sob pena de responsabilidade civil,
penal e administrativa, irrestrito e total sigilo sobre:

0s assuntos de interesse do Ministério do Esporte ou de terceiros de que
tomar conhecimento em decorréncia da execuc¢éo do contrato;

os produtos gerados no decorrer dos trabalhos e as informagdes, os dados,
0os documentos e outros elementos utilizados na execug¢do do contrato,
vedado o seu uso ou divulgacéao a terceiros, ainda que parcial, sem prévia e
expressa autorizacdo do Ministério do Esporte.

manter durante toda a vigéncia do contrato, as condi¢cdes de habilitacdo e
gualificacdo exigidas neste Edital,
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j) exercer o controle de qualidade na execucdo dos produtos e servicos
prestados, com base nos parametros determinados pelo Ministério do
Esporte.

k) N&o manter, durante toda a vigéncia do contrato, nenhuma forma de
prestacdo de servicos de publicidade, promog¢do ou comunicacdo, com
empresa concorrente ou incompativel com os interesses da contratante,
devendo, na assinatura do contrato, apresentar declaracao de inexisténcia
de contratos vigentes que possam gerar conflito de interesses com as
atividades finalisticas da Secom.

Subclausula Quarta - A CONTRATADA declara estar ciente e anui ao Termo de
Compromisso relativo a confidencialidade e sigilo, conforme modelo definido pelo
Ministério do Esporte, se comprometendo, por si, seus prepostos e funcionarios,
inclusive no exterior, a ndo repassar o conhecimento das informac¢des confidenciais,
responsabilizando-se por todas as pessoas que vierem a ter acesso as informagoes,
por seu intermédio, e obrigando-se, assim, a ressarcir a ocorréncia de qualquer dano
e/ou prejuizo oriundo de eventual quebra de sigilo das informacdes fornecidas.

CLAUSULA SEXTA — DA FISCALIZACAO

Serdo nomeados um Gestor titular e um substituto, para executar a fiscalizacdo do
contrato e registrar em relat6rio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou
falhas porventura observadas na execucdo dos produtos e servigcos e terdo poderes,
entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata correcao.

Subclausula Primeira - A existéncia e atuagéo da fiscalizagdo pela CONTRATANTE
em nada restringe a responsabilidade Unica, integral e exclusiva da CONTRATADA,
no que concerne a execugao do objeto ora contratado.

Subclausula Segunda - A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos produtos e
servigos contratados e verificara o cumprimento das especificagfes técnicas, podendo
rejeitd-los, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao desejado ou
especificado.

SubclausulaTerceira- A ndo aceitacao de algum servico, no todo ou em parte, nao
implicara a dilacdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da
CONTRATANTE.
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Subclausula Quarta- A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para
que a execuc¢do de qualguer produto ou servico, considerada néo aceitavel, no todo ou
em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus
para a CONTRATANTE.

Subcldusula Quinta- A aprovacdo dos produtos e servicos executados pela
Subclausula ndo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execucéo
dos produtos e servigos contratados.

Subclausula Sexta- A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE,
referente a irregularidade ou falhas, n&o exime a CONTRATADA das
responsabilidades determinadas no contrato.

Subclausula Sétima- A CONTRATADA permitird e oferecera condi¢cdes para a mais
ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia do contrato, fornecendo
informacgdes, propiciando o acesso a documentacdo pertinente e aos produtos e
servicos em execucdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacao.

Subclausula Oitava- A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso aos
documentos que digam respeito aos produtos e servicos prestados a
CONTRATANTE.

Subclausula Nona- A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento da execug&o
dos produtos e servicos objeto do contrato, juntamente com representante
credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA SETIMA - DA LIQUIDACAOE DO PAGAMENTO

Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos produtos e servicos
previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

c) Produtos e servicos prestados diretamente pela contratada:

iii. a correspondente nota fiscal/fatura, que serd emitida sem rasura, em letra
legivel, em nome e CNPJ da CONTRATANTE, por sua sede ou filial, da qual
constard 0 numero do contrato, descricdo dos produtos e servicos
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executados, numero da Ordem de Servico e as informagdes para crédito em
conta corrente: nome e nimero do banco, nome e nimero da agéncia e
numero da conta;

d) Produtos e servicos executados por intermédio de fornecedores:

iv. Nota de débito relacionando todas as despesas a serem reembolsadas a
CONTRATADA, mencionando detalhadamente os gastos com emissédo de
passagens, hospedagem e diarias, acompanhada do relatério de viagem,
previsto no subitem 4.2.4 do projeto basico.

Subclausula Primeira —O Gestor do contrato s6 atestara a execucdo dos produtos e
servicos e liberara os documentos para pagamento quando cumpridas pela
CONTRATADAtodas as condi¢des pactuadas.

Subclausula Segunda - O pagamento sera efetivado por meio de crédito em conta
corrente mantida pela CONTRATADA, da seguinte forma:

I) Remuneracao pela execugéo de produtos e servigcos constantes dos subitens
5.1.1 do projeto basico, Anexo | do edital;

II) Reembolso de despesas emissao de passagens, hospedagem e diarias.

Subclausula Terceira - O pagamento dos produtos e servigos seréa feito em até 30
(trinta) dias apds a apresentacdo dos documentos previstos no Caput da Clausula
Sétima.

Subclausula Quarta - A CONTRATANTE, na condi¢cdo de fonte retentora, fard o
desconto e o recolhimento dos tributos e contribuicbes a que esteja obrigada pela
legislacdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

Subclausula Quinta - Os pagamentos mediante a emissao de qualquer modalidade
de ordem bancaria s6 serdo efetivados se a CONTRATADA efetuar cobranca de forma
a permitir o cumprimento das exigéncias legais, principalmente no que se refere as
retencdes tributéarias.

Subclausula Sexta - Caso a CONTRATADA seja optante pelo Sistema Integrado de
Pagamento de Impostos e Contribuicbes das Microempresas e Empresas de Pequeno
Porte — SIMPLES, devera apresentar, juntamente com a nota fiscal/invoice, a devida

155



comprovacao a fim de evitar a reten¢éo na fonte dos tributos e contribuigbes, conforme
legislacdo em vigor.

Subclausula Sétima - A nota fiscal correspondente devera ser entregue pela
CONTRATADA diretamente ao Gestor do contrato.

Subclausula Oitava - Havendo erro na nota fiscal ou circunstancia que impeca a
liguidacdo da despesa, os documentos de cobranga serdo devolvidos a
CONTRATADA e o pagamento ficar4 pendente até que ela providencie a solu¢do das
desconformidades. Nessa hipétese, o prazo para pagamento iniciar-se-a ap0s a
regularizacdo da situacdo ou reapresentacdo do documento fiscal ndo acarretando
nenhum 6nus para a CONTRATANTE.

Subclausula Nona - No caso de eventual atraso de pagamento, mediante pedido da
CONTRATADA, o valor devido sera atualizado financeiramente desde que ela nao
tenha concorrido de alguma forma para esse atraso. Para tanto, fica convencionado
gue o indice de compensacdo financeira sera calculado mediante aplicagdo da
seguinte férmula:

Onde:

EM=1XxNx VP

EM = Encargos Moratorios;
N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo
pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga;
| = indice de compensacdo financeira = 0,00016438,
assim apurado:
I = (TX) | = (6/100) | =0,00016438
365 365
TX = Percentual da taxa anual = 6%
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Subclausula Décima- A compensacao financeira serd incluida na nota fiscal seguinte
a da ocorréncia.

Subclausula Décima Primeira- Antes do pagamento, a CONTRATANTE fara
consulta ao:

a) Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, para
verificacdo da Regularidade Fiscal Federal,

b) Site do Tribunal Superior do Trabalho, para verificacdo de inexisténcia de
Débitos Trabalhistas.

Subclausula Décima Segunda - Se for constatada a irregularidade no tocante ao
previsto nas alineas “a" e “b" da Subclausula Décima Primeira, a CONTRATADA
(matriz, filiais, escritérios ou sucursais) sera notificada, por escrito, para que no prazo
de 5 (cinco) dias regularize sua situacdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa,
sob pena de rescisédo contratual.

Subclausula Décima Terceira - O prazo estipulado podera ser prorrogado a juizo da
CONTRATANTE, mediante o exame das justificativas da CONTRATADA (matriz,
filiais, escritérios ou sucursais).

Subclausula Décima Quarta - Quaisquer alteragbes nos dados bancéarios deverédo
ser comunicadas a CONTRATANTE, por meio de carta, ficando sob inteira
responsabilidade da CONTRATADA (matriz, filiais, escritérios ou sucursais) o0s
prejuizos decorrentes de pagamentos incorretos devido a falta de informacéo.

Subclausula Décima Quinta- Os pagamentos efetuados pela CONTRATANTE néo
isentam a CONTRATADA de suas obrigacdes e responsabilidades.

CLAUSULA OITAVA — DO REAJUSTE

O preco dos servicos contratados sera reajustado apdés um ano de efetiva execucgao,
contada da expedi¢cédo da primeira Ordem de Servigo (OS).
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Subclausula Primeira — O reajuste se dara de acordo com a lei vigente, em especial
0 Decreto n° 1.054, de 07 de fevereiro de 1994, alterado pelo Decreto n® 1.110, de 10
de abril de 1994, a Lei n° 9.069, de 29 de junho de 1995, e a Lei n°® 10.192, de 14 de
fevereiro de 2001, ou em conformidade com outra horma que vier a ser editada pelo
Poder Publico, com base na variagdo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M)
Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundacgéo Getulio Vargas,
ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, utilizando-se da
seguinte formula:

R =V x L=lo, onde:

lo

R = Valor do reajuste procurado;

V = Valor contratual do servigo a ser reajustado;

| = indice relativo & data do reajuste;

lo = indice inicial — refere-se ao indice de custos ou de precos

correspondente a data fixada para entrega da proposta na licitacao.

Subclausula Segunda — A CONTRATADA deverd apresentar a CONTRATANTE,
com antecedéncia de 30 (trinta) dias ao vencimento deste Contrato, o pedido de
reajuste do valor praticado, com a devida memoria de célculo, para os 12 (doze)
meses subsequentes.

CLAUSULA NONA - DA VIGENCIA

O presente Contrato terd duracdo de 12 (doze) meses, a contar da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, nos termos do
art. 57, inciso Il, da Lei n°® 8.666/93, mediante a celebragdo do competente Termo
Aditivo, até um total de 60 (sessenta) meses.

CLAUSULA DECIMA - DA DOTAGAO ORCAMENTARIA

Os recursos necessarios ao atendimento das despesas no valor de R$ ..............
S ), correrdo a conta da UG: 110319; Programa de Trabalho:
; Natureza da Despesa: 339039; Nota de Empenho:
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CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DO ACRESCIMO E DA SUPRESSAO

No interesse da CONTRATANTE o objeto deste Contrato poderd ser suprimido ou
aumentado até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado da
contratacdo, facultada a supressédo além desse limite, por acordo entre as partes,
conforme disposto no artigo 65, paragrafos primeiro e segundo, inciso Il, da Lei n®
8.666/93.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA GARANTIA CONTRATUAL

No prazo de até 20 (vinte) dias contados a partir da assinatura deste Contrato, a
CONTRATADA devera apresentar garantia no valor de R$ ............ (e ),
correspondente a 2% (dois por cento) do valor total deste Contrato, a fim de assegurar
a sua execuc¢ao, em uma das modalidades previstas no artigo 56 da Lei n°® 8.666/1993.

Subclausula Primeira — O descumprimento do prazo implicara em multa nos termos
da letra “a@” do inciso Il da Subclausula Décima Segunda da Clausula Décima Terceira
deste Contrato.

Subclausula Segunda - A garantia prestada pela CONTRATADA sera liberada no
prazo de 30 (trinta) dias Gteis, apds o término da vigéncia deste contrato, mediante a
certificacdo pelo Gestor de que trata o Caput da Clausula Terceira deste contrato, de
que os produtos e servigos foram executados a contento.

Subclausula Terceira - Quando a garantia for apresentada em dinheiro, ela sera
atualizada monetariamente, conforme os critérios estabelecidos pela instituicdo
bancaria em que for realizado o depésito.

Subclausula Quarta - Aditado o Contrato, prorrogado o prazo de sua vigéncia ou
alterado o seu valor, ou reduzido o valor da garantia em razdo de aplicacdo de
qualquer penalidade, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar garantia
complementar ou a substitui-la, no mesmo percentual e modalidades constantes desta
Clausula.

Subclausula Quinta - Em caso de prorrogacéo do prazo contratual, a garantia sera
liberada apds a apresentacdo da nova garantia e da assinatura de termo aditivo ao
Contrato.
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Subclausula Sexta - Sem prejuizo das sanc¢des previstas na Lei e neste Contrato, a
ndo apresentacao da garantia exigida serd considerada como recusa injustificavel em
atender as exigéncias deste instrumento, implicando na imediata rescisdo contratual.

Subclausula Sétima — Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente, em
pagamento de qualquer obrigacao, inclusive indenizacao a terceiros, a CONTRATADA
se obriga a fazer a respectiva reposicdo, no prazo maximo de 3 (trés) dias Uteis, a
contar da data em que for notificada pela CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DAS SANCOES

Sera aplicada a licitante vencedora multa compensatoria de até 5%, calculada sobre o
valor estimado da contratacdo, independentemente de outras san¢fes e penalidades
previstas na Lei n°® 8.666/1993, diante das seguintes ocorréncias:

c) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

d) ndo manutencdo das condi¢cdes de habilitacdo, a ponto de inviabilizar a
contratag&o.

Esta previsdo ndo se aplica ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do
subitem 13.3.3 do Edital.

Subclausula Primeira - O descumprimento total ou parcial das disposi¢cbes deste
Edital e/ou das obrigagcbes assumidas no contrato, sem justificativa aceita pela
contratante, resguardados o0s preceitos legais pertinentes, poderd acarretar as
seguintes sancdes administrativas a licitante vencedora e/ou a contratada, conforme o
caso:

V. adverténcia;
VI. multa de mora e multa por inexecucgédo contratual;

VII. suspensdo temporaria de participacdo de licitacdo e impedimento de
contratar com a Administragdo Publica por prazo de até 2 (dois) anos;

VIIl. declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do, ou até
gue seja promovida a reabilitacao, perante a propria autoridade que aplicou
a penalidade, que serd concedida sempre que a contratada ressarcir a
Administracdo pelos prejuizos resultantes e apés decorrido o prazo da
sancao aplicada.

Paragrafo Primeiro:Nenhuma sancdo serd aplicada sem o devido processo
administrativo, assegurado a licitante vencedora ou a contratada o contraditorio e a
ampla defesa.
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Paragrafo Segundo:As sancbes aplicadas sé poderdo ser relevadas motivadamente
e por conveniéncia administrativa, mediante ato justificado da autoridade competente.

Paragrafo Terceiro:As sancbes aplicadas serdo registradas no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF.

a) Sera comunicado, por escrito, a licitante vencedora ou a contratada que
a sancao foi registrada no SICAF.

Subcldusula Segunda - A aplicacdo das sancBes observara as seguintes

disposicdes:
IV. as multas e a adverténcia serdo aplicadas pelo Gestor do contrato;
V. caberé<a autoridade de 12 instancia> aplicar a suspensédo temporéria de
participacdo em licitagdo e impedimento de contratar com a Administracao
Publica e propor a declaragéo de inidoneidade;
VI. a aplicagdo da declaracdo de inidoneidade compete privativamente <a

autoridade de 22 instancia>.

Subclausula Terceira - A san¢do de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes

casos:

descumprimento parcial das obrigacbes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento
dos produtos e servi¢os, a juizo da contratante, desde que nao caiba a
aplicacdo de sancéo mais grave.

Paragrafo primeiro: No ato de adverténcia, a contratante estipulara prazo para
0 cumprimento da obrigagcdo e/ou responsabilidade mencionadas no inciso | e
para a corre¢cdo das ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem
17.14.

Subclausula Quarta - A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado
na execucao do objeto ou de prazos estipulados.

Paragrafo primeiro: O atraso sujeitara a contratada a multa de 0,33% (trinta e
trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de produto ou
execucao de servigo, a contar do primeiro dia Util da respectiva data fixada, até
o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor correspondente a
obrigacdo ndo cumprida.
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Paragrafo segundo: O atraso superior a 30 (trinta) dias na entrega de produto
ou execucao de servico caracterizara inexecucao total do contrato.

BN

Subclausula Quinta - A inexecucdo contratual sujeitara a contratada a multa
compensatoria de:

lll.  15% (quinze por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal
correspondente ao produto ou ao servico em que tenha ocorrida a falta,
guando caracterizada a inexecucédo parcial ou a execucéo insatisfatéria do
contrato;

IV. 1% (um por cento), calculado sobre o valor estimado da contratacdo, de que
trata o subitem 16.1 do Projeto Basico, pela:

d) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no subitem 13.1;
e) inexecucao total do contrato;

f) interrupcdo da execugdo do contrato sem prévia autorizagdo da
contratante.

SubclausulaSexta - A suspenséo do direito de licitar e contratar com a Administracao
Publica podera ser aplicada a licitante vencedora ao a contratada se, por culpa ou
dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucdo do contrato, nos seguintes prazos e
situacoes:

lll. por até 6 (seis) meses:

c) atraso no cumprimento das obriga¢cdes assumidas contratualmente, que
tenha acarretado prejuizos financeiros para a contratante;

d) execucao insatisfatéria do objeto desta contratacdo, se antes tiver havido
aplicacdo da sancdo de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 17.14,
17.15 e 16.6;

IV. por até 2 (dois) anos:
i) ndo concluséo dos produtos e servi¢os contratados;

j) prestacdo do servico em desacordo com as especificagcdes constantes da
Ordem de Servico, depois da solicitacdo de correcéo efetuada pela contratante;

k) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
contratante, ensejando a rescisao do contrato por culpa da contratada;

) condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos e contribuicdes, praticada por meios dolosos;

m) apresentacdo de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou em
parte, com o objetivo de participar desta licitacdo, que venha ao conhecimento
da contratante apds a assinatura do contrato, ou para comprovar, durante sua
execucdo, a manutencdo das condicbes apresentadas na habilitacéo;

n) demonstracdo, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar
com a contratante, em virtude de atos ilicitos praticados;

0) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n® 8.666/1993, praticado
durante este procedimento licitatorio, que venha ao conhecimento da
contratante apés a assinatura do contrato;
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p) reproducao, divulgacao ou utilizagdo, em beneficio préprio ou de terceiros,
de quaisquer informac¢des de que seus empregados tenham tido conhecimento
em razdo da execucao do contrato, sem consentimento prévio e expresso da
contratante.

Paragrafo primeiro: Na aplicagcdo das sancgbes previstas no subitem 17.17
serdo levadas em consideracdo a gravidade da infracdo e as circunstancias
atenuantes ou agravantes.

Subclausula Sétima - A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administrac@o Publica sera aplicada a licitante vencedora ou a contratada se, entre
outros casos:

VII. causar prejuizo a contratante por ma-fé, agdo maliciosa e premeditada;
VIIl. atuar com interesses escusos;
IX. reincidir em faltas que acarretem prejuizo a contratante;

X. sofrer condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos, praticada por meios dolosos;

Xl. demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou
contratar com a contratante, em virtude de atos ilicitos praticados; ou

XIl.  reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros,
quaisquer informagbes de que seus empregados tenham tido
conhecimento em razdo da execucdo do contrato, sem consentimento
prévio da contratante.

Paradgrafo primeiro: A declaragdo de inidoneidade implica proibicdo da
licitante vencedora ou da contratada de transacionar com a Administracédo
Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢éo ou até que
seja promovida a reabilitacdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade,
que serd concedida sempre que a contratada ressarcir a contratante pelos
prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da sanc¢édo aplicada.

Subclausula Oitava - Da aplicacdo das san¢fes de adverténcia, multa e suspensao
do direito de licitar ou contratar com a Administragdo Publica cabera recurso, no prazo
de 5 (cinco) dias Uteis, contado do primeiro dia Util subsequente ao do recebimento da
comunicagéao.

Paragrafo primeiro: O recurso referente a aplicacdo de sang¢des devera ser
dirigido a autoridade imediatamente superior, por intermédio daquela
responsavel pela sua aplicagdo, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no
prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia

superior, devidamente motivado, devendo, nesse caso, a decisdo ser proferida
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dentro do prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado do recebimento do recurso,
conforme especificado a seguir:

c) as multas e a adverténcia: <a autoridade de 12 instancia>, por intermédio
do Gestor do contrato;

d) suspensao do direito de licitar ou contratar com a Administracdo Publica:
<a autoridade de 22 instancia>, por intermédio <da autoridade de 12 instancia>.

Subcldusula Nona - As san¢fes aqui previstas sao independentes entre si, podendo
ser aplicadas isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis,
respondendo ainda a contratada por qualquer indenizacdo suplementar no montante
equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo Unico do art. 416
do Cadigo Civil Brasileiro.

Subclausula Décima - A aplicacdo das sanc¢fes previstas neste Edital ndo exclui a
possibilidade de aplicacdo de outras, previstas na Lei n° 8.666/1993, incluida a
responsabilizagdo da licitante vencedora ou da contratada por eventuais perdas e
danos causados a contratante.

Subcldusula Décima Primeira - O valor das multas podera ser descontado da
garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer produtos e servicos referentes ao
contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente.

Paréagrafo primeiro: O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo
de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do recebimento da comunicagéo
enviada pela contratante.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA RESCISAO

Este Contrato podera ser rescindido a qualquer tempo, independentemente de
notificagbes ou interpelagbes judiciais ou extrajudiciais, com base nos motivos
previstos nos arts. 77 e 78, na forma do art. 79 da Lei n® 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA PUBLICACAO

A CONTRATANTE providenciara a publicacdo resumida do presente instrumento, nos
termos do art. 61, paragrafo unico, da Lei n° 8.666/93.
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CLAUSULA DECIMA SEXTA — DO FORO

As questbes decorrentes da execucdo deste Contrato, que ndo possam ser dirimidas
administrativamente, serdo processadas e julgadas na Justica Federal, no Foro da
cidade de Brasilia/DF, Secédo Judiciaria do Distrito Federal, com exclusdo de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja.

E assim, por estarem de pleno acordo com 0 que neste instrumento é pactuado,
assinam o presente Contrato em 2 (duas) vias de igual forma e teor, para que
produzam os efeitos dele decorrente.

Brasilia/DF, de de 2016.

MINISTERIO DO ESPORTE

CONTRATADO
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